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Davetli Konusmacilar

Prof. Dr. Thomas A. BAUER
Viyana Universitesi Ogretim Uyesi
Algoritmik iletisim Caginda Anlamin Insasi: Bilgi, Gii¢ ve Gergeklik

Prof. Dr. Giil Rengin KUOCUKERDOGAN
Hasan Kalyoncu Universitesi Rektorii
Algoritmik Tiiketici: Veri, Yapay Zeké ve Yeni Nesil Marka iletisimi

Prof. Dr. Suat GEZGIN
Yeditepe Universitesi Ogretim Uyesi
Dijitallesmeden Algoritmik Medyaya: Gazetecilidin ve lletisim Egitiminin Gelecegi

Sunus

Bolu Abant izzet Baysal Universitesi iletisim Fakiiltesi tarafindan geleneksel hale getirilmesi
hedefiyle baslatilan BAIBUILEF-IG Uluslararasi iletisim Ginleri Sempozyumu’nun ilki,
Cumbhuriyetimizin 100. yili kapsaminda 2024 yilinda “Dijital Dontsim ve Yeni Medya”
temasiyla  gerceklestirilmis ve akademik cevrelerden yogun ilgi gérmistir. ilk
organizasyonun ortaya koydugu bilimsel birikim ve etkilesim, bu yil diizenlenen BAIBUILEF-
iG 2026 3. Uluslararasi iletisim Giinleri Sempozyumu igin giiclii bir zemin olusturmustur.

“Alfabeden Algoritmaya: Kiiresel iletisimde Yeni Ufuklar” ana temasiyla gerceklestirilen
sempozyumumuz, iletisim bilimlerinin dijital donlisim sirecinde karsi karsiya kaldigi yeni
sorulari disiplinlerarasi bir bakis agisiyla ele almayi amaglamistir.

Yaklasik alti ay oncesinden baslatilan hazirlik siireci boyunca yiritilen yogun akademik ve
kurumsal calismalar neticesinde sempozyumumuz; Turkiye’nin yani sira Avusturya,
Gircistan, Azerbaycan, Urdiin, Ozbekistan, Tiirkmenistan ve Nijerya basta olmak iizere 8
farkh Glkeden, 37 Universite ve kurumdan yizlerce katilimci ve misafir bilim insanini ayni
akademik platformda bulusturmustur. Toplam 16 panel ve 105 bildirinin sunuldugu
etkinlik, iletisim alanindaki giincel arastirmalarin paylasilmasi ve yeni is birliklerinin
gelistirilmesi agisindan énemli bir bilimsel zemin olusturmustur.

Bu yilki sempozyumda vyalnizca iletisim alanindan degil; dilbilim, edebiyat, yazilm,
mihendislik, tasarim, mimarlk, bilisim, bilgi teknolojileri, kiltiirel calhismalar, glivenlik
stratejileri ve saghk iletisimi gibi farkli disiplinlerden arastirmacilar bir araya gelmistir.
Boylece yapay zeka, algoritmalar ve dijital teknolojilerin kiresel iletisim slireglerine etkileri
¢ok boyutlu bir perspektifle degerlendirilmis; ortak dislinme, tartisma ve lretme
kiltGrini besleyen verimli bir akademik ortam olusturulmustur.

Sempozyum boyunca Uretken yapay zekd uygulamalari, algoritmik gortnirlik rejimleri,
dijital gozetim, sentetik medya, deepfake teknolojileri, platform kapitalizmi, dijital
bagimhilk, dezenformasyon, kiltiirel bellegin dijitallesmesi ve etik iletisim gibi giincel
konular 6ne ¢ikmistir. Sunulan ¢alismalar, insan merkezli iletisim anlayisinin korunmasinin,
etik ilkelerin gliclendirilmesinin ve yapay zekd uygulamalarinin toplumsal etkilerinin
elestirel bir bakis acisiyla degerlendirilmesinin gerekliligini ortaya koymustur.



Acihs oturumunda uluslararasi ve ulusal diizeyde onemli akademisyenler goruslerini
paylasmistir. Viyana Universitesinden Prof. Dr. Thomas A. Bauer, “Algoritmik iletisim
Caginda Anlamin insasi: Bilgi, Giic ve Gergeklik” bashkli konusmasinda algoritmalarin
yalnizca bilgi akisini degil, toplumsal gerceklik algisini da sekillendirdigini vurgulamistir.
Hasan Kalyoncu Universitesi iletisim Fakiiltesi Dekani Prof. Dr. Giil Rengin Kiiciikerdogan,
veri odakli marka iletisimi ve algoritmik tiiketici kavramlarini ele alirken; Prof. Dr. Suat
Gezgin ise iletisim egitiminin gelecegine iliskin degerlendirmeleriyle katihmcilara énemli
perspektifler sunmustur.

Sempozyumumuzun o©onemli kazanimlarindan biri de bilimsel giktilarinin uluslararasi
goérunirliginin artinlmasi olmustur. Universitemiz ile EBSCO arasinda gerceklestirilen is
birligi sayesinde sempozyum bildirileri kiiresel akademik erisime agilmakta; arastirmacilar
calismalarini uluslararasi bilim dinyasiyla paylasma ve yeni atif aglarina dahil olma imkani
elde etmektedir. Bu durum, fakiltemizin bilimsel Gretimini diinya 6lgeginde daha gorinir
kilma hedefimize énemli katkilar sunmaktadir.

Ote yandan BAIBUILEF-IG sempozyumlarinin bilimsel ciktilarini medya kanallari araciligiyla
toplumla bulusturma yaklasimi, yliksekdgretimde bilim iletisiminin glglendiriimesine
yonelik glincel vizyon ve stratejilerle de ortlismektedir. Akademik bilginin yalnizca Uretilen
degil, ayni zamanda anlasilir, erisilebilir ve toplumsal fayda olusturacak bigcimde
paylasilmasi gerektigine inaniyoruz. Bu yoniiyle BAIBUILEF-iG, cagin gelismelerini takip
eden degil; bilim, iletisim ve teknoloji ekseninde yeni perspektifler Ureten bir platform
olma niteligini her gegen yil daha da glclendirmektedir.

Sempozyum siresince olusan akademik paylasim ortaminin uluslararasi is birliklerini
gelistirdigi, disiplinlerarasi arastirmalari tesvik ettigi ve iletisim bilimlerinin gelecegine
yonelik yeni bakis acilari sundugu goérilmuistir. “Alfabeden Algoritmaya” uzanan bu
disunsel yolculugun; insan, teknoloji ve kiltlr arasindaki iliskinin yeniden yorumlanmasina
onemli katkilar sagladigi degerlendirilmektedir.

BAIBUILEF-IG 2026 Sempozyumu’nun gerceklestirilmesinde desteklerini esirgemeyen basta
Rektorligimiz olmak Uzere tiim akademik ve idari personelimize, bilim kurulumuza,
oturum  baskanlarimiza, bildirileriyle  katki  sunan  degerli arastirmacilarimiza,
ogrencilerimize ve organizasyon ekibimize tesekkirlerimizi sunuyoruz.

Oniimuzdeki yillarda daha genis katilimli ve daha giigli uluslararasi is birlikleriyle
gerceklestirmeyi hedefledigimiz BAIBUILEF-iG, yalnizca bir akademik bulusma degil;
iletisim, teknoloji ve yapay zeka ekseninde gelisen arastirma aglarinin sekillendigi, yeni
fikirlerin filizlendigi ve bilimsel dayanismanin gliclendigi bir platform olmaya devam
edecektir.

Tirkiye Ylzyili vizyonundan ilhamla ¢iktigimiz bu yolda; yapay zeka ve dijital teknolojilere
yalnizca uyum saglayan degil, bu donisime yo6n veren bir anlayisla yaklasmayi
surdiriyoruz. Bilgiyi takip eden degil lireten, degisimi izleyen degil sekillendiren, bilimsel
meraki toplumsal faydaya donlstiren bir perspektifle ¢alismalarimiza devam ediyoruz.
iletisim bilimlerinin gelecegine katki sunacak yeni fikirlerde, yeni projelerde ve yeni
bulusmalarda yeniden bir araya gelmek dilegiyle.

Prof. Dr. Emre Tandirl
Haziran 2026 Bolu TURKIYE
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Keynote Speakers

Prof. Dr. Thomas A. BAUER
Professor at the University of Vienna
The Construction of Meaning in the Age of Algorithmic Communication:
Information, Power, and Reality

Prof. Dr. Giil Rengin KUOCUKERDOGAN
Rector of Hasan Kalyoncu University
The Algorithmic Consumer: Data, Artificial Intelligence,
and Next-Generation Brand Communication

Prof. Dr. Suat GEZGIN
Professor at Yeditepe University
From Digitalization to Algorithmic Media:
The Future of Journalism and Communication Education

Presentation

The first BAIBUILEF-IG International Communication Days Symposium, initiated by the
Faculty of Communication at Bolu Abant izzet Baysal University with the aim of making it a
tradition, was held in 2024 with the theme "Digital Transformation and New Media" as
part of the 100th anniversary of our Republic and received intense interest from academic
circles. The scientific knowledge and interaction generated by the first organization
provided a strong foundation for this year's BAIBUILEF-iG 2026 3rd International
Communication Days Symposium. Our symposium, held under the main theme of "From
Alphabet to Algorithm: New Horizons in Global Communication," aimed to address the
new questions facing communication sciences in the digital transformation process from
an interdisciplinary perspective.

As a result of intensive academic and institutional work carried out during the preparation
process, which began approximately six months prior, our symposium brought together
hundreds of participants and guest scientists from 37 universities and institutions from 8
different countries, including Turkey, Austria, Georgia, Azerbaijan, Jordan, Uzbekistan,
Turkmenistan, and Nigeria, on the same academic platform. The event, which featured a
total of 16 panels and 105 presentations, created an important scientific platform for
sharing current research in the field of communication and developing new collaborations.

This year's symposium included participants not only from the field of communication;
Researchers from diverse disciplines such as linguistics, literature, software, engineering,
design, architecture, information technology, cultural studies, security strategies, and
health communication came together. Thus, the impact of artificial intelligence,
algorithms, and digital technologies on global communication processes was evaluated
from a multi-dimensional perspective; creating a productive academic environment that
fostered a culture of shared thinking, discussion, and production.

Throughout the symposium, current topics such as generative Al applications, algorithmic
visibility regimes, digital surveillance, synthetic media, deepfake technologies, platform
capitalism, digital addiction, disinformation, the digitalization of cultural memory, and
ethical communication were highlighted. The presented studies demonstrated the
necessity of preserving a human-centered understanding of communication,
strengthening ethical principles, and critically evaluating the societal impacts of Al
applications.



The opening session featured presentations from prominent academics at both
international and national levels. Professor Dr. Thomas A. Bauer from the University of
Vienna, in his presentation titled “The Construction of Meaning in the Age of Algorithmic
Communication: Information, Power, and Reality,” emphasized that algorithms shape not
only the flow of information but also the perception of social reality. Professor Dr. Giil
Rengin Kiglikerdogan, Dean of the Faculty of Communication at Hasan Kalyoncu
University, addressed the concepts of data-driven brand communication and algorithmic
consumerism; while Professor Dr. Suat Gezgin offered valuable perspectives on the future
of communication education.

One of the significant achievements of our symposium was the increased international
visibility of its scientific output. Thanks to the collaboration between our university and
EBSCO, symposium papers are accessible to global academics; researchers have the
opportunity to share their work with the international scientific community and join new
citation networks. This significantly contributes to our goal of making our faculty's
scientific output more visible on a global scale.

On the other hand, the approach of bringing the scientific outputs of the BAIBUILEF-IG
symposiums to the public through media channels aligns with current visions and
strategies for strengthening science communication in higher education. We believe that
academic knowledge should not only be produced but also shared in a way that is
understandable, accessible, and creates social benefit. In this respect, BAIBUILEF-IG is
strengthening its position each year as a platform that does not merely follow the
developments of the age, but also produces new perspectives on science, communication,
and technology.

The academic sharing environment created during the symposium has been observed to
foster international collaborations, encourage interdisciplinary research, and offer new
perspectives on the future of communication sciences. This intellectual journey, extending
from "Alphabet to Algorithm," is considered to have made significant contributions to the
reinterpretation of the relationship between humanity, technology, and culture.

We would like to express our gratitude to our Rectorate, all our academic and
administrative staff, our scientific committee, our session chairs, our valuable researchers
who contributed with their papers, our students, and our organizing team for their
unwavering support in the realization of the BAIBUILEF-IG 2026 Symposium.

BAIBUILEF-IG, which we aim to hold with broader participation and stronger international
collaborations in the coming years, will continue to be more than just an academic
gathering; it will be a platform where research networks developing around
communication, technology, and artificial intelligence are shaped, new ideas sprout, and
scientific solidarity is strengthened.

Inspired by the vision of the Turkish Century, we continue to approach artificial
intelligence and digital technologies with an understanding that not only adapts to this
transformation but also directs it. We continue our work with a perspective that produces
knowledge rather than follows it, shapes change rather than observes it, and transforms
scientific curiosity into social benefit. We look forward to meeting again in new ideas, new
projects, and new gatherings that will contribute to the future of communication sciences.

Prof. Dr. Emre Tandirh
June 2026 Bolu TURKIYE
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TURKIYE’DE CEVRE ODAKLI DIJITAL AKTiViZM VE KAMUSAL MEKANI
GORSEL DONUSUM UZERINE BiR DEGERLENDIRME

Sila AKBAS*

Alfabeden Algoritmaya: Kiiresel iletisimde Yeni Ufuklar temasi cercevesinde bu calisma,
Turkiye’de cevre odakli dijital aktivizmin kamusal mekani gorsel olarak nasil
donistlirdiglni incelemeyi amacglamaktadir. Calisma, ekolojik aktivizmi dijital aktivizm
bakis acisi ile ele alarak, ¢cevre miicadelelerinin yalnizca fiziksel alanlarda degil, ayni
zamanda dijital platformlarda da yeniden (retildigini ortaya koymaktadir. Bu kapsamda
arastirma, “Akbelen Ormani Direnisi”, “Cerattepe Miicadelesi” ve “Kuzey Ormanlari
Savunmas!” ornekleri Gzerinden yiritilmektedir. Calismanin temel arastirma sorulari;
dijital aktivizm pratiklerinin cevre miicadelelerine insanlara nasil ulastigi, sosyal
medyada Uretilen gorsel iceriklerin kamusal mekan algisini nasil donistiurdigi ve bu
iceriklerin ortak bir bakis acisi olusturmadaki roliiniin ne oldugudur. Calisma dijital
aktivizmin cevresel direnisleri fark edilebilir hale getirme, ortak bakis acisi olusturma ve
mekani sembolik olarak yeniden kurma siireclerindeki roliini tartismaktadir. Yontem
olarak nitel arastirma yontemi benimsenerek secilen 6rnek olaylar lizerinden gorsel
icerik analizi ve dijital medya ¢dziimlemesi yapilmaktadir. Sosyal medya platformlarinda
aktarilan fotograf, video ve grafikler incelenerek mekanin dijital temsiller lizerinden
yeniden nasil kuruldugu analiz edilmektedir. Bu calisma, Tirkiye’de ekolojik aktivizmi
dijital gorsellik ve kamusal mekan iliskisi Gzerinden birlikte ele almasi bakimindan
O0zglndir. Bu arastirma iki alani gorsel kiltiir ekseninde birlestirerek yeni bir okuma
sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Dijital aktivizm, Ekolojik aktivizm, Kamusal Alan, Gorsel Kiltir, Cevre
hareketleri, Akbelen, Cerattepe ve Kuzey Ormanlari

*Yiiksek Lisans Ogrencisi, Bolu Abant izzet Baysal Universitesi, Lisanstistii Egitim Enstitiisii, e-posta:
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KAYIP MAHALLENIN PESINDE: GUPI CizGi FILMINDE KULTUREL AKTARIM VE
GUNDELIK HAYAT

Oguzhan AKDENiz*

Bu galisma, Netflix platformunda 31 Ekim 2025 tarihinde yayinlanmaya baslayan Gupi
animasyon dizisini, kadltirel aktarim ve gindelik hayatin temsili baglaminda
incelemektedir. Kiltlirel aktarim, bireylerin sosyal cevrelerinden gelen uyaranlari
organize ettikleri bilissel bir stire¢ olmanin 6tesinde, degerlerin ve yasam pratiklerinin
kusaklararasi devrini saglayan temel bir mekanizmadir (Tindall, 1976, s. 199). Medya
icerikleri, o6zellikle de animasyonlar, hedef kitleleri olan ¢ocuklar lizerinde bu aktarimi
gerceklestiren stratejik araclar olarak one c¢ikmaktadir. Niteliksel icerik analizinin
kullanildigi bu arastirmada; dizinin ilk sezonundaki bolimler "apartman", "sokak",
"arkadaslk" ve "komsuluk" kategorileri lizerinden ¢dzimlenmistir. Calisma sonucunda
Gupi’'nin, modern sehir hayatinin getirdigi "evlere kapanma" ve "mekansal
yabancilasma" pratiklerine karsi elestirel bir durus sergiledigi goridlmistir. Dizide
apartman hayati, sakinlerin birbirinden haberdar olmadigi soguk ve geleneksel
baglardan kopuk bir yapi olarak betimlenirken; sokak, cocuklarin hayal giiclinii besleyen,
kolektif oyunlarin kuruldugu ve kiltirel mirasin yeniden Uretildigi bir 6zglrlik alani
olarak sunulmaktadir. Sonug olarak yapim, ge¢cmisin sicak mahalle kilturine duyulan
Ozlemle, giinimiz ¢cocuklarinin dijitallesen ve kapali mekanlara hapsolan yasam tarzini
karsi karsiya getirmektedir. Gupi, geleneksel c¢ocuk oyunlarinin ve mahalle
dayanismasinin canlandirilmasina yonelik oneriler sunarak, kaybolmaya yiiz tutmus
mahalle ruhunun modern anlatilar araciligiyla yeniden insasina katki saglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Gupi Animasyon Dizisi, Kiltirel Aktarim, Glindelik Hayat, Mahalle
Kilttrd, Cocuk Medyasi

*Y{iksek Lisans Ogrencisi, Bolu Abant izzet Baysal Universitesi, Lisansiistii Egitim Enstitiisii, Gazetecilik
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DiJiITAL BEGENi EKONOMISi VE KiMLIiK iNSASI: BLACK MiROR
‘NOSEDIVE’ BOLUMU UZERINE BIR SOYLEM ANALIZi

Fatma AKAR*
Melek YALCIN**

GunUmiuzde dijital ortamlar, bireylerin kendilerini nasil sunduklari ve baskalari
tarafindan nasil degerlendirildikleri konusunda belirleyici bir rol listlenmeye baslamistir.
Bu donisim sirecinde begeni, puanlama ve takipgi sayisi gibi nicel gostergeler, dijital
etkilesimlerin merkezine yerlesmis ve bireylerin toplumsal degerini belirleyen olgutler
haline gelmistir. Sosyal medya platformlarinin sundugu geri bildirim mekanizmalari,
bireyler arasi iliskileri yalnizca iletisim temelli olmaktan c¢ikararak degerlendirme ve
karsilastirma pratiklerine doénulstirmektedir. Bu vyapi icerisinde bireyler, dijital
ortamlarda daha fazla onay alabilmek amaciyla davranislarini ve séylemlerini belirli
normlara gore diizenlemeye yonelmektedir. Bu durum, literatlirde “dijital begeni
ekonomisi” kavrami cercevesinde ele alinmakta ve bireylerin sosyal onay lizerinden
kimlik insa sireclerini yeniden sekillendirdigi tartisiimaktadir. Bu calismanin amaci,
dijital begeni ekonomisinin bireysel kimlik insasi Uzerindeki etkilerini Black Mirror
dizisinin “Nosedive” bélimi Uzerinden incelemektir. Calismada Van Dijk’in sdylem
analizi yontemi kullanilmistir. Bu baglamda, boélimde yer alan diyaloglar, gorsel
gostergeler ve anlati yapisi; iktidar, norm, dislanma ve 6zdenetim kavramlari
cercevesinde analiz edilmistir. Analiz sonucunda, dijital begeni sistemlerinin bireyleri
surekli performatif davranmaya yonlendirdigi, toplumsal kabul arzusunun kimlikleri
homojenlestirdigi ve sosyal iliskileri aragsallastirdigi tespit edilmistir.

Anahtar kelimeler: Dijital Begeni Ekonomisi, Kimlik insasi, Séylem Analizi, Black Mirror,
Nosedive
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SAVAS DONEMLERINDE DEZENFORMASYON: ABD-iSRAIL-iIRAN
SAVASI ORNEGI

Fatma AKAR*
Havva OZTURK**

Dezenformasyon, genellikle kamuoyunu kandirmak veya manipiile etmek amaciyla
yanlis veya vyaniltict bilgilerin kasith olarak yayilmasi anlamina gelmektedir.
Dezenformasyon, uydurma haber makaleleri, yaniltici istatistikler ve manipile edilmis
gorintiler gibi cesitli sekillerde gorilebilir. Kavram son vyillarda sosyal medya
platformlarinin yikselisi ile bilinir olmustur. Gectigimiz yirmi yilda sosyal medya haber
paylasimi ve takibi konusunda énemli medya araci haline gelmistir. Onemli bir bilgi
kaynagi haline gelen sosyal medya bu 6zelligi sayesinde kamuoyunu yonlendirme ve
etkileme gliciine sahip olmustur. Sosyal medyada sahte hesaplar Gzerinden yanlis bilgi
Ureten ve yayan c¢ok sayida kisi bulunmaktadir. Bu hesaplarin yaydigi yanlis bilgileri
ortaya koyacak etkili mekanizmalarinda bulunmamasi yanlis bilgi ve dezenformasyonun
yayilimini arttirmaktadir. Calismada ABD-israil-iran savasinin basladigi giin olan 28 Subat
ile 28 Mart 2026 tarihleri arasindaki bir aylik strecte savas ile ilgili ¢citkan haberler
Anadolu Ajansi Teyit Hatti ve Teyit.org dogrulama platformlari {izerinden incelenmistir.
Arastirma yontemi olarak icerik analizi yontemi kullanilmistir. Arastirma kapsaminda
Anadolu Ajansi Teyit hattinda toplam 16, Teyit.org sitesinde ise toplam 73 haberin
dezenformasyon baglaminda analiz edildigi gorilmistir. Bu platformlarda analiz edilen
toplam 89 haber iddiasinin sadece 4 tanesinin dogru kalan 85 tanesi ise
dezenformasyona ugramis haber oldugu tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Savas, Dezenformasyon, Anadolu Ajansi Teyit Hatti, Teyit.org.

*Dog. Dr. Bolu Abant izzet Baysal Universitesi, iletisim Fakiiltesi, Halkla iliskiler ve Tanitim Bélimd,
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KRiZ ILETiISIMINDE BOT HESAPLARIN ROLU VE BiLGi DEZENFORMASYONU:
2023 KAHRAMANMARAS DEPREMLERI UZERINE BiR ANALIZ

Deniz AYDEMIiR*

Bu calisma, 6 Subat 2023 Kahramanmaras depremleri sirasinda sosyal medya platformu
X (Twitter) Uzerinde bot hesaplarin bilgi akisini nasil sekillendirdigini ve
dezenformasyonu nasil kitlesellestirdigini amaclamaktadir. Kriz donemleri, toplumun
bilgi ihtiyacinin en yiiksek oldugu ancak dezenformasyonun da en hizlh ve kontrol
edilemez bicimde yayildigi donemlerden biridir. Dijital aglarda 6zellikle X blinyesinde
faaliyet gosteren ve insan davranislarini taklit eden “bot hesaplar” kriz anlarinda
algoritmik bir manipllasyon araci olarak kullaniimaktadir. Depremin ilk 72 saatindeki
kritik slirecte paylasilan dezenformasyon icerikli "baraj patlamasi”, "yardim tirlarinin
durdurulmasi” veya "asil olmayan kurtarma ihbarlan" gibi iletilerin yayihminda bot
hesaplarin oynadigi rol ele alinacaktir. Bu hesaplarin, panik iklimi yaratma, arama-
kurtarma faaliyetlerini manipile etme ve kurumsal gliveni zayiflatma stratejileri
"Hesaplamali Propaganda" kurami ¢ercevesinde analiz edilecektir. Arastirmada, 6 Subat
2023 Kahramanmaras merkezli depremleri siireciyle ilgili belirlenen anahtar kelimeler X
platformun da (hashtag) Uzerinden toplanan veriler icerik analizi yontemiyle
incelenecektir. Bot hesaplarin etkilesim oranlari ile gercek kullanicilarin bu igeriklere
verdigi tepkiler karsilastirmali olarak sunulacaktir. Analizler sonucunda, kriz anlarinda
bot hesaplarin dezenformasyonu "kartopu etkisi" ile bliyiterek toplumsal dayaniklihgi
tehdit ettigi gortlmustir. Calisma, kriz yonetiminde denetimin teknik bir gereklilik degil,
bir kamu glivenligi meselesi oldugunu vurgulamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Bot Hesaplar, 6 Subat Kahramanmaras Depremleri, Kriz iletisimi,
Dezenformasyon

*Kastamonu Universitesi, iletisim Fakiltesi, Gazetecilik B6liim{i, Telefon: 0531 964 49 39, e-posta:
denizaaydemir911@gmail.com ORCID: 0009-0005-7874-731X

BAIBUILEF-IG 2026 Alfabeden Algoritmaya Kiiresel iletisimde Yeni Ufuklar



https://ilefig.ibu.edu.tr/
https://ilefig.ibu.edu.tr/
https://ilefig.ibu.edu.tr/
https://ilefig.ibu.edu.tr/
https://ilefig.ibu.edu.tr/
https://ilefig.ibu.edu.tr/
https://ilefig.ibu.edu.tr/

ARTIFICIAL INTELLIGENCE TECHNOLOGIES IN TEACHING
AND ASSESSMENT OF MARITIME ENGLISH

Gulchohra ALIYEVA*

This study investigates the integration of Artificial Intelligence (Al) technologies in the
teaching and assessment of Maritime English within a professional training context. The
object of the research is Al-supported language instruction and performance-based
assessment in maritime education. The aim of the study is to evaluate the pedagogical
effectiveness and assessment reliability of Al-driven tools in developing communicative
competence aligned with standardized maritime communication requirements. A
mixed-method research design was employed, combining experimental implementation
and quantitative performance analysis. A pilot group of maritime students participated
in Al-assisted training modules incorporating automated speech recognition (ASR),
natural language processing (NLP), and adaptive feedback systems. Learners’
pronunciation accuracy, standardized phraseology compliance, and task-based
communicative performance were measured before and after the intervention.
Statistical comparison of pre- and post-test results was complemented by qualitative
analysis of learner interaction data. The findings indicate measurable improvement in
pronunciation precision, reduction of phraseological errors and increased
communicative efficiency under simulator-based conditions. Al-based assessment tools
demonstrated higher diagnostic sensitivity compared to traditional evaluation methods,
particularly in identifying recurrent linguistic risk factors. The study concludes that Al
technologies significantly enhance performance-oriented Maritime English instruction
when integrated within a structured pedagogical framework. However, effective
implementation requires human oversight to ensure validity, contextual adequacy and
ethical transparency in automated scoring systems.

Keywords: Maritime English, artificial intelligence, linguistic risk factors

*Head of the Department of English Language, Faculty of Marine Navigation, Azerbaijan State Marine
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AZERBAYCAN TERCUME ANSIKLOPEDISi:
YAPAY ZEKA ARACLARININ ENTEGRASYONU

Leyla ALIYEVA*

Bu makalede, Azerbaycan Tercime Ansiklopedisi'nin ansiklopedik materyallerinin
glincellenmesi ve korunmasi icin gelecekte yapay zekanin kullanimi ele alinmaktadir. Bu
ansiklopedinin ceviri calismalari alanindaki ilk eserlerden biri oldugu soylenebilir.
Azerbaycan Terciime Ansiklopedisi (ATA), “ceviri hakkinda her sey” ilkesine gore
olusturulmustur, yani ceviri hakkinda giincel bilgilerin sistematik olarak derlendigi
benzersiz bir bilimsel referans yayinidir. Ansiklopedi, cok cesitli ceviri literatlrini
yansitmaktadir. Yapisal olarak Ansiklopedi, teorik ve pratik boliimlerden olusmaktadir.
Teorik bolim, konu ve sorunlar, cevirinin felsefi temelleri, ¢eviri tarihi ve cevrebilim ile
ilgili materyalleri icermektedir. Bliylk bir hacmi kaplayan pratik bolim, ceviri stratejileri
ve taktikleri ile en onemlisi cevirmenlerin kisisel bilgilerini ve terminoloji so6zIlGgini
icermektedir. Bilindigi gibi, glinimiz diinyasinda yapay zeka artik hayatimizin ayrilmaz
bir parcasi haline gelmistir. S6z konusu projenin temel amaci, okuyuculara ceviri bilimi
alaninda mimkiin oldugunca giincel ve dogru bilgi ve bilgilere erisim saglamaktir. Yapay
zeka kullanarak bir ansiklopedideki dijital bilgilerin en dogru versiyonunu giincellemek
ve vurgulamak. Bu, teknik bir ¢alisma bicimidir. Ayni zamanda, ansiklopedinin yaratici
bicimine de dikkat c¢ekilmelidir. Ansiklopedilerde yer alan terimlerin es anlamlilarini
bulmak icin yapay zekanin kullanilmasi da cok 6nemlidir. Bilgi yogunlugunun yiliksek
oldugu bir alanda, yapay zeka akademik uzmanlarin asistani haline geliyor. Ansiklopedi,
siphesiz ki cevirmenlik meslegini secen Ogrencilere ve ceviri teorisi ve pratigiyle
ilgilenen uzmanlara buyilik bir yardim saglamistir ve saglamaya devam edecektir.

Anahtar kelimeler: Ansiklopedi, Yapay zeka teorik, pratik,
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FROM ALPHABET TO ALGORITHM: QUR'ANIC QUOTATIONS AS EPIGRAPHS
AND THE TRANSMIiSSiON OF INTERCULTURAL MEANING — INTERTEXTUAL
PROCESSES iN THE POETRY OF IVAN ALEKSEYEViCH BUNIN

Tamilla ALIYEVA*

This study analyzes the Qur'anic quotations used as epigraphs in the poetry of lvan
Alekseyevich Bunin within the framework of intertextuality and intercultural
communication. It argues that the epigraph functions not merely as a reference but as a
poetic mechanism that shapes interpretation and establishes dialogue between
different cultural codes. The research examines eleven poems containing Qur'anic
epigraphs and investigates their thematic, symbolic, and compositional functions.
Particular attention is given to how themes such as fate, time, death, and the transience
of human existence are universalized through Qur'anic references. The theoretical
framework is based on Gérard Genette's theory of transtextuality, supported by
comparative-typological and hermeneutic approaches. The analysis demonstrates that
Qur'anic epigraphs in Bunin's poetry do not serve a confessional purpose; rather, they
deepen the philosophical dimension of the poems and create an intercultural semantic
field. Qur'anic concepts related to temporality, fate, and divine time are reinterpreted
through themes of memory, fragility, and existential solitude. The study concludes that
the Qur'anic text functions in Bunin's poetics as a dynamic source of meaning,
transformed within a new cultural context while preserving its sacred character. In this
respect, Bunin's epigraphs represent a distinctive model of intercultural dialogue
between sacred tradition and modern literary consciousness.

Keywords: |. A. Bunin; epigraph; Qur'an; Qur'anic quotations; intertextuality;
transtextuality; intercultural communication; poetics; cultural transmission; meaning
production; 20th century Russian poetry.
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THE GENIUS OF THE CHARACTER AND THE CONSTRUCTION OF THE CONCEPT: A
COMPARATIVE STUDY ON THE IMPACT OF ARABIC AND ENGLISH LINGUISTIC
STRUCTURES

Rana ALSALAYMEH*

This research investigates the profound dialectical relationship between language and
philosophical reasoning, asserting that language is not a neutral vehicle but the "house
of being" where concepts are forged. The study is motivated by the urgent need to
bridge the conceptual gap between Arabic and Western thought, addressing the
"conceptual alienation" caused by literal translations that disregard the unique linguistic
spirit of the target language. Methodologically, the study employs a Comparative
Analytical Method alongside a Phenomenological Approach to deconstruct linguistic
structures and trace how meaning manifests through different philological molds. It
specifically highlights the divergence between the Arabic 'Derivational' system and the
English 'Agglutinative’ framework. By integrating Ludwig Wittgenstein’s insights on
linguistic limits with Taha Abderrahmane’s 'jurisprudence of philosophy,' the analysis
demonstrates how the absence of an explicit copula in Arabic fostered a 'synthetic'
philosophical pattern—linking existence with intuition (Wujdan)—in contrast to the
analytical objectivity inherent in Indo-European structures. The research vyields
significant results, primarily that the Arabic linguistic structure necessitates a
philosophical framework where ontology and values converge. It concludes that
achieving philosophical authenticity requires liberating thought from linguistic
dependency. True intellectual coherence is only possible when the cultivation of
concepts respects the 'internal logic' of the mother tongue, ensuring that philosophy
remains an authentic expression of its linguistic reality rather than a mere imitation of
foreign paradigms.

Keywords: Islamic Philosophy, Derivation, Ontology, Concept, Linguistics.
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BiR OZ SAVUNUCUNUN “LAM” HASTALIGI UZERINDEN
OTOBiYOGRAFIK HiKAYESI

Hayriyem Zeynep ALTAN*

Bu calisma nadir gorilen, llkemizde de ¢ok az bilinen, heniiz tedavisi olmayan bir
akciger yetmezligi hastaligi olan LAM’in (Lenfanjioleiomyomatozis) hayat yolculuguma
2020 yilinda aldigim 6n taniyla dahil olmasinin hikayesini “anlatisal tip” Uzerinden
inceleyen 6z-disiiniimsel bir arastirmadir. Anlatisal tip, travmatoloji, kadin ve keder
calismalari gibi disiplinlerarasi alanlardan beslenen, hastalik kavramina hem varoluscu
hem de Jungcu perspektiften yaklasan bu anlati; yalnizca kadinlarda goriilen bu hastalig
kadinlik bilinciyle ele alir. Calismanin odaginda, anlatisal tibbin 2000’lerde yikselise
gecen “hikaye odakli iyilesme” kavrami yer almaktadir. Lam teshisi almis, bu hastaligin
glindelik hayati kismen sinirlayan yapisi nedeniyle is kaybi yasamis, ihtiyac duydugu
sosyal destegi gorememis yulzlerce kadin var diinyada. Farkh uluslardan ve farkli
kiltlrlerden gelen bu kadinlarin hastaligin zorluklariyla bas etmenin 6tesinde, ortak bir
acisi var: Otekilestirilme. Bu hastaliga isteyerek yakalanmislar gibi; sahip olduklari deger,
is hayatinin rekabet ortaminda gormezden geliniyor. GUniimiz kiiresel ekonomisinin
kapitalist fayda ve maksimum verimlilik anlayisi, cikarci bir basari tanimini da
beraberinde getiriyor. Bu baglamda bu kadinlarin 6zglin kisisel degerlerini ve yaratim
gliclerini sosyal dolasima sokma sanslari giderek azaliyor. Gozlemlerim, deneyimlerim,
hasta kimligim ve iletisimbilimci anlatici kimligim dogrultusunda harekete gecirdigim bu
taniklik, LAM’li kadinlarin 6z-hikayeleri Gzerinden gorilmeleri amacini tasiyor. 7 yildir
LAM’la kokten degisen hayatim icin kararli ve inanch bir miicadele icindeyim. En
yakinlarimin bile bu hastalikla yasamanin nasil bir deneyim olduguna dair bir
farkindaliklari yok. Modern hastaliklarda, hastaligin karakteri yansittigi bicimindeki
romantik dislincenin uzantilari “hastaliga yol agan, karakterdir” anlayisina variyor. Bu
varsayim hastayl yipratan en énemli toplumsal kétalaktir.

Anahtar Kelimeler: LAM, Oz Savunuculuk, Anlatisal Tip
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KULTUREL MEKANLARIN INFLUENCER TEMSILLERI UZERINDEN
YENIDEN ANLAMLANDIRILMASI

Burcu ALTIPARMAK*

Bu calisma, kent kimligini olusturan kiltirel mekanlarin influencerlar tarafindan dijital
temsil pratikleri ve sosyal medya igerikleri Gzerinden yeniden anlamlandiriima stiregleri
baglaminda tasidiklari islevleri incelemeyi amaclamaktadir. Gliniimizde tarihi yapilar,
miuzeler, kamusal alanlar ve kent dokusu, ziyaret edilen yerler olmaktan ¢ikarak sosyal
medya paylasimlarinda performans sergilenen sahnelere déniismektedir. Bu doniisiim,
mekanin deneyimlenen bir yer olma niteliginin geri plana itilmesine ve gorsel
kompozisyonun bir arka plan unsuruna indirgenmesine yol a¢cmaktadir. Calismada,
kentsel kimligi olusturan 6geler ve turizm iliskisi tartisiimakta ve mekanin bir goriinti
nesnesine dénidsmesi ele alinmaktadir. Kiltlirel mekanlarin sosyal medya iceriklerinde
performansin sergilendigi deneyim alanlari olarak yeniden kurgulanmasi tartisiimaktadir.
Calismanin arastirma boliminde mekanin dijital temsiller araciligiyla yeniden
Uretilmesinin ve tarihsel-kiltlrel anlaminin dontisiiminidn 6rneklerle ortaya cikarilmasi
amaclanmaktadir. Bu amagla arastirmada, sosyal medya platformlarindan olan
Instagram’da yer alan influencer paylasimlarindan olusan o6rneklem nitel arastirma
yontemiyle incelenmektedir.  Arastirmada, secilen Instagram gonderileri, gorsel
¢6ziimleme ve tematik icerik analizi teknikleriyle incelenmektedir. Kodlama siirecinde
mekanin kadraj icindeki konumu, beden—mekan iliskisi, performansa dayali sahneleme,
estetiklestirme stratejileri, mekansal anlamin temsili ve metinsel cerceveleme temel
kategoriler olarak kullanilmaktadir. Tarihi mekanlar, mizeler ve kent simgeleri etrafinda
Uretilen gorsel anlatilarin, mekdni nasil bir sahneye donilstirdigl, 6zneyi merkeze
alirken mekani nasil arka plana ittigi ve bu slirecte mekansal anlamin nasil yeniden
kuruldugu degerlendirilmektedir.

Anahtar kelimeler: Kent Kimligi, Kiltlrel Mekan, Dijital Temsil, Mekanin sahnelenmesi
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DIJITAL GORUNURLUK REJIMLERI VE HAKIKAT URETiM:i:
PLATFORM KAPITALIiZMi VE DEZENFORMASYON

Ezgi ACIKALIN AVCI*

Dijital iletisim ortamlarinda igerik dolasimi, platformlarin algoritmik segicilik
mekanizmalari araciligiyla yapilandirilmaktadir. Bu yapilandirma sireci, kamusal alanda
hangi bilginin gorinir olacagini teknik siralama sistemleri ile ekonomik 6nceliklendirme
kriterleri dogrultusunda belirlemektedir. Bu calismanin amaci, dijital goérindrlik
rejimleri cercevesinde hakikat Uretim slireclerinin platform kapitalizmi baglaminda nasil
yeniden yapilandigini ve dezenformasyonun bu yapi icindeki konumunu incelemektir.
Calisma, elestirel ekonomi politik cercevede kuramsal analiz yontemiyle yaritilmustar.
Bulgular, algoritmik siralama sistemlerinin dogruluk ilkesinden ziyade etkilesim, veri
Uretimi ve dikkat ekonomisine dayali bir deger mantigiyla isledigini ve gortnurliGgin
ekonomik degere donistigli bu dizende iceriklerin dogruluk degerinin ikincil hale
geldigini gostermektedir. Bu baglamda dezenformasyon bireysel manipilasyonlarin
sonucu olarak degil etkilesim temelli platform ekonomisinin isleyis mantigi icinde ortaya
cikan yapisal bir dinamik olarak degerlendirilmektedir. Tartisma, hakikatin epistemolojik
bir kategoriyle sinirli kalmadigini; ekonomik, teknik ve ideolojik siirecler icinde yeniden
Uretildigini ve dijital platformlarin kiiresel iletisim ortaminda bilgi dolasimini diizenleyen
bir gic alani olusturdugunu ortaya koymaktadir. Calisma, hakikat krizinin platform
kapitalizminin yapisal isleyisiyle iliskili bir donlisim oldugunu gostermektedir.

Anahtar kelimeler: platform kapitalizmi, dijital gorinurlik, hakikat Gretimi,
dezenformasyon, dikkat ekonomisi, algoritma
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“MADE BY HUMAN”: REKLAMLARDA YAPAY ZEKA
YORGUNLUGU VE iNSAN ELIYLE URETiM SOYLEMI

Haluk AKARSU*

Bu ¢alisma, reklamcilik sektoriinde yapay zeka ile Uretilen reklamlarin yayginlasmasina
bagh olarak ortaya ¢ikan yorgunluk algisini ve buna karsi gelisen “insan eliyle tretim”
arzusunu incelemektedir. Son donemde 0Ozellikle moda ve liiks tliketim alaninda, yapay
zeka ile Uretilmis iceriklere yonelik bir doygunluk ve geri tepme egiliminin gérinir héle
geldigi; buna karsilik markalarin 6zglnlik, zanaat ve insan emegi vurgusunu yeniden
One c¢ikaran iletisim stratejilerine yoneldigi dikkat c¢ekmektedir. Glincel sektor
tartismalari da yapay zekd odakli kampanyalara karsi elestirel bir mesafenin gelistigini,
buna paralel olarak “anti-Al aesthetic” ve “human touch” vurgusunun gli¢c kazandigini
gostermektedir. Arastirma, reklam ajanslarinda farkli yaratici pozisyonlarda calisan
profesyonellerle gerceklestirilen vyari yapilandiriimis derinlemesine goériismelere
dayanmaktadir. Arastirma kimesini reklam yazari, art director, grafik tasarimci, sosyal
medya uzmani ve benzeri alanlarda calisan 15 vyaratici reklam profesyoneli
olusturmaktadir. Veriler gorisme dokiimleri (izerinden ¢oziimlenmis ve analiz slirecinde
tematik analiz yaklasimi benimsenmistir. Calisma, Ozellikle yapay zeka ile Uretilen
reklamlarin  sektor profesyonelleri tarafindan nasil degerlendirildigi sorusuna
odaklanmaktadir. Bulgular, yapay zekanin reklam Uretiminde hiz, maliyet avantaji ve is
sureclerinde 6nemli kolayliklar sagladigini; ancak katilimcilarin, yapay zeka ile Gretilmis
reklamlarin giderek birbirine benzedigini bu nedenle hem sektorde hem de hedef kitle
nezdinde bir yorgunluk duygusu yarattigini distnduklerini gostermektedir. Katilimcilar
ayrica, ozellikle liks markalarin “insan eli degmis”, kusurlu ama 0zgiin hissi tasiyan
reklamlara yonelmeye basladigini degerlendirmektedir. Sonuc¢ olarak calisma, yapay
zekanin reklamcilikta yalnizca tretim sireglerini degil, 6zgiinliik, deger ve emek algisini
da yeniden bi¢cimlendirdigini; reklamciligin geleceginin ise tam otomasyondan ¢ok, insan
yaraticlligini yeniden gorinir kilan hibrit Gretim pratikleri etrafinda tartisiimasi
gerektigini ortaya koymaktadir.

Anahtar kelimeler: Reklamcilik, Yapay Zeka, Pazarlama
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YAPAY ZEKA ARACLARININ GRAFiK TASARIM SURECINDE KULLANILMASI:
YONETIMCELL DiJiTAL ASISTANI UZERINDEN BIiR iNCELEME

Yasemin ASILISKENDER*

Yapay zeka kavrami glinimiizde hemen her alanda karsimiza ¢ikmakta ve pek cok alanda
aktif olarak kullaniimaktadir. Gorsel ve yazili icerik Uretebilme kapasitesine sahip yapay
zeka araclari, grafik tasarim siireclerinde giderek artan bir sekilde yer almaya baslamistir.
Bu dogrultuda, tasarimcilarin yaratici Uretim pratiklerini, calisma yontemlerini ve
tasarim sireclerinin cesitli asamalarini yeniden sekillendirmektedir. Grafik tasarim alani,
ortaya c¢iktigi ilk donemlerden glinimiize kadar cesitli teknolojik gelismelerden
etkilenmis ve bu gelismelere bagh olarak kendini yeniden dontstirmustiir. Yapay zeka
teknolojilerinin tasarim alaninda etkin kullanimi, bu dontsimin gincel bir parcasi
olarak karsimiza ¢cikmaktadir. Bu calismanin amaci, yapay zeka araclarinin grafik tasarim
Uretim sireci Gzerindeki etkilerini analiz etmek ve bu etkilerin tasarim strecindeki
rolini ortaya ¢cikarmaktir. Bu dogrultuda, glincel bir uygulama 6rnegi olarak Yonetimcell
dijital asistani lizerinden bir inceleme yapilarak, yapay zeka ile grafik tasarim arasindaki
iliski analiz edilmektedir. Calisma kapsaminda, yapay zeka araglarinin bir tasarimin
Uretim siirecinde aktif ve énemli bir rol Ustlendigi sonucuna varilmistir. Ozellikle de
tasarimcinin fikir gelistirme, taslak olusturma, gorsellestirme ve icerik olusturma
asamalarinda tasarim sdreci hizlandirdigi goriilmustir. Yapay zeka araglarinin, tasarim
pratigini donilstiren bir unsur olarak ele alinabilecegini ve beraberinde yeni Uretim
modellerinin gelismesine zemin hazirlayacagi 6ngoriilmektedir.

Anahtar kelimeler: Grafik Tasarim, Yapay Zeka, Gorsel Tasarim
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FROM LARGE LANGUAGE MODELS TO WORLD MODELS: EVOLUTIONARY
ANALYSiIS AND FUTURE PROJECTIONS OF SPATIAL Al APPLICATIONS

Baris ATIKER*

This study examines the evolutionary trajectory of artificial intelligence from Large
Language Models (LLMs) to world models through a qualitative literature review
methodology. The primary objective is to analyze current applications in spatial Al and
derive future implications for the development of Artificial General Intelligence (AGI).
The research addresses a critical limitation in contemporary LLMs: the hallucination
problem arising from their disconnection from physical reality. World models, as neural
networks that transform physics laws, object detection, and motion dynamics into
digital representations, present a paradigm shift toward grounded, spatially-aware Al
systems. Employing systematic analysis of emerging technologies, this study
investigates four prominent implementations: Google DeepMind's Genie 3 (real-time
interactive world generation at 24 fps), WorldLabs’ Marble (editable 3D environments
from text, images, videos, 360° panoramas, or coarse 3D layouts), NVIDIA's Cosmos
platform (robotics and autonomous vehicle training infrastructure), and Tencent’s
HunYuan 1.5 (streaming video diffusion model that enables real-time, interactive world
modeling with long-term geometric consistency). The methodological framework
encompasses data processing pipelines utilizing petabyte-scale video datasets,
tokenization techniques for high-dimensional visual data compression, auto-regressive
generation architectures, and self-learned physics mechanisms enabling emergent
understanding of gravitational forces, momentum, and collision dynamics without
explicit programming. Findings indicate that world models constitute a foundational
step toward Physical Al, enabling cost-efficient robotics training by reducing
dependence on hazardous real-world experiments, simulation of rare edge cases for
autonomous systems, and generation of interactive content for creative industries.
However, current implementations exhibit notable constraints including geographical
accuracy limitations, multi-agent interaction modeling complexities, and temporal
interaction boundaries restricted to several minutes. The study concludes that world
models represent a critical architectural advancement in transitioning Al from text-
based systems to causally-aware, physically-grounded entities capable of spatial
reasoning. Future research directions should prioritize enhancement of temporal
coherence, multi-modal integration, and scalable real-world deployment frameworks to
realize the full potential of spatial intelligence in AGI development.

Keywords: World Models, Spatial Al, Physical Al, Large Language Models, Artificial
General Intelligence, Auto-Regressive Generation, Neural Networks, Grounding Problem
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XIX 9SRIN SONU — XX 9SRIN 9VVOLLORINDD NAXCIVANDA 9DOBI-
MODONi MUHITIN INKISAF XUSUSIYYOTLORI

Mahabbat BABAYEVA*, Sevinc BABAYEVA**

Magalada XIX asrin ikinci yarisindan etibaran gadim Naxgivan diyarinda bas veran
ictimai-siyasi proseslarin tasiri ilo yaranan muhim dayisikliklar va bu dayisikliklarin
fonunda adabi-madani mihitin tasakkilli va inkisaf marhalalari arasdirilir. XIX asrin 80—
90-ci illarinda xususila Naxcivan va Ordubad saharlarinds maarifcilik harakatinin genis
visat almasi, yeni tipli tahsil ocaglarinin, kitabxanalarin va diinyavi teatrin yaranmasini
sartlandiran amillar tahlil edilir. Eyni zamanda hamin dovrds formalasan maarifci adabi-
madani muihitin XX asra daha yetkin va sistemli sakilda kecidi elmi asaslarla izah olunur.
Bununla yanasi, XX asrin avvallarinda boélgada bas veran ictimai-siyasi hadisalar va harbi
garsidurmalar fonunda Naxcivan teatrinin inkisafi, pesakar musiqgi va tasviri sanatin
genis yayllmasi, Qizlar Maktabinin acilmasi, yeni adabi muihitin formalasmasi va ziyali
camiyyatlarinin tasakkiilli da tadgigata calb edilir.

Acar sozlar: Naxcivan, adabi-madani mihit, maarifcilik, ziyalilar, maktab, teatr, musiqi,
incasanat
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REKLAM SOYLEMINDE MiZAH GEKICIiLiGi VE iKNA:
NITEL BiR INCELEME

Asuman Banu BARIS$*
Hilal GUNGOR**

Reklamlar, tiketicinin satin alma davranisini etkileyen onemli iletisim aracglarindan
biridir. Markalar, {riin ve hizmetlerini hedef kitleyle bulusturabilmek amaciyla reklam
iletisimine buylik ©6nem vermekte ve bu sirecte cesitli ikna stratejilerinden
yararlanmaktadir. Reklam mesajinin iletilme bicimi kadar, bu mesaji destekleyen cekicilik
unsurlari da reklamin etkisini belirleyen temel faktorler arasinda yer almaktadir.
Reklamlarda kullanilan cekicilik tirleri oldukca cesitlidir ve markalar hedef kitle
ozelliklerine ve Urin niteligine gore farkh cekicilik stratejileri tercih etmektedir. Bu
cekicilik turleri arasinda en sik kullanilanlardan biri mizah cekiciligidir. Mizah, reklam
mesajinin dikkat cekmesini ve izleyicinin zihninde daha kalici hadle gelmesini saglayan
glclQ bir iletisim aracidir. Duygusal cekicilik tirlerinden biri olarak degerlendirilen mizah,
izleyici ile marka arasinda samimi bir iletisim ortami olusturmakta ve marka ile tiiketici
arasindaki duygusal bagin gliclenmesine katki saglamaktadir. Bu baglamda mizahin
reklam iletisiminde hem dikkat cekme hem de mesajin akilda kalicihigini artirma islevi
bulunmaktadir. Bu calisma, reklamlarda kullanilan mizah cekiciliginin izleyici Gzerindeki
ikna edici etkisini incelemeyi amaclamaktadir. Arastirmanin o6rneklemini, Tirkiye'de
yayimlanan ve mizah unsurunu belirgin bicimde kullanan ¢ reklam olusturmaktadir.
Calismanin o6rneklemi amacli 6rneklem yontemiyle belirlenmistir. Arastirmada nitel
icerik analizi yontemi kullanilmistir. Analiz sitrecinde reklamlarda yer alan mizah
unsurlari; mizah tird, gorsel ve dilsel 6geler, karakter temsilleri ve mizahin marka
mesajlyla kurdugu iliski acisindan degerlendirilmistir. Elde edilen bulgular, mizah
cekiciliginin izleyicinin dikkatini ¢ekmede ve reklam mesajinin akilda kahcihgini
artirmada 6nemli bir rol oynadigini gostermektedir. Bununla birlikte mizahin reklam
stratejisinde etkili olabilmesi icin marka mesaji ile uyumlu ve kontrolli bir bigimde
kullaniimasi gerektigi gérilmektedir. Bu ¢alisma, mizah gekiciliginin reklam séylemindeki
kullanimini ortaya koyarak reklam iletisiminde duygusal gekicilik stratejilerinin isleyisine
iliskin nitel bir degerlendirme sunmayi amaglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Reklam, Mizah Cekiciligi, ikna, Duygusal Cekicilik.
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YAPAY ZEKA CAGINDA GUZELLIGIN KODLANMASI:
DOVE “THE CODE” REKLAMININ GOSTERGEBILIMSEL ANALIZi

Betiil BASER*

Bu calisma, dijitallesme ve yapay zeka baglaminda Dove markasinin “The Code” baslikh
reklam filmi Gzerinden glizellik kavraminin algoritmik tretim siregleri araciligiyla nasil
anlamlandirildigini ortaya koymayi amaclamaktadir. Gercek Guizellik Kampanyasi'nin 20.
yih kapsaminda hazirlanan reklam, yapay zekda tarafindan dretilen iceriklerde kadin
temsillerini sorgulamakta ve markanin reklamlarinda gercek kadinlarin yerine yapay
zeka kullanmama taahhiidiini vurgulamaktadir. Reklamlar, toplumsal degerler, ideolojik
yonelimler ve  kiltirel normlar lreten c¢ok katmanh anlatilar olarak
degerlendirilmektedir. Calismanin Orneklemini, yapay zekd teknolojilerinin gizellik
temsilleri Gzerindeki etkisini ele alan s6z konusu reklam filmi olusturmaktadir. Reklamda
idealize edilmis kadin imgeleri ile farkli yas, beden ve fiziksel 6zelliklere sahip kadin
gorintilerinin karsi karsiya getirilmesi, yapay olarak Uretilmis glizellik ile dogal glizellik
arasinda bir karsithk kurmaktadir. Bu karsithk, Roland Barthes’in gostergebilimsel
¢O6ziimleme yontemi dogrultusunda ele alinmis, reklam filmindeki sahneler diiz anlam,
yan anlam ve mit diizlemleri temelinde analiz edilmistir. Analiz sonucunda yapay zeka
tarafindan Uretilen kusursuz yizlerin standartlastirilmis glizellik normlarini temsil ettigi,
buna karsilik farkl fiziksel ozelliklere sahip kadinlarin otantik gilizelligin gostergeleri
olarak sunuldugu gorilmustir. Reklamin yapay temsilleri ulasilmaz bir guzellik
anlayisiyla iliskilendirdigi, cesitlilik iceren temsilleri ise samimi ve erisilebilir bir gizellik
idealiyle konumlandirdigl tespit edilmistir. Sonu¢ olarak calisma, glizellik kavraminin
sabit ve dogal bir 6zellik olmadigi, toplumsal uzlasiya dayali bir gdsterge sistemi oldugu
ve yapay zeka teknolojilerinin bu sistemi yeniden liretme potansiyeline sahip bulundugu
sonucuna ulagsmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Gostergebilim, Yapay zeka, Glizellik temsili, Reklam séylemi.
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ALGORITHMIC INTELLIGENCE: ACCURACY, SECURITY, AND
MANIPULATION PROBLEMS IN AlI-BASED OSINT ANALYSIS

Mustafa Dogukan BASALAN*

In today's digital ecosystem, open-source intelligence (OSINT) has become a central
component of strategic decision-making processes across a wide range of sectors, from
national security agencies to media organisations, academia to private sector analysis
units. However, artificial intelligence-powered algorithmic systems that go beyond
traditional OSINT methods by automating data collection, extraction, and analysis
processes are ushering in a new paradigm in intelligence production practices. This new
approach, termed ‘algorithmic intelligence,’ integrates machine learning models, big
data infrastructures, and natural language processing techniques to both accelerate the
flow of information and reveal patterns invisible to human analysts. However, this
transformation generates an unprecedented array of methodological and ethical
problems concerning accuracy, security, and manipulation. This study aims to
comprehensively evaluate both the advantages promised by algorithmic intelligence
processes and the risks they entail by examining the architecture, operational
mechanisms, and areas of application of artificial intelligence-based OSINT analysis.
Verification errors, model biases, contextual analysis deficiencies, and automatic
classification errors arising in algorithmic decision-making systems have the potential to
undermine the reliability of the intelligence produced. Furthermore, new-generation
digital threats such as deepfake content, automated bot networks, synthetic media
production, and manipulative data injection create a hybrid manipulation ecosystem
that both targets Al-supported OSINT processes and can be disseminated through these
processes. Again in this context, there is a need to redefine fundamental elements such
as data security, algorithmic transparency, source verification protocols, and auditability.
The study proposes a multi-layered methodological approach to ensure reliability in the
field of algorithmic intelligence; it discusses principles such as restructuring the
interaction between human analysts and artificial intelligence systems, strengthening
verification chains, continuously monitoring model performance, and expanding
manipulation detection mechanisms. Consequently, it is argued that while Al-based
OSINT analysis provides efficiency and speed in intelligence production processes, it
also carries critical risks that could directly impact democratic processes, public safety,
and the integrity of the information ecosystem. In this context, the study emphasises
the necessity of developing a comprehensive framework for the future of algorithmic
intelligence that is both technical and ethical, as well as governance-focused.

Keywords: Algorithmic intelligence, open-source intelligence (OSINT), artificial
intelligence.
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ALGORITMIK iCERIK EKOSISTEMINDE DiJiTAL YORGUNLUK:
UNIVERSITE OGRENCILERI UZERINE KESFEDICi BiR SUREC ANALIZi

Merve BOYACI YILDIRIM*

Dijital yorgunluk, dijital medya ekosisteminde artan bilgi yogunlugu, surekli baglantilihk
ve algoritmik igerik akisinin bireylerde bilissel, duygusal ve davranissal tiikenmislik
benzeri etkiler tGretmesiyle iliskilendirilen ¢ok boyutlu bir olgu olarak tanimlanmaktadir.
Literatlirde bu olgu; asiri bilgi yiki, sosyal karsilastirma ve sosyal medya kullanim baskisi
gibi kavramlarla birlikte ele alinmakta; dikkat daginikhgi, bilissel tikenme ve psikososyal
gerilimle baglantili sire¢sel bir yapi olarak kavramsallastiriimaktadir. Bu calisma, dijital
yorgunlugu vyalnizca kullanim siresi Gzerinden acgiklamak yerine; dijital maruziyet,
psikososyal etkiler ve bilissel-fiziksel sonuclar arasindaki iliskisel 6riintiiler cercevesinde
incelemeyi amaclamaktadir. Arastirma karma yontem vyaklasimi dogrultusunda
tasarlanmistir. ilk asamada vyari yapilandiriimis gériismelerden elde edilen veriler
yansitici (refleksif) tematik analiz ile ¢6zimlenmis ve on tema belirlenmistir. Bu temalar,
kuramsal cerceve ve veri ortntileri dikkate alinarak dijital maruziyet, psikososyal etkiler,
bilissel-fiziksel sonuclar ve 6z-diizenleme/bas etme stratejileri olmak Uzere dort Ust
boyut altinda yapilandiriimistir. ikinci asamada tematik kodlar sayisallastirilarak frekans,
phi korelasyon, kiimeleme ve regresyon analizleri gerceklestirilmistir. Bulgular, dijital
yorgunluk deneyiminin dogrusal bir kullanim yogunlugu probleminden ziyade
psikososyal sirecler aracihgiyla sekillenen c¢ok katmanli bir yapi sergileyebilecegini
dislindirmektedir. Regresyon analizi psikososyal etkilerin bilissel-fiziksel sonuglar
Uzerinde gorece daha gliclii bir yordayici olabilecegine isaret etmektedir. Kimeleme
analizi ise dijital yorgunlugun homojen bir yapi géstermedigini, farkl dijital kullanim
profilleri lizerinden c¢esitlenebilecegini ortaya koymaktadir. Bu c¢alisma, dijital
yorgunlugun Universite 6grencileri baglaminda iliskisel ve siiregsel yapisina dair kesfedici
bir cerceve sunmakta ve ilerleyen nicel arastirmalar igin kuramsal bir zemin
olusturmaktadir.
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SOSYAL MEDYADA YASLI BIREYLERIN EVLILIK ARAYISI:
FACEBOOK GRUPLARINDA TEMSIL, YALNIZLIK VE AiDIYET

Fatma BULGAN*
Selman SELiM AKYUZ**

Dijital medya platformlari, bireylerin yalnizca bilgi paylasiminda bulundugu alanlar
olmanin oOtesinde, sosyal iliskilerin kurulmasi, slirdiirilmesi ve yeniden tanimlanmasi
acisindan onemli bir etkilesim ortami haline gelmistir. Bu c¢alisma, Facebook
platformunda faaliyet gosteren “40-50-60 Tanisma ve Evlilik Grubu”nda paylasilan evlilik
temali gonderileri inceleyerek, ileri yas doneminde evlilik ve hayat arkadasligi arayisinin
sosyal medya ortaminda nasil temsil edildigini ortaya koymayr amaclamaktadir.
Arastirma, 22-24 Ocak 2026 tarihleri arasinda grupta paylasilan toplam 46 génderinin
nitel icerik analizi ve netnografi yontemi kullanilarak incelenmesiyle gerceklestirilmistir.
Elde edilen bulgular, paylasimlarin biyik o6lcide hayat arkadashgi ve evlilik arayisi
etrafinda yogunlastigini gostermektedir. Erkek kullanicilarin génderilerinde ekonomik
glivence, gelecek planlamasi ve sorumluluk vurgusunun daha belirgin oldugu; kadin
kullanicilarin ise daha kisa, temkinli ve secici ifadeler kullandig tespit edilmistir. Ayrica
yalnizlik ve duygusal ihtiyac temalarinin, dogrudan kirilganlik séylemi yerine ciddiyet,
gliven ve uzun vadeli birliktelik vurgulari Gzerinden dolayll bicimde ifade edildigi
gorilmektedir. Calisma, sosyal medyanin ileri yas doneminde yalnizca bir iletisim araci
olarak degil; ayni zamanda kimlik sunumu, 6znelesme ve iliski kurma pratiklerinin
gerceklestigi bir temsil alani olarak islev gordiigiinli ortaya koymaktadir. Bu baglamda
arastirma, dijital medya ortamlarinda ileri yas temsiline ve ge¢ yasam doneminde
romantik iliski arayisinin sdylemsel boyutuna iliskin literatire katki sunmaktadir.
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IS ARTIFICIAL INTELLIGENCE THE NEW GOLEM?:
AN IDEOLOGICAL PERSPECTIVE

Aytekin CELIK*

The idea of a non-human, disembodied intelligence, though it may sound unusual,
refers to machines brought to life in the form of Artificial Intelligence. It is a creature
“created” by humans in imitation of the Creator. However, Artificial Intelligence falls into
a different category of being: one that is “intelligent but lacks consciousness.” For
Artificial Intelligence possesses neither its own will, soul, moral reasoning capacity, nor
intrinsic intention. In this sense, its ontological status remains highly contested. The
instrumental world — born from humanity’s desire to dominate, its effort to hold power
in its grasp, and its quest for security within the cosmic system — brings us to the
threshold of a serious ideological problem. When we evaluate Artificial Intelligence
ideologically, what emerges is the notion of domination that has persisted from the first
human to the present day. One prominent example is the Golem legend that arises
from Jewish mysticism, particularly Kabbalah. This legend embodies the impulse both to
imitate the Creator and, simultaneously, to seek protection. According to Kabbalistic
belief, the Golem tradition is akin to a repetition of divine creation. In that worldview,
humanity acts as the successor of the Creator on earth. The most striking and earliest
well-known application of the Golem tradition — one that also served as a prototype
for cinema and literature — is the Prague Golem. The Jewish Rabbi Judah Loew (also
known as the Maharal of Prague) took clay from the river, shaped it into a figure, and
inscribed the Hebrew word “emet” (meaning “truth”) on its forehead to animate it. The
purpose was to protect the Jewish quarter from threats. Over time, the Golem grew
uncontrollable, and it was eventually deactivated and stored away in the synagogue’s
attic (in some versions, by erasing the first letter of “emet” to leave “met” = “death”).
Drawing on the Golem narrative, Michael Hardt and Antonio Negri in their work
Multitude discuss how modern technology is instrumentalized by humans driven by the
desire to govern and dominate. Within this context, Artificial Intelligence carries
meanings far beyond being merely a technological tool. The present study examines the
ideological dimension of Artificial Intelligence; through a purposive literature review, it
traces the meta-narrative traces of the Golem idea. It also evaluates the ways in which
Artificial Intelligence intersects, in the human imagination, with the Golem (creature). In
light of the findings, it can be said that Artificial Intelligence — like the Golem — is
produced for the purpose of service, yet it points to a supra-human position through
the act of “giving life to inanimate matter.” From this perspective, it lays bare the will to
power that underlies every action and movement

Keywords: Golem, Artificial Intelligence, Will to Power, Will
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AN ETHICAL EVALUATION OF ADVERTISING:
THE AUTOMOTIVE SECTOR EXAMPLE

Dr. Ali CETINKAYA*

Advertising, which has undergone a significant development process in recent years in
terms of its methods, techniques, and communication channels, has become an integral
part of daily life. The rapid changes and competitive conditions in the business world
are forcing companies to think strategically, continuously improve their business
processes, and differentiate themselves. Brands that prioritize continuous improvement
are obliged to create strategies aimed at offering better, more affordable, and higher-
quality products to existing consumers and promoting and supporting these products
through advertising. In today's conditions, the effectiveness of advertising practices,
which are used extensively and frequently appear in various aspects of individuals' daily
lives, is also increasing. Advertising, which aims to influence, direct, and mobilize
masses for specific purposes, has naturally become the subject of ethics, which
examines human behavior within the framework of moral values. Ethics, which deals
with social behavior and its effects, is closely related to advertising and the advertising
industry within the scope of professional ethics. This study has a very broad scope of
discussion due to its subject, scope, and related fields. Therefore, this study focuses on
the ethical values of advertising in general terms. Furthermore, comparative advertising
campaigns of AUDI, BMW, and MERCEDES brands, used as a sample in the automotive
sector, were examined using descriptive method criteria. The study is completed by
presenting and evaluating the obtained data, and offering conclusions and
recommendations.

Keywords: Advertising, Ethics, Values.
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GORSEL URETIMDEN ALGI YONETiMINE: YAPAY ZEKA URETiMi
AMBALAJ TASARIMLARININ MUHAKEME YETENEGI

Gokhan COLUK*

Yapay zeka temelli tasarim aracglarinin ambalaj gelistirme siireclerine glin gectikce daha
fazla dahil olmasi, bu sistemlerin yalnizca gorsel Giretim becerilerinin degil, ayni zamanda
hedeflenen tiketici duygularini ne 6l¢lide dogru yorumlayabildiginin de sorgulanmasini
gerekli kilmaktadir. Ginimiizde yapay zeka destekli tasarim sirecleri; renk, tipografi,
kompozisyon ve sembolik 6geler lzerinden hizli alternatifler Gretebilmekte, ancak bu
Uretimlerin tiiketicide olusturmasi amaclanan given, kalite, dogallik, sadelik veya yenilik
gibi algi hedeflerini ne o6lcide dogru muhakeme ettigi henliz yeterince incelenmis
degildir. Bu bildiri, yapay zekd aracglari kullanilarak yeniden tasarlanan Urin
ambalajlarinin hedeflenen duygu ve algi stratejilerini dogru yansitip yansitmadiginin test
edilmesi gerekliligine dikkat cekmeyi amaclamaktadir; bu yoniyle ¢alisma, yapay zeka
ile tasarlanan ambalajlarin iletisimsel etkinliginin bilimsel olarak degerlendiriimesine
katki saglamasi agisindan énem tasimaktadir. Arastirmada, ambalaj tasariminda duyusal
pazarlama ve algl yonetimi yaklasimi temel alinarak, yapay zeka sistemlerinin tasarim
kararlarinin yalnizca bicimsel dogruluk acisindan degil, ayni zamanda anlam Uretimi ve
tiketici yorumu baglaminda da degerlendirilmesi gerektigi one sirilmekte; bu
dogrultuda basilabilirlik analizleri, deneysel karsilastirma modelleri, kullanici algi testleri
ve yapay zeka muhakeme performansini 6lcmeye yonelik karma yontemli arastirma
tasarimlari onerilmektedir. Sonu¢ olarak, yapay zekd destekli ambalaj tasariminin
etkinligi, yalnizca estetik basariyla degil, hedeflenen duygusal iletisimi dogru kurabilme
kapasitesiyle 6lcilmelidir. Bu baglamda, yapay zekdnin tasarim siireclerinde bir Uretim
araci olmanin otesinde, anlam ve algi muhakemesi yapabilen bir sistem olarak test
edilmesi gerekliligi vurgulanmaktadir.
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DiJITAL ORTAMDA KOMPLO TEORILERININ SOYLEMSEL VE GORSEL iNSASI
Ozlem DELAL ABANOZ*

Komplo teorileri, toplumsal olaylari ve krizleri goriiniir aktorler yerine gizli, 6rgitli ve
¢ogu zaman gicli yapilar lizerinden acgiklayan anlati bicimleridir. Bu anlatilar tarihsel
olarak varligini sirdirmis olmakla birlikte, dolagsim bigimleri ve ikna stratejileri iletisim
ortamlarinin dondstimiyle birlikte degismistir. Geleneksel donemde agirhikli olarak
metin temelli iddialar Gzerinden yayilan komplo anlatilari, dijital iletisim teknolojilerinin
gelismesiyle birlikte gorsel ve ¢oklu ortam unsurlariyla desteklenen daha karmasik bir
yapilya kavusmustur. Sosyal medya platformlari ve algoritmik goriiniirlik mekanizmalari
bu iceriklerin hizh yayiliminin yani sira manipile edilmis gorseller, baglamindan
koparilmis videolar ve yapay zeka ile Uretilmis icerikler aracihgiyla daha ikna edici
bicimlerde sunulmasini da mimkin kilmaktadir. Bu slirecte gorseller, cogu zaman
“kanit” islevi Ustlenerek komplo iddialarinin inandiricihgini artiran merkezi bir unsur
haline gelmektedir. Bu calisma, Tirkiye’de dolasima giren komplo iddialarinin hangi
dilsel ve gorsel stratejilerle kuruldugunu incelemektedir. Arastirmanin veri setini,
Dogruluk Payi platformunda “Komplo Teorileri” bashgi altinda yer alan dogrulamalar
olusturmaktadir. Ancak analiz dogrulama metinlerine degil, bu metinlerde ele alinan
komplo iddialarina odaklanmaktadir. Calisma nitel analiz yaklasimi c¢ergcevesinde
yuratilmekte; metinsel yapi sOylem analizi, gorsel unsurlar ise gostergebilimsel
¢oziimleme ile degerlendirilmektedir. Calismanin amaci komplo teorilerinin dogru ya da
yanlis olmasindan ziyade, bu iddialarin nasil dretildigini ve hangi anlati kaliplariyla
glclendirildigini ortaya koymaktir. Bu yoniyle calisma, komplo teorilerini insa siregleri
Gzerinden ele alarak dijital ortamda Uretilen komplo anlatilarinin yapisal 6zelliklerini
goriinir kilmayr hedeflemektedir. Calisma komplo teorilerinin dijital medya
ortamlarinda hangi dilsel ve gorsel stratejilerle insa edildigini ortaya koymasi
bakimindan 6nem tasimaktadir.
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VERI GAZETECILIGINDE EXCEL'DEN ALGORITMALARA: SiGMA
ODULLERI UZERINE COK YONTEMLI BiR ANALIZ

Sadettin DEMIREL*

Bu calisma, 2020-2025 yillari arasinda Sigma Veri Gazeteciligi Odiilleri'ne sunulan 4.491
projeyi analiz ederek kiiresel veri gazeteciliginin evrimini, teknolojik egilimlerini ve
basari dinamiklerini incelemektedir. Arastirma kapsaminda, 131 farkli (lkeden gelen
basvurular cografi dagilim, kurumsal yapi, teknoloji yigini ve tematik odaklar acisindan
nicel ve nitel yontemlerle degerlendirilmistir. Bulgular, veri gazeteciliginde belirgin bir
teknolojik déniisiime isaret etmektedir. Ozellikle 2020 yilinda %2,7 olan yapay zeka ve
makine 6grenmesi (Al/ML) kullanimi, 2025 yilina gelindiginde %19,3'e yiikselerek
yaklasik yedi kathk bir artis gostermistir. Cografi acidan ABD merkezli bir yogunluk
gozlenmekle birlikte, Kiresel Giliney {lkelerinin katihm oranlarindaki artis dikkat
cekicidir. Analizler; 6dil kazanan projelerin Python kullanimi, veri kazima teknikleri ve
ileri diizey gorsellestirme araclarini uygulama konusunda katilimci projelerden anlamli
diizeyde ayristigini ortaya koymaktadir. Ayrica, kiicik olcekli medya kuruluslarinin 6dal
kazananlar arasindaki yiksek temsiliyeti, alanin demokratiklesme potansiyeline dair
ampirik kanitlar sunmaktadir. Cok yontemli bir yaklasimin tercih edildigi bu arastirma,
veri gazeteciliginde kullanilan araclarin cesitlenmesini, konu trendlerinin zamansal
degisimini ve 6dile deger projelerin yapisal 6zelliklerini analiz ederek alan yazinina katki
saglamayl amaclamaktadir.
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TRANSMEDYA ANLATILARDA ALGORITMIiK YONLENDIRME: DIJITAL
PLATFORMLARDA ANLAMIN YENIDEN URETIMI

Sevval DINDI*

Bu bildiri, transmedya anlatilarin dijital platformlarda algoritmik sistemler araciligiyla
nasil yonlendirildigini ve bu yonlendirme sirecinin anlam Uretimi Gzerindeki etkilerini
incelemeyi amaclamaktadir. Geleneksel transmedya yaklasimi, izleyiciyi anlatinin aktif
ve katilimci bir 6znesi olarak konumlandirirken, glinimiz dijital iletisim ortaminda bu
katiimcihgin  biylik o6lclide algoritmalar tarafindan yapilandinildigi gortlmektedir.
Calismada yontem olarak kavramsal ve elestirel bir analiz benimsenmis; algoritmik
kiltlr, platform mantigi ve transmedya anlati iliskisi iletisim kuramlari cercevesinde ele
alinmistir. Analiz sonucunda, dijital platformlarin 6neri sistemleri, etkilesim metrikleri ve
gorinurlik algoritmalari araciligiyla transmedya anlatilarin hangi parcalarinin dolasima
girecegini belirledigi; bu durumun anlatinin ¢ogul anlam potansiyelini sinirlandirarak
belirli anlati formlarini 6ne ¢ikardigi bulgusuna ulasilmistir. Tartisma bolimiinde ise
algoritmik yonlendirmenin, izleyiciyi 6zgirlestiren bir katihm alani sunmaktan ziyade,
yonlendirilmis ve platform-merkezli bir deneyim drettigi ileri sirtlmektedir. Sonug
olarak bildiri, transmedya anlatilarin glinimiz dijital ekosisteminde insan-merkezli bir
yapidan algoritma ve platform odakli bir yapiya evrildigini ve anlam lretiminin bu
dogrultuda yeniden sekillendigini ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: Transmedya anlati, algoritmik yonlendirme, dijital platformlar
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SOSYAL AGLARDA SANSUR: ASIRI SEFFAFLIK VE KOMPLO ANLATILARI
GOLGESINDE GERCEGIN GORUNMEZLiGI SORUNU

ilknur DOGU OZTURK*

Dijital ekosistemde politik bir glic unsuru olan bilgi, dogru ya da yanlis olmasiyla degil
yarattig etki ve olusturdugu duyguyla algilanmaktadir. Sosyal medya gibi araglarin
etkisiyle asiri bilgiye maruz kalinmasi ve bu bilgileri cercevelemenin glicliigl gercegin
oninde engele donisebilmektedir. Kriz ve kaos durumlarinda bireyler, belirsizligi
gidermek icin bilgi edinme arayisina girmekte, bilginin gizlenmesi yerine asiri seffaf
paylasildigi ortamda aslinda gercek bilgiye erisimi fiilen engelleyen bir sansir
mekanizmasi ortaya cikarabilmektedir. Bilgi, bir kismi eksik, carpitiimis ya da asilsiz
tahminlerle kurgulanarak paylasilabilmektedir. Boylece enfokrasi rejiminde bilgi, elde
edilmek istenen bir nesne olmaktan c¢ikarilmakta, komplo iceren anlatilarla
hikayelestirilerek sunularak gicli ve stratejik bir girilti yaratilmaktadir. Bu giiriltd,
teknik bir iletisim engeli olmanin 6tesinde bilgi yigininin icinde anlam ve icerik olarak bir
bosluk olusturmaktadir. Bu bosluk bireyler tarafindan duygusal olarak tamamlanarak
gercegin yerini almaktadir. Asiri bilgi ortaminda yeni bir sansur biciminin mevcut oldugu
savunan bu calismada gercegin kamusal alanda goériinmez olmasini saglamaya yonelik
pratikleri tartismak amaclanmaktadir. Arastirma bilgiyi algilamaya yansiyan bir duygu
tasarimi Ogesi olarak ele almasi nedeniyle 6nemlidir. Nitel arastirma desenlerinden
icerik analizi tekniginden yararlanilan arastirmada 6rnek olarak 30 Ocak 2026 tarihinde
mahkeme karariyla kamuoyuna acilan Epstein davasina ait belgelerle ilgili sosyal medya
paylasimlari tartisiimistir. X platformunda yiiksek etkilesim alan icerikler amacli
orneklem yontemi ile secilmistir. Arastirma sonucunda duygusal temalar, kurgusal
soylemler, bilgi boslugunu doldurma ve bilgiyi tamamlama egilimi, anlati kaliplar tespit
edilmis, seffaflik ile zit sansiir mekanizmasinin insa edilme sireci ortaya konulmustur.

Anahtar kelimeler: Enfokrasi, bilgi, sosyal medya, giriltd, sansur.
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KURESEL DIJiTAL KULTURDE ORTAK GORSEL DiL
Giilce DOLKELES*

Bu calisma, dijital cagda gorsel iletisimin ortak ikon ve semboller araciligiyla nasil
evrensel bir dil yarattigini incelemektedir. Ozellikle sosyal medya platformlarinda
kullanilan begen, paylas ve arama ikonlari Uzerinden, kiiresel dijital iletisimin nasil
evrensel bir gosterge sistemine donistligd analiz edilmektedir. Bu donisim yalnizca
gorsel iletisim pratiklerindeki bir sadelesme ya da hizlanma olarak degil, ayni zamanda
kiltlrel kodlarin yeniden sekillendigi bir anlam Uretim sekli olarak ele alinmaktadir.
Dijital ortamda tekrar eden ikonografik yapilar, farkh dil ve kiltirlerden kullanicilar
arasinda ortak bir gorsel uzlasi zemini olusturmaktadir. Bu durum, yazili ve sozli dile
duyulan ihtiyaci azaltirken, semboller araciligiyla hizli ve sezgisel bir iletisim modeli
Uretmektedir. Ancak bu yalinlik, ylizeysel bir indirgeme degil; aksine yogunlastirilmis ve
kodlanmis bir anlam aktarimidir. Gostergebilimsel ¢6zimleme yontemine dayanan
calisma, Saussure’lin gosteren - gosterilen ikiligi ile Barthes’in mit kavramini kuramsal
cerceve olarak bir araya getirerek, dijital ikonlarin yalnizca islevsel arayliz elemanlari
olmadigini ortaya koymaktadir. Bu baglamda kalp, ok ya da biiyltec gibi semboller, ilk
diizeyde belirli bir eylemi temsil ederken; ikinci diizeyde onaylanma, paylasim kultiird,
gorlinirlik arzusu ve bilgiye erisim ideolojisi gibi daha genis kiltlirel anlamlari
Uretmektedir. Boylece dijital ikonlar, kullanici etkilesimini yonlendiren araglarin
Otesinde, kiresel Olcekte paylasilan duygusal ve bilissel kodlarin tasiyicilarina
dénidsmektedir. Bu baglamda kalp, ok ya da biiyltec¢ gibi semboller yalnizca kullanici
etkilesimini yonlendiren araglar degil; diinya capinda milyonlarca kullanici tarafindan
paylasilan ortak ikonlar haline gelmistir. Calisma, bu ikonlarin evrensellesme sirecini ve
kiltlrel mit Gretimindeki roliini tartisarak, dijital cagin yeni gorsel dilini kavramsal bir
zeminde degerlendirmeyi amaglamaktadir.

Anahtar kelimeler: Gorsel iletisim, dijital ikon, kiltlirel homojenlesme, gdstergebilim,
kiiresellesme.
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Al AND NEW CREATIVE ONTOLOGIES IN DESIGN
Tolga ERKAN*

This study investigates how artificial intelligence is reshaping the ontological
foundations of creativity within design practice, moving beyond instrumental
conceptions of Al toward trans-human creative ecosystems. The study aims to
conceptualize emerging forms of creative agency in which human designers, intelligent
systems, datasets, and material environments operate as co-constitutive actors.
Methodologically, the research adopts a qualitative and interdisciplinary framework,
combining critical design theory, philosophy of technology, and comparative analysis of
recent Al-driven design cases across visual communication, product design, and
generative art. The findings indicate that future design practices increasingly exhibit
distributed authorship, algorithmic intentionality, and machine-mediated aesthetic
judgment, challenging traditional assumptions regarding originality, authorship, and
creative autonomy. Al systems are shown to participate not merely as tools but as
epistemic agents capable of shaping problem framing, formal exploration, and
evaluative criteria. This shift produces novel creative ontologies in which creativity
emerges from dynamic interactions between human cognition and computational
processes rather than from individual intentionality alone. The discussion argues that
these developments necessitate a reconfiguration of core design concepts, including
creativity, authorship, and responsibility, as well as institutional structures such as
intellectual property regimes and design education models. By situating Al within the
future trajectory of creative practice (5+ years), the study proposes that design will
increasingly function as an ecological system of hybrid intelligence. Recognizing and
theorizing this ontological transformation is essential for developing ethically grounded,
culturally sensitive, and epistemologically robust frameworks for Al-integrated design.

Keywords: Creative Ontology, Artificial Intelligence in Design, Post-human Creativity,
Algorithmic Authorship, Future Design Practices
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PERCEPTION AS INFRASTRUCTURE:
RETHINKING DIGITAL AESTHETICS IN THE AGE OF Al

Tolga ERKAN*

This study examines the emerging transformation of digital aesthetics in which
perception itself functions as a form of infrastructural design under conditions of
advanced artificial intelligence. The study aims to conceptualize how Al-driven systems
increasingly shape not only visual form and interaction but also the cognitive and
sensory conditions through which aesthetic experience is produced. Methodologically,
the research employs a qualitative and interdisciplinary approach, combining design
theory, philosophy of technology, and critical analysis of recent and speculative Al-
mediated design practices in extended reality environments, adaptive interfaces, and
attention-based systems. The findings suggest that future design practices (5+ years)
will progressively relocate aesthetic agency from artifacts and interfaces toward
algorithmically organized perceptual frameworks. Al systems are shown to curate
salience, modulate sensory hierarchies, and influence evaluative judgments, effectively
operating as invisible infrastructures that pre-structure experience before conscious
interpretation occurs. This shift challenges conventional models of authorship,
representation, and aesthetic autonomy by positioning perception as a programmable
domain shaped by computational logic. The discussion argues that understanding digital
aesthetics as perceptual infrastructure requires a reorientation of design theory toward
cognitive mediation, ethical responsibility, and epistemic power. As Al systems
participate in shaping attention, memory, and affect, aesthetic design becomes
inseparable from questions of governance, cultural diversity, and psychological agency.
The article concludes that future digital aesthetics will be defined less by stylistic
innovation than by the capacity to critically design the conditions of perception itself,
marking a fundamental ontological transition in creative practice.

Keywords: Digital Aesthetics, Artificial Intelligence in Design, Perception Infrastructure,
Ontological Design, Future Creativity
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INTELLIGENT INFRASTRUCTURES OF DESIGN: Al, PERCEPTION AND
THE RECONFIGURATION OF CREATIVE ONTOLOGIES

Tolga ERKAN*
Emre TANDIRLI*

This study examines the emergence of intelligent infrastructures of design as a
paradigm shift driven by artificial intelligence, computational perception, and data-
centric epistemologies. Moving beyond human-centered and tool-mediated
frameworks, it conceptualizes Al as an infrastructural agent that reshapes the
ontological conditions of creativity. Accordingly, the study hypothesizes that Al operates
as an ontological mediator, redistributing creative agencies across socio-technical
systems rather than locating it solely within the human subject. Drawing on design
theory, posthumanism, and algorithmic epistemology, the research explores how
machine learning systems—particularly generative and perceptual models—reconfigure
perception itself. It argues that perception becomes infrastructural and distributed,
embedded in datasets, training architecture, and feedback loops. In this context,
perception is understood as a computationally extended process co-produced by
human and machine actors. Furthermore, design practice is increasingly constituted
through hybrid cognitive assemblages in which human intuition and machine inference
co-evolve. This shift redefines creative ontologies by challenging traditional notions of
authorship, originality, and aesthetic judgment. The study therefore hypothesizes that
authorship and agency emerge as relational constructs distributed across human and
non-human actors. Methodologically, the study adopts a theoretical analysis supported
by contemporary Al-driven design cases. It ultimately positions Al as a constitutive force
that fundamentally redefines creativity, agency, and knowledge production in visual
communication design.

Keywords: Intelligent Design Infrastructures, Algorithmic Epistemology, Computational
Perception, Hybrid Creative Agency, Posthuman Design Ontologies.
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POPULER KULTURDE DIJIiTAL iDEOLOJININ YENi AKTORLERI:
YAPAY ZEKA INFLUENCERLARI

Hiilya A. ERTURK*

Sosyal medya, popiler kiiltlir iceriklerinin influencerlar ve fenomenler araciligiyla
Uretildigi ve dolasima sokuldugu platformlardir. Bu platformlarda kurguya dayali ya da
glindelik dogal akisi sunan icerikler Uretilmektedir; influencerlar akim videolari, Urin
tanitimlari ve dijital hikayeler gibi iceriklerle yasam tarzlarini ve tiiketim normlarini
sekillendirmektedir.  Cogunlukla influencerlar gercek insan karakterlerinden
olusmaktadir; ancak son donemde yapay zekanin gelisim seyrine bagli olarak yapay zeka
influencerlari da goriilmeye ve poplulerlesmeye baslamistir. Yapay zeka influencerlarinin
takipci sayisi, onlarin popilerlikleri hakkinda bilgi vermektedir. Bu dogrultuda, en ¢ok
takipci sayisina sahip l¢ yapay zeka influenceri calismanin 6rneklemini olusturmaktadir;
buna gore Instagram’da en yiksek takipci sayisina ve gorinirlige sahip influencerlar su
sekildedir: Lu do Magalu (8,5 milyon takipci), Lil Miquela (2,3 milyon takipgi) ve
Noonoouri (476 bin takipgi). Orneklem dahilinde belirlenen bu yapay zeka influencerlari,
farkli Glke ve kiltlrleri temsil etmektedir; influencerlarin igerik Gretimlerini ve temsil
bicimlerini ortaya koymak amaciyla calisma gerceklestirilecektir. Calismada nicel ve nitel
olmak (zere iki arastirma yontemi kullanilacak olup, bunlardan ilki metin madenciligi
teknigidir. Metin madenciligi, kelime sikliklari, s6z 6bekleri ve konu kategorilerini ortaya
cikarmak amaciyla kullanilacak; bu teknik Gemini uygulamasi olan Colab lizerinden
gerceklestirilecektir. Kelime sikliklari icin N-gram analizleri, konu kategorileri i¢in ise LDA
analizi yapilacaktir. LDA analizi dogrultusunda her bir kategori nitel olarak ¢oziimlenecek
ve yorumlanacaktir. Calismada yapay zeka influencerlarinin Urettigi icerikler ile dijital
ideolojinin yeniden Uretim bicimleri incelenerek, ideolojinin dijital baglamdaki anlami
arastirilacaktir.

Anahtar kelimeler: Popller Kiltir, Yapay Zeka Influencer, Metin Madenciligi.
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YENi MEDYADA DIJITAL GOZETiM: SOSYAL iKiLEM BELGESELI
UZERINE BiR INCELEME

Elif EYUBOGLU*
Rengim SINE NAZLI**

Bu arastirma, yeni medya ortamlarinda giderek goriinir hale gelen dijital gozetim
olgusunu, Sosyal Ikilem belgeseli tizerinden incelemeyi amaglamaktadir. internetin ve
sosyal medya platformlarinin yayginlasmasiyla birlikte bireyler, farkinda olarak veya
olmayarak kisisel verilerini dijital mecralarda paylasmakta; bu veriler ise cesitli
algoritmik sistemler araciligiyla izlenmekte ve analiz edilmektedir. Arastirma, bireylerin
dijital gozetim, algoritmalar ve veri kullanimi konularindaki farkindalik dizeylerini
Olcmeyi ve ortaya koymayl hedeflemektedir. Calismada nitel arastirma yontemi
kullanilmis, veri toplama araci olarak alimlama analizi tercih edilmistir. Farkli yas,
cinsiyet, calisma durumunda olan ve filmi izleyen doért kadin dort erkek olmak Uzere
toplamda sekiz kisiyle gerceklestirilen gorlismelerden elde edilen veriler Stuart Hall’'un
Kodlama/Kodacimi Modeli ¢ercevesinde analiz edilmistir. Analizler sonucunda
olusturulan temalar ile tablolastirilarak ¢éziimlenmistir. Analiz sonucunda yeni medya
kullanim aliskanliklari, dijital gdozetim, algoritmik yonlendirme, kullanici farkindaligi ve
kontrol algisi gibi temalar 6ne cikmistir. Arastirma bulgulari, katilimcilarin sosyal medya
platformlarinda maruz kaldiklari iceriklerin blylk 6lclide algoritmalar tarafindan
belirlendigini fark ettiklerini; ancak buna ragmen kullanim aliskanlklarini sinirlama
konusunda vyeterli kontrol saglayamadiklarini gostermektedir. Elde edilen sonuglar,
Sosyal ikilem belgeselinde ele alinan dijital gdzetim ve manipiilasyon tartismalariyla
ortiismekte ve yeni medya ortamlarinda bireysel farkindaligin 6nemini ortaya
koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: Yeni medya, Dijital gézetim, Sosyal ikilem
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ARTIFICIAL INTELLIGENCE AND BRAND COMMUNICATION :
A CONTENT AND DISCOURSE ANALYSIS OF Al -SUPPORTED
ADVERTISEMNTS IN TURKIYE

Ebru HANCER*

The rapid advancement in artificial intelligence (Al) technologies is fundamentally
transforming content production processes within the disciplines of communication and
advertising. Particularly, generative Al tools create new horizons in brand
communication strategies by enabling the rapid production of advertising copy, visuals,
and video content. These technological capabilities not only provide speed and cost
advantages in production processes but also reshape the nature of the interaction
between brands and their target audiences. In recent years, it has been observed that
various brands in Turkiye have increasingly integrated Al technologies into their
communication campaigns, leading to a rise in the prevalence of Al-generated
advertisements. The aim of this study is to examine Al-supported advertisements in
Tarkiye from a brand communication perspective and to reveal their discourse and
structural characteristics. Content analysis and discourse analysis, both qualitative
research methods, were employed in the study. Within the scope of the research,
selected advertisements produced using Al technologies and broadcast in Tiirkiye were
analyzed. While themes, visual elements, and message structures were identified
through content analysis; the representation of technology, innovation, and digital
transformation concepts within the context of brand communication was examined via
discourse analysis. Research findings indicate that technology and innovation are the
predominant themes in Al-generated advertisements, modern life discourses being
strategically utilized. Furthermore, the use of Al stands out as a communication strategy
that strengthens the innovative, technological, and future-oriented corporate identities
of brands by diversifying their visual aesthetics and narrative styles. This study aims to
demonstrate the transformative effects of Al-supported advertising on brand
communication discourse in Turkiye across both theoretical and practical dimensions.

Keywords: Artificial Intelligence, Brand Communication, Advertisements, Content
Analysis, Discourse Analysis.
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DiJITAL REKLAMCILIKTA ARTIRILMIS GERCEKLIK, MARKA i$
BIiRLIKLERI VE KONUM BAZLI PAZARLAMA STRATEJILERI

Mustafa Berk GECKALAN*
Ertan TOY**

Artirllmis gergeklik (AG) teknolojisi, kullanicinin fiziksel gevresine sayisal katmanlar
ekleyerek deneyimi donustiiren bir arag olarak dijital reklamcilik ekosisteminde belirgin
bir yer edinmistir. Akilli telefon kameralarinin yayginlasmasi ve sosyal medya
platformlarinin gorsel etkilesime yonelmesi, bu teknolojinin pazarlama alaninda hizla
benimsenmesine zemin hazirlamistir. Ozellikle Z kusagi tiketicilerinin yogun bicimde
kullandigi Snapchat, bu alanda 6ne ¢ikan platformlardan biridir. Snapchat'in sundugu AG
Lensleri, marka iletisimini statik gorselden etkilesimli bir deneyime tasimakta; kullaniciyi
pasif izleyici konumundan ¢ikararak kampanyanin icine cekmektedir. Son yillarda yapilan
Olclimler, Snapchat AG Lenslerinin standart dijital reklam bicimleriyle karsilastirildiginda
marka taniirligini ve hatirlanabilirliligini yiksek oranda arttirdigi gérilmastir. L'Oréal'in
sanal makyaj denemesi, Puma'nin spor ayakkabi Uzerinde gergeklestirilen lic boyutlu
Uriin deneyimi ve H&M'in AG destekli vitrin uygulamalari bu egilimin somut érnekleri
arasinda sayilabilir. Oyunlastirma unsurlarinin deneme odalariyla birlestirilmesi,
tuketicinin kampanyayla gecirdigi siireyi uzatirken satin alma niyetini de olumlu yénde
etkilemistir. Konum bazli uygulamalarda ise Snap Map uzerinden kurulan Cografi
linkleme altyapisi, markalarin belirli bolgelere 6zgl icerikler tasarlamasina olanak
tanimakta ve magaza ziyaretlerini gorinir bicimde artirmaktadir. Ginimizde AG
reklamciligina yonelik uygulamalar pek cok sektérde hizla gesitlenmekte; akademik
alanda da bu uygulamalarin tiiketici algisi, satin alma niyeti ve marka sadakati izerindeki
etkilerini inceleyen arastirmalar artmaktadir. Yapay zekd destekli kisisellestirme,
giyilebilir AG cihazlari ve mekansal temelli etkilesimli araytzler alanindaki gelismeler g6z
onlinde bulunduruldugunda, oOnlimizdeki dénemde reklam deneyimlerinin daha
baglamsal, kisisellestirilmis ve sirikleyici bir yapiya kavusacagl ongoérilmektedir. Bu
cercevede Snapchat drneginde gézlemlenen marka is birlikleri ve konum bazli uygulama
pratikleri, yalnizca mevcut kampanya bigimlerini donlstirmekle kalmamakta; dijital
pazarlama iletisiminin gelecegine yon verecek kokli bir egilimin de habercisi olmaktadir.

Anahtar kelimeler: Oyunlastirma, Arttinlmis Gergeklik, Dijital Pazarlama, Konum Bazl
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YEMEGIN OTESINDE DENEYiM: ETKILESIMLi SOFRALARDA PROJEKSIYON
HARITALAMA iLE YEREL GASTRONOMIi MIRASININ AKTARIMI

Mustafa Berk GECKALAN*
Sema Nur TECIMEN**

Bu calismada yerel gastronomi mirasinin aktariminda projeksiyon haritalama ve
etkilesimli sofra deneyiminin roli, "yemegin 6tesinde deneyim" kavrami cergevesinde
ele alinmaktadir. Calismanin amaci, bu kesisimi literatir (zerinden inceleyerek
kavramsal bir cerceve sunmaktir. Human-Food Interaction, projeksiyon haritalama ile
yvemek algisi ve lezzet algisi, gastronomik deneyim ile kiiltlirel mirasin dijital aktarimi
konularinda yerli ve yabanci kaynaklar taranmis; nitel literatiir incelemesiyle projeksiyon
haritalama, etkilesimli sofra ve yerel gastronomi mirasi arasindaki iliski irdelenmistir.
Literatlir, projeksiyon haritalamanin yemek goriinimini dinamik ve etkilesimli kilarak
algilanan lezzet, tazelik ve siparis niyetini etkiledigini; gastronomik deneyimin ise tat
Otesinde gorsel, mekansal ve anlatisal boyutlar tasidigini géstermektedir. UNESCO’nun
foodways’i yasayan miras olarak dijital platformlarla aktarma girisimleri ve etkilesimli
sofralarin bu aktarimi masada somutlastirmasi, bulgularin 6nemli bilesenleridir.
Tartismada projeksiyon haritalamanin  kdltirel iletisimin yeni bir dili olarak
degerlendirilebilecegi; yemegin Otesinde deneyimin anlati ve baglami kusaklar arasi
tastyarak mirasin siirdirtlmesine katkida bulundugu vurgulanmaktadir. "Alfabeden
Algoritmaya" temasi baglaminda geleneksel anlatidan dijital ve etkilesimli temsillere
gecis, gastronomi Ozelinde bu cercevede yorumlanmaktadir. Anahtar kelimeler:
Projeksiyon haritalama, yerel gastronomi mirasi, yemegin otesinde deneyim, etkilesimli
sofra, kiltlirel aktarim.

Anahtar kelimeler: Projeksiyon Haritalama, Etkilesimli Sofralar, Yerel Gastronomi Mirasi

*Ogr. Gor. istanbul Arel Universitesi, Glizel Sanatlar Fakiiltesi, Cizgi Film ve Animasyon Béliimi, telefon:
0536 651 71 48, e-posta: mustafaberkgeckalan@gmail.com, ORCHID: 0000-0003-0063-425X

**(Ogr. Gor. Cukurova Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Gastronomi ve Mutfak Sanatlari Bolimii,
0554 335 34 86, e-posta: semanurtecimen7@gmail.com, ORCHID: 0000-0003-4946-3893
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TWITTER’'DA SURDURULEBILIRLIK:
ESG KRITERLERI CERCEVESINDE BiR ANALIZ

Zeynep GENEL*
Nursen TOPCUBASI**

Bu calisma, Twitter platformunda siirdirilebilirlik kavraminin Tiirkce olarak sosyal,
cevresel ve yonetisim acidan nasil tartisildigini ve Twitter kullanicilarinin strdirilebilirlik
konusuna yonelik egilimlerini anlamayi amaglamaktadir. Bu kapsamda, 07.07.2010 ve
29.12.2022 tarihleri arasinda Twitter platformu Uzerinden siirdirilebilirlik kelimesinin
gectigi kullanici paylasimlari SNSCrape Twitter Modulii ve Python dili kullanilarak veri
kazima teknigi ile toplanarak analiz edilmistir. Elde edilen veriler temizlendikten ve
indirgendikten sonra toplam 3115 &zgiin icerik belirlenmistir. ilk asamada sosyal,
cevresel ve yoOnetisim kriterlerine gore analiz edilen verilerin, ikinci asamada duygu
analizi gerceklestirilmistir. Bulgular, stirdirilebilirlik kelimesini iceren 12 yili kapsayan
paylasimlarin cogunun cevresel siirdirilebilirlikle iliskilendigini gostermistir. 2010-2013
yillari arasinda strdurdlebilirlikle ilgili paylasimlarin agirhikh olarak kurumlar tarafindan
gerceklestirildigi, 2012 yilinin sonundan itibaren az sayida kullanici tarafindan cevresel
boyutta paylasiimaya baslanmis,2017 vyilindan itibaren kullanici igeriklerinde
surdirilebilirlik gortndr olmustur. Kullanici  paylasimlarinin - 6nemli  bir bolimui
yonetisim boyutunun diger iki boyutla iliskilendirildigini, cevresel ve sosyal
surdirilebilirligin - yonetim  etkisiyle degerlendirildigini isaret etmistir. Calisma,
surdirilebilirligin dijital platformlardaki yerini ESG kriterleri ¢ercevesinde inceleyerek
katki sunmayi hedeflemektedir.

Anahtar Kelimeler: Surdiirilebilirlik, ESG Kriterleri ,Veri Kazima, Sosyal Medya

*Dog. Dr. Zeynep Genel, istanbul Okan Universitesi, istanbul, Tiirkiye, e-posta:
zeynep.genel@okan.edu.tr, 0000-0002-3140-0053

**Dr, Ogr. Uyesi Nursen Topgubasi, istanbul Okan Universitesi, istanbul, Tiirkiye, e-posta:
nursen.topcubasi@okan.edu.tr, 0009-0002-4070-8663



KRiZ DONEMLERINDE YENi MEDYA: KOFTECi YUSUF ORNEGI
Ceren Dilay GOKPERK*

internet teknolojisinin gelismesi ve yeni medyanin hizla yayilmasi bircok epistemolojik
olgu gibi hem cesitli faydalari hem de bazi sorunlari beraberinde getirmistir. Artan
kullanici sayisiyla birlikte yeni medya platformlari isletmelerin hedef kitlelerine ulagsmasi,
tiketim oranlarinin artmasi ve karlihgin artmasi icin etkili araglar haline gelmistir. Ayni
zamanda sirketler maddi veya psikolojik zarara ugrayabiliyor ve bazi durumlarda
varliklarini tehdit eden krizlerle karsi karsiya kalabilmektedirler. Yeni medyanin kontrol
edilemeyen yapisi, bilginin dogruluguna veya adilligine bakilmaksizin icerigin hizli bir
sekilde dagitilmasina olanak saglamaktadir. Ancak bu hiz, cagimizin en buylk
sorunlarindan biri olan kontrol mekanizmalarinin eksikligi ile birlestiginde, dijital
ortamda isletmelerin haksiz yere hedef alinmasina neden olabilmektedir. Bu
arastirmada Kofteci Yusuf markasinin 10 Ekim 2024 tarihinde gerceklesen “Domuz Eti”’
krizinin sosyal medyadaki aciklamalarinin nasil ele alindigi 6rnek olay olarak
incelenmektedir. Calismada oOncelikle yeni medya ve kriz yonetimi kavramlari ele
alinmistir, ardindan yeni medya ortaminda markanin sireci nasil deneyimledigi,
yonettigine iliskin veriler derlenmistir. Bulgulara dayanarak yeni medyanin krizlerin
baslangici ve yayilmasina etkisi degerlendirilmistir. Bu calisma, yeni medya platformlari
icerik analizi ydontemiyle incelenmistir. Arastirma sonucunda kurumun krizi sosyal medya
hesaplariyla beraber nasil ele aldigini ve sonuglandirdigini, tiiketicilerin diisiinceleri ve
nasil yansittigi, internet platformunda olusan krizin ¢6zimi icin ne tir bir yontem
izledigi olumlu- olumsuz yonleri tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Yeni medya, internet, Kriz Yonetimi, itibar.

*Ogrenci, Bolu Abant izzet Baysal Universitesi, iletisim Fakiltesi, Bolu, Tiirkiye, e-posta:
ceren.dilay.g@gmail.com ORCID: 0009-0006-6236-6042
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YAPAY ZEKANIN KULTUREL DEGIiSiM SURECINE ETKISI
Samettin GUNDUZ*

Bu galismada, yapay zekanin kultlrel degisim sirecine etkisi incelenmistir. Yapay zeka,
“insan zekasini taklit edebilen bilgisayar sistemleri” olarak tanimlanmaktadir. Yapay zeka
bilim ve teknolojik gelismelerle ¢ok yonli olarak ilerleme gosterdigi, farkh alanlarda
kullanilmayla birlikte kiltirel degisim sirecinde iki yonli degisimi 6ne cikarmis ve
hizlandirmistir. iki yonlii degisim siirecinin ya serbest kiiltiir degismesi ya da zorunlu
kiltlir degismesi olarak devam etmesini saglamistir. Zamanla yapay zekanin bireysel ve
kurumsal alanlarda kullanilmasi neticesinde zaman ve mekan sikismasini ortadan
kaldirmasi ve kiltirel degisim slirecinin hizlanmasina ve cesitlenmesine sebep olmustur.
Gunlimiuz dinyasinda yapay zekanin her alanda etkinligini artirmasiyla birlikte kuskulari
beraberinde getirmistir. Aktor-Ag teorisine dayanan calismada, ortaya ¢ikan kuskularin
minimize edilmesi icin hukuki dizenlemelerin yapilmasi, bilgi ve tecribelerin
paylasiimasiyla kontrol altina alinabilir. Bu calismada, nitel arastirma yontemlerinden
literatlir taramasi ve icerik analizi teknikleri kullanilmis, yapay zekanin kurumlarda
kullanilmasinin olumlu ve olumsuz yonleri degerlendirilerek, yapay zekanin givenli
olarak kullanilmasina yonelik 6nerilerde bulunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Yapay Zeka, Kiltlrel Degisim, Serbest Kiiltlir, Zorunlu Kaltir, Kurum

*Prof. Dr., Bolu Abant izzet Baysal Universitesi, iletisim Fakiiltesi, e-posta: gunduz_s@ibu.edu.tr, ORCID:
0000-0002-6837-5971



DIJITAL HIKAYE ANLATICILARI OLARAK iNFLUCERLARIN DIJITAL
HiKAYE RETORiGI KULLANIMI UZERINE DRAMATURIJIK BiR ANALIiz

Hanife GUzZ*

Dijital dlinyaya erisimin kolaylasmasi ve bireylerin sirekli igerik Uretip paylasabilme
imkanina sahip olmasi, toplumsal yasamda 6nemli donlisimleri beraberinde getirmistir.
Sosyal medya platformlari, bireylere kendilerini ifade etme, gorinir olma ve kendi
hikayelerini olusturma firsati sunarken, ayni zamanda dijital ortamda varlk
gosterebilmek icin dikkat cekici anlatilar Gretmeyi de gerekli kilmaktadir. Bu silirecte
bireyler, sosyal medya araciligiyla ideal benliklerini kurgulamakta, giindelik yasamda
sahip olamadiklari ya da olmak istedikleri kimlikleri performatif bicimde
sergileyebilmektedir. Ozellikle influencerlar, paylasimlarinda dijital hikdye anlaticihgi ve
dijital retorik unsurlarini kullanarak takipcileriyle etkilesim kurmakta ve kendi ¢ekim
alanlarini olusturmaktadir. Bu c¢alisma, dijital hikdaye anlaticihgr ve dijital hikaye
retoriginin influencerlar tarafindan nasil kullanildigini incelemeyi amacglamaktadir.
Arastirma, Erving Goffman’in Dramaturji Teorisi cercevesinde ele alinmis ve sosyal
medya paylasimlarinin bireylerin kendilerini sahneledikleri bir performans alani oldugu
varsayimindan hareket etmistir. Bu kapsamda secilen influencerlarin paylasimlari, dijital
hikdaye anlaticiligi ve dijital hikaye retorigi bilesenleri agisindan dramaturjik yaklasimla
analiz edilmistir. Calismada, influencerlarin takipgileri Gzerinde etki olusturmak, dikkat
cekmek ve inandiricilik saglamak amaciyla kullandiklari anlati stratejileri ile dijital retorik
unsurlarinin islevleri ortaya konulmustur. Boylece dijital ¢cagin yeni kahramanlari olarak
degerlendirilen influencerlarin, sosyal medya ortaminda hikayelerini nasil kurguladiklari
ve sunduklari agiklanmaya calisiimistir.

Anahtar Kavramlar: Dijital Hikaye Anlaticilig), influcerlar, Dijital Hikaye Retorigi,
Dramaturjik Yaklagim

*Prof. Dr., Haci Bayram Veli Universitesi, iletisim Fakiiltesi, e-posta: hanife.guz@hbv.edu.tr, ORCID: 0000-
0002-9162-7460
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DIJITAL RETORIK SARMALINDAN SOSYAL MEDYA
KAHRAMANLARININ GOSTERISINDE DIJITAL BEDEN SUNUMUNA
DRAMATURIJIK BiR BAKIS: DIJITAL BEDEN RETORIGI

Hanife GUz*

Sosyal medya, glinimiz bireylerinin kendilerini yeniden tanimladiklari, kimliklerini insa
ettikleri ve cesitli performanslar araciligiyla sunduklari énemli bir gosteri alani héline
gelmistir. Dijital platformlar, bireylere kendilerini istedikleri bicimde ifade etme, gérunir
kilma ve ideal benliklerini olusturma imkani sunarken, ayni zamanda beden ve beden
sunumunu da onemli bir iletisim ve temsil aracina donistirmektedir. Bu silirecte beden,
bireyin kendisini tanitma, farklilastirma ve takipcileri Gzerinde etki olusturma amaciyla
kullandigi bir vitrin islevi gdormektedir. Ozellikle sosyal medya fenomenleri, dijital
ortamda olusturduklari icerikler araciligiyla yasam tarzlarini, kimliklerini ve Kkisisel
hikayelerini takipcilerine sunmakta; bedenlerini ve beden sunumlarini dikkat cekici bir
anlati unsuru olarak kullanmaktadir. Boylece dijital beden, yalnizca fiziksel gérinimiin
yansitildigr bir alan olmaktan cikarak, bireyin kendisini ifade ettigi, anlam Urettigi ve
etkilesim kurdugu retorik bir yapiya donismektedir. Sosyal medya kahramanlari olarak
nitelendirilen bu bireyler, paylasimlarinda ideal benliklerini gorindr kilarken dijital
beden retoriginden yararlanmakta ve takipcileriyle giicli baglar kurmaya calismaktadir.
Bu calismanin amaci, sosyal medya fenomenlerinin dijital beden sunumunu ve dijital
beden retorigini nasil kullandiklarini ortaya koymaktir. Arastirma kapsaminda takipgi
sayisi yiksek Instagram fenomenlerinin paylasimlari incelenerek beden sunumunun
hangi bicimlerde gerceklestirildigi ve hangi retorik stratejilerle desteklendigi analiz
edilecektir. Calismada, dijital beden sunumuna iliskin unsurlar Retorik Pentad ve Erving
Goffman’in  Dramaturji Teorisi c¢ercevesinde dramaturjik bir bakis acisiyla
degerlendirilecektir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Retorik, Dijital Beden Sunumu, Dramaturjik Yaklasim, Gosteri
Toplumu, Retorik Pentad, Dijital Beden Retorigi

*Prof. Dr., Haci Bayram Veli Universitesi, iletisim Fakiiltesi, e-posta: hanife.guz@hbv.edu.tr, ORCID: 0000-
0002-9162-7460



VIRAL iCERIGIN KURUMSAL SAHIPLENILMESI: IKEA’'NIN PUNCH’IN
ANNESIi PAYLASIMI UZERINE BiR DEGERLENDIRME

Gizem GULER*

Sosyal mecralarin glinlik hayatlar izerindeki etkisiyle markalar, sosyal medya yonetimi
konusunda daha bilingli ve hedef odakl ¢alismalar yapmaya baslamistir. Markalarin
glindemde kalma ve hedef kitlenin dikkatini cekme cabasi sonucunda, viral olaylarda
paylasimlarda bulunduklari, gindeme uygun icerikler (reterek kitle kazanmayi
hedefledikleri goriilmektedir. Bu stratejik hamleler, markalarin gérinarlGgind artirarak
pozitif geri donusler saglayabilecegi gibi, negatif gorliis ve tutumlara da vyol
acabilmektedir. Bu calisma, Japonya’da annesi tarafindan terk edilen yavru maymun
Punch’in bir pelus oyuncaga sarildigi gortntilerin viral hdle gelmesi sonrasinda, IKEA'nin
Instagram Uzerinden gerceklestirdigi paylasimi gercek zamanl pazarlama baglaminda
incelemektedir. Organik bicimde gelisen ve sosyal medyada yogun etkilesim alan bu
olay, markanin sosyal medya paylasimiyla da pekistirilmistir. Markanin planh bir
kampanya siirecinin Griini olmamakla birlikte, viral bir gindemi kisa slirede kurumsal
iletisim stratejisine entegre etmesi ve "Punch’in Annesi" baslig ile pelus maymunu
sosyal medyada paylasmasi satis odakli bir marka algisi yaratmistir. Marka, viral bir
icerikten faydalanarak yiksek medya bitceleri olmaksizin organik erisim ve etkilesim
saglamis, boylece dijital ortamda kullanici katilimini artirmistir. Viral icerikte 6ne ¢ikan
terk edilme, kabul gérmeme ve travma kaynakli duygusal temsillerin ticaril amacgla
kullanilmasi, marka acisindan etik tartismalari da beraberinde getirmektedir. Bu
baglamda s6z konusu 6rnek olay, gercek zamanli pazarlamanin bir firsata donUstiiriilme
cabasini yansitmaktadir.

Anahtar kelimeler: ikea, Sosyal Medya, Maymun Punch

*Ars. Gor., Mudanya Universitesi, Sanat ve Sosyal Bilimler Fakiiltesi, Gorsel iletisim Tasarimi Bélimdi,
telefon: 0537 604 00 48, e-posta:gizem.guler@mudanya.edu.tr ORCID: 0000-0002-7777-1626
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SEO’DAN GEO’YA: YAPAY ZEKA TABANLI
ARAMA ORTAMINDA DIJITAL GORUNURLUK

Mehmet GUNESEN*
Abdulbaki OZTUORK™

Uretken yapay zeka (YZ) teknolojilerinin yayginlasmasiyla bilgiye erisim bicimleri
donisim gecirmektedir. Geleneksel arama motorlarinda dijital gorindrlik, buaylk
Olclide liste halindeki sonug sayfasinda Ust siralarda yer almak amaciyla Search Engine
Optimization (SEO) stratejilerine dayanirken; YZ tabanli arama sistemlerinde ise
kullaniciya sentezlenmis yanitlar Uretilerek sunulmaktadir. Bu durum ve YZ araglarindaki
bu donlsiim, Generative Engine Optimization (GEQO) vyaklasimini gindeme
getirmektedir. YZ araclarinin c¢evrimici aramalardaki kullanimin artisi ve farkli yapisi,
dijital marka goridndrliginin nasil olustuguna iliskin mevcut yaklasimlarin yeniden
degerlendirilmesini gerekli kilmaktadir. Bu calisma, YZ tabanh arama ortamlarinin
yikselisi baglaminda dijital marka gorinirligiiniin nasil sekillendigini incelemeyi
amaclamaktadir. Calismada Google Trends’e gore 2025 yilinda Turkiye’de en sik yapilan
cevrimici aramalar, geleneksel arama motorlar ile Uretken YZ tabanli arama
sistemlerinde gerceklestirilmistir. Elde edilen veriler, karsilastirmali icerik analizi
yontemiyle incelenmistir. Analiz sirecinde marka gortnirligli, marka siralamasi,
Onerilen marka sayisi, yanit yapisi, kaynak kullanimi ve reklam varligi gibi temalar
kullanilmistir. Sonuc¢ olarak calisma, YZ tabanli aramanin yikselisiyle dijital marka
gorinurliginiin yapisal olarak degisim slirecine girdigini ortaya koymaktadir. Geleneksel
arama motorlarinda marka gortinirligl, cok sayida sonug, siralama rekabeti ve reklam
yerlesimleri Gzerinden sekillenirken; YZ tabanli sistemlerde gorinUrliik, sinirh sayida
marka iceren algoritmik oneriler araciligiyla olusmaktadir. Bu durum, dijital marka
gorindrliginin yalnizca arama sonuglarinda Ust siralarda degil, ayni zamanda YZ
sistemlerinin  Urettigi yanitlarin icinde vyer almakla da iliskili hale geldigini
gostermektedir. Bulgular, GEO yaklagiminin dijital gorinurlik stratejilerinde giderek
daha onemli bir rol oynadigini ortaya koymakta ve dijital iletisim stratejilerinin yeni
arama ekosistemi dogrultusunda yeniden degerlendirilmesi gerektigine isaret
etmektedir.

Anahtar kelimeler: Marka gortnurligi, SEO, GEO, Yapay Zeka, Dijital Gortintrlik.

*Ars. Gor. istanbul Universitesi, iletisim Fakiiltesi, Halkla iliskiler ve Tanitim Bolimii, Telefon: 0542 284 43
78, E-posta: mehmet.gunesen@istanbul.edu.tr ORCID: 0009-0002-3363-3886

**Ars. Gor. istanbul Universitesi, iletisim Fakiiltesi, Halkla iliskiler ve Tanitim Béliimi, Telefon: 0544 893
67 16, E-posta: abdulbakiozturk@istanbul.edu.tr ORCID: 0000-0003-1925-5567



ALGORITMALARIN KiSISELLESMESI BAGLAMINDA KULTURDE
HOMOJENLESME

Goksel Ozkan HEKIMOGLU*

Cagimizda kitle iletisim aracglarinin gelismesi neticesinde, sosyal medya platformlarinin
kullanicilara sunduklari iceriklerin konusunu, sirasini ve sikligini algoritmalar
belirlenmeye baslamistir. Algoritmalar kullanici davranislarini takip ederek analiz
etmekte; ve kullanicilarin begeni ve ilgi alanlarina gore icerik dGnermektedir. Kisa sirede
yaptigl onlarca analizi kimi zaman olumlu kimi zaman da olumsuz veriler halinde sosyal
medya kullanicilarina sunmaktadir. Algoritmalarin adeta kisisellesmesi,  verilerin
manipile edilmis bir sekilde empoze edilmesine de neden olabilmektedir. Binaenaleyh
Eli Pariser’in Filtre Balonlari eserinde degindigi Uzere algoritmalarin kisisellesmesi,
kullanicilari bilgi baloncuklarina hapsettigi gibi adeta sunulan seyleri de tek
tiplestirmistir. Bu ortak noktalar irdelenirken toplumun yapi tasi olan bireyden yola
cikiip toplumlar farkh kilan kaltirin de tanimi vyapilarak bu baglamda bir
homojenlesme olusumundan da so6z edilmektedir. Calismada; algoritmalarin kitle
iletisim araclarinin iceriklerini nasil siniflandirdigina, kullanici davranislarini tahmin ve
tahdit ederek hedeflerine nasil ulastigina deginilecektir. Ayrica algoritmalarin
kisisellesmesi ve filtre balonlari baglaminda kiltiirel homojenlesme ile birlikte bireylere
ve toplumlara sosyal medya araciligiyla tek kaynaktan yon verilmek istenip istenmedigi
arastirilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Algoritma, Sosyal Medya, Kiiltir.

*Yiiksek Lisans Ogrencisi, Kastamonu Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, e-posta:
goksel.ozkan70@gmail.com ORCID: 0009-0008-1136-9598
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ALFABEDEN ALGORITMAYA DiJIiTAL DILiN KURESEL iLETiSiM
VE GORSEL ANLATILAR UZERINDEKi DONUSTURUCU ETKISi

Elif Berfin ILIKAN*

Bu calisma, yazili klltlrin temelini olusturan alfabe merkezli iletisim anlayisindan,
algoritmalar tarafindan sekillendirilen dijital iletisim ekosistemlerine gecis sirecinde
ortaya c¢ikan vyeni dilsel ve gorsel ifade bicimlerini incelemeyi amaclamaktadir.
Dijitallesmenin hiz kazandigi ginliimizde emojiler, ikonlar, GIF' ler, memler ve cesitli
gorsel anlatilar, yalnizca yazili mesajlari destekleyen unsurlar olmaktan ¢ikmis; anlam
Uretiminin, duygu aktariminin ve kiltirrlerarasi iletisimin temel bilesenleri haline
gelmistir. Bu donlisiim, iletisim sireclerinde dilin sinirlarini yeniden tanimlarken, kiresel
Olcekte ortak sembolik kodlarin olusmasina da zemin hazirlamaktadir. Arastirma, nitel
arastirma yaklasimi ¢ercevesinde tasarlanmis olup literatiir taramasi ve kavramsal analiz
yontemlerinden yararlanacaktir. Bu kapsamda dijital dil, gorsel iletisim, emoji kullanimi,
algoritmik kultir ve platformlasma Uzerine gerceklestirilen ulusal ve uluslararasi
akademik calismalar incelenecektir. Ayrica sosyal medya platformlarinda yaygin olarak
kullanilan emojiler ve gorsel icerikler, anlam Gretimi, anlati yapilari ve kullanici
etkilesimleri acisindan betimsel olarak degerlendirilecektir. Calismanin, dijital iletisim
ortamlarinda kullanilan goérsel ve simgesel anlatilarin dilsel, kiltlirel ve cografi sinirlari
asarak yeni kiresel iletisim pratikleri olusturdugunu ortaya koymasi beklenmektedir.
Bununla birlikte algoritmik sistemlerin gorinirlik, etkilesim ve dolasim mekanizmalari
Uzerinden belirli icerik tdrlerini 6nceliklendirdigi; bu durumun ise dijital anlatilarin
Uretim, dagitim ve tiketim sireclerini dogrudan etkiledigi tartisilacaktir. Ozellikle
algoritmalarin iletisim sireclerindeki yonlendirici rolli, medya etigi, dijital sorumluluk ve
kamusal iletisim baglaminda ele alinacaktir. Sonug¢ olarak calisma, “Alfabeden
Algoritmaya: Kiiresel iletisimde Yeni Ufuklar” temasi dogrultusunda dijital dilin
doénidsimini, gorsel anlatilarin yukselisini ve algoritmik yapilarin iletisim ekosistemi
Uzerindeki etkilerini btlincil bir perspektifle degerlendirmeyi hedeflemektedir. Boylece
dijital ¢cagda anlamin nasil Uretildigine, dolasima girdigine ve kiiresel 6lcekte nasil
paylasildigina iliskin kuramsal tartismalara katki sunulmasi amaglanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Dil, Gérsel Anlatilar, Emojiler, Algoritmik iletisim, Kiiresel
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ALFABEDEN ALGORITMAYA KURESEL iLETiSIMDE DIJITAL DiL:
EMOVJILER, GORSELLER VE ALGORITMiK SORUMLULUK

Elif Berfin ILIKAN*
Rengim Sine NAZLI**

Bu calisma, alfabe temelli yazili iletisimden algoritma temelli dijital platformlara gecis
sirecinde ortaya cikan dijital dilin, kiiresel iletisim pratiklerinde anlam Uretimi, anlati
bicimleri ve medya sorumlulugu baglaminda nasil donlstiglini incelemeyi
amaclamaktadir. Dijital iletisim ortamlarinda emojiler ve gorseller, yazili metnin yerini
alan ya da onu tamamlayan yeni ifade bicimleri olarak 6ne ¢ikmaktadir. Calisma, nitel
arastirma yontemi cercevesinde yuritilecek olup literatir taramasi ve kavramsal analiz
yontemleri uygulanacaktir. Bu kapsamda, dijital dil. Emoji kullanimi ve gorsel anlatilar
Uzerine yapilmis ulusal ve uluslararasi akademik calismalar incelenecek; ayrica sosyal
medya platformlarinda yaygin olarak kullanilan emojiler ve gorsel icerikler, anlam
Uretimi ve anlati yapilari acisindan betimsel olarak analiz edilecektir. Arastirma
bulgularinin, emojiler ve gorseller aracihigiyla kurulan dijital anlatilarin, dilsel sinirlari
asarak kiresel Olcekte ortak iletisim pratikleri olusturdugunu ortaya koymasi
beklenmektedir. Bununla birlikte algoritmik sistemlerin, etkilesim ve gorinirliik odakli
yapilari nedeniyle gorsel ve simgesel icerikleri dnceliklendirdigi ve bu durumun dijital
anlatilarin dolasimini belirledigi tartisilacaktir. Sonug¢ olarak calisma, “Alfabeden
Algoritmaya: Kiiresel iletisimde Yeni Ufuklar” ana temasi cercevesinde, dijital dilin
medya, anlam ve algoritmik sorumluluk iliskisini yeniden diisiinmeyi hedeflemektedir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Dil, Emojiler, Gérsel iletisim, Algoritmik Sorumluluk, Kiiresel
lletisim

*Yiiksek Lisans Ogrencisi, Bolu Abant izzet Baysal Universitesi, Lisansiistii Egitim Enstitiisii, Disiplinlerarasi
iletisim Bilimleri Programi, Telefon: +90 546 850 49 09, e-posta: elifberfinilikan@gmail.com ORCID: 0009-
0009-3753-4050

**prof. Dr., Bolu Abant izzet Baysal Universitesi, iletisim Fakiiltesi, Gazetecilik Bolimii, Telefon: 0553 420
86 26, e-posta: rengimsine@ibu.edu.tr ORCID: 0000-0001-9784-766X

BAIBUILEF-IG 2025 Yapay Zeka ve Hipermedya Sempozyumu



https://ilefig.ibu.edu.tr/
https://ilefig.ibu.edu.tr/
https://ilefig.ibu.edu.tr/
https://ilefig.ibu.edu.tr/
https://ilefig.ibu.edu.tr/

ALGORITMiK MUHATAPLIK ve ILETiSIM TATMIiNi: UNIVERSITE
CHATBOT DENEYiIMLERiININ OGRENCi GOZUYLE DEGERLENDIRILMESi

Giilcan ISIK*
Esra SERDAR TEKEL{**

Dijital donlsum sireciyle birlikte ylksekogretim kurumlari, paydas etkilesimini
hizlandirmak amaciyla yapay zekd temelli ‘chatbot’ uygulamalarini kurumsal iletisim
sireclerine entegre etmektedir. Ancak ‘yardimci olmami ister misiniz?’ sorusuyla
kullaniciy1 karsilayan bu algoritmik araylzler, hiz ve verimlilik vaat etmesine ragmen,
kurumsal samimiyet ve iletisim tatmini acisindan tartismali sonuclar dogurabilmektedir.
Bu calisma, niversite web sayfalarinda yer alan chatbot uygulamalarinin, 6grencilerin
kurumsal iletisim tatmini tizerindeki etkisini ve bu dijital karsilasmanin yarattigi duygusal
karsihgl  incelemeyi amacglamaktadir. Bu arastirmamizda nitel arastirma
yontemlerinden fenomenolojik desen benimsenecektir. Calisma kapsaminda, bir devlet
Universitesinin web sitesindeki chatbot uygulamasini aktif olarak deneyimlemis 5 lisans
Ogrencisi ile vyari vyapilandiriilmis derinlemesine miilakatlar gerceklestirilmesi
planlanmaktadir. Gorismelerde Ogrencilerin chatbot ile kurduklari etkilesimin niteligi;
‘islevsel tatmin’ (sorun ¢ozme kapasitesi), ‘duygusal tatmin’ (muhatap alinma ve
samimiyet hissi) ve ‘kurumsal aidiyet’ boyutlari izerinden sorgulanacaktir. Calismanin,
ogrencilerin bu algoritmik yanitlari hangi durumlarda ‘iletisimsel bir bariyer’ olarak
kodladiklarini ve yapay zekdnin sagladigi teknik kusursuzlugun paydaslarda nasil bir
‘vabancilasma’ hissi yarattigini desifre etmesi beklenmektedir. Elde edilecek
bulgularin, kurumsal iletisimde yapay zekd kullaniminin yalnizca teknik bir verimlilik
araci olarak degil, ‘duygusal emek’ ve ‘sahicilik’ ekseninde de degerlendirilmesi
gerektigine dair onemli literatlir katkilari sunmasi hedeflenmektedir. Bu arastirma,
Universitelerin dijital ylizinln paydas tatmini Gzerindeki etkisini anlamak adina kritik bir
orneklem sunacaktir.

Anahtar Kelimeler: Kurumsal iletisim, Yapay Zeka, Chatbot, iletisim Tatmini, Nitel
Arastirma.
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ULUSAL SPOR GAZETELERINDE FUTBOL HEGEMONIYASI: TURKIYE
GURCISTAN SPOR BASISINA YONELIK KARSILASTIRMALI BiR ANALIZ

Mariam JAVAKHISHViLi*

Bu calisma, ulusal spor gazetelerinde futbolun hegemonik konumunu Tirkiye ve
Gurcistan oOrnekleri Uzerinden karsilastirmali olarak incelemeyi amaglamaktadir.
Arastirma, spor gazeteciliginin tirleri, dijitallesme silireci ve medya—spor iliskisi
baglaminda futbolun neden ve nasil baskin bir icerik haline geldigini analiz etmektedir.
Calismada, haber odakli spor gazeteciligi, kose vyazilari, canl yayinlar ve dijital spor
medyasi gibi farkh gazetecilik tlrlerinin icerik UGretim pratikleri ele alinmakta; bu
pratiklerin futbol merkezli bir medya yapisini nasil yeniden Urettigi tartisiimaktadir.
Dijitallesme ile birlikte spor haberciliginin hiz, etkilesim ve coklu platform vyapisi
kazandigi; ancak bu donlisimiin icerik cesitliligini artirmak yerine cogu zaman futbolun
gorinlrligini daha da pekistirdigi ortaya konmaktadir. Kuramsal cercevede,
hegemonya, gosteri toplumu ve temsil kavramlarindan yararlanilarak spor medyasinin
yalnizca bilgi aktaran bir alan olmadigi; ayni zamanda ideolojik anlamlar Greten ve giic
iliskilerini yeniden kuran bir yapi oldugu vurgulanmaktadir. Futbolun medyada asiri
temsili, diger spor dallarinin gorintrligini sinirlandirmakta; ayrica toplumsal cinsiyet
esitsizlikleri, yildiz sporcu odakh anlatilar ve ticari cikarlar bu hegemonik yapiyi
desteklemektedir. Tiirkiye ve Glircistan spor basinlarinin karsilastiriimasi, her iki Glkede
de futbolun medya giindeminde merkezi bir konumda oldugunu gostermektedir. Bu
durum, kiresel spor endistrisi, medya ekonomisi ve izleyici talepleriyle dogrudan
iliskilidir. Sonug olarak calisma, spor medyasinin yapisal ve ideolojik dinamiklerinin
futbolu hegemonik bir konuma tasidigini ve bu durumun spor iletisiminde cesitliligi
sinirlayan temel faktorlerden biri oldugunu ortaya koymaktadir.
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Karsilastirmali Medya Calismalari

*Yiiksek Lisans Ogrencisi, Bolu Abant izzet Baysal Universitesi, Lisansiistii Egitim Enstitiisi, Disiplinlerarasi
iletisim Bilimleri Programi, e-posta: javakhishvilimariam49@gmail.com ORCID: 0000-0003-0378-5408

BAIBUILEF-IG 2025 Yapay Zeka ve Hipermedya Sempozyumu



https://ilefig.ibu.edu.tr/
https://ilefig.ibu.edu.tr/
https://ilefig.ibu.edu.tr/

CONTEMPORARY ISSUES IN JAPANESE STUDIES:
HISTORICAL STRATIFICATION AND THE FORMATION OF THE MODERN
JAPANESE LANGUAGE

Ogtay B. JALILBAYLI*

The Japanese language has historically been characterized by a significant divergence
between its literary and spoken forms. During the feudal period, political fragmentation
and geographical isolation contributed to extensive dialectal diversification, which
complicated the formation of a unified national language and limited mutual
intelligibility among regions. In addition, the genealogical affiliation of Japanese and the
structural specificity of its writing system continue to represent central issues in
contemporary linguistic scholarship. This study aims to analyze the historical differences
between the classical written language (bungo) and the spoken vernacular (kogo), to
assess their influence on the process of linguistic standardization, and to explore their
implications for modern Japanese language teaching. The research is conducted within
a historical-linguistic and sociolinguistic framework, employing comparative-typological
analysis and a critical review of scholarly literature on dialect differentiation, language
codification, and competing genealogical hypotheses. The findings demonstrate that
the long-standing dominance of bungo in intellectual and academic contexts delayed
the normative codification of kogo as a literary standard. The official standardization of
the spoken language in the early twentieth century marked a decisive turning point in
Japanese linguistic history. Furthermore, the genealogical classification of Japanese
remains contested, particularly with regard to Austronesian and Altaic theories. A
comprehensive understanding of these historical and structural dynamics is essential for
addressing contemporary challenges in Japanese language education and for advancing
research in Japanese studies.

Keywords: Japanese language, historical linguistics, dialect diversification
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RUS DiLi VE EDEBIYATI OGRETMENLERININ CALISMALARINDA
YAPAY ZEKA (A1) KULLANIMININ ONEMIi VE PERSPEKTIFLERI

Kamala KARIMOVA*

Bu makalede, Rus dili ve Edebiyati 6gretmenlerinin galismalarinda Yapay Zekanin
kullaniminin 6nemi ve perspektifleri ele alinmaktadir. Ayrica, 6gretim pratiginde faydal
olabilecek yontemler ve teknolojiler de tartisiimaktadir. Bunlar arasinda uyarlanabilir
0grenme, metinlerin otomatik olarak kontrol ve analiz edilmesi, yaratici projelerin
desteklenmesi ve 06grencilerin bu konuya olan ilgisinin artirilmasi yer almaktadir.
Calismada, egitim kalitesini artirmak icin Yapay Zeka kullaniminin avantajlari analiz
edilmekte ve potansiyel sinirlamalar ve zorluklar aciklanmaktadir. Rus Dili ve Edebiyatini
daha derin anlamak ve ogrencilerin dil becerilerini gelistirmek icin kullanilabilecek
basarili Al araglarinin 6rnekleri verilmektedir. Yapay Zekanin egitimde kullanilmasi artik
yeni bir sey olmasa da hala bir¢cok soru ve tartismaya neden oldugu bilinmektedir. Rus
Dili ve Edebiyati 6gretmenleri icin Yapay Zeka vyeni ufuklar aciyor, lakin bazen
uygulamaya gecilmesi endiseyle karsilaniyor. Ancak ayni zamanda dogru kullanildiginda
Yapay Zekda, O6gretmenin isini onemli Olg¢lide kolaylastirarak, yontemsel araclarini
genisleterek ve Ogrencilerin 6grenim siirecine katilimini tesvik ederek glivenilir bir
yardimci haline gelebilir. Rus Dili ve Edebiyati 6gretmenleri icin yararli olan Yapay
Zekanin onemli islevlerinden biri, yazim, noktalama ve Uslup kurallari hatalarini
otomatik olarak kontrol etmesidir. Modern programlar sadece hatalari gostermekle
kalmaz, ayni zamanda bunlarin dizeltilmesi icin secenekler sunar, kurallari aciklar ve
hatta kelimelerin Gslup uygunlugunu analiz eder. Bir¢cok 6gretmen ve 6grencinin hatalari
bulup diizeltmesine yardimci olan araclar bulunmaktadir. Ogretmen, bu programlari
Odevlerin bir parcasi olarak veya vyazili c¢alismalarin hazirlanmasinda kullanabilir,
ogrencilere 6nce Al yardimiyla metni analiz etmelerini, ardindan da ders sirasinda
bulunan hatalarin tartismalarini 6nerebilir. Yapay Zeka, ayni zamanda 6grencilerin Rus
Dili ve Edebiyatina olan ilgisini artirmasina da yardimci olabilir. Derslerde modern
teknolojilerin kullanilmasi, dijital ortamda blylyen nesil i¢in bu dersi daha ilging ve
gincel hale getirir. Derslerde, Al teknolojilerine dayahl c¢esitli interaktif alistirmalar
kullanilabilir. Bunlar arasinda bilgi yarismalari, zeka oyunlari, gorsel imgeler ve
bilgilendirici grafikler olusturma gibi goérevler bulunur ve bunlar 6grenmeyi daha ¢esitli
hale getirmeye yardimci olur.
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YAPAY ZEKA VE GAZETECILiK: BOLU BASINI ORNEGi
S. Sevgiil KABA KOLYiGiT*

Gunlumiuzde hizla gelisen teknoloji ile yapay zeka hayatin her noktasinda etkili bir sekilde
kullanilmaya baslanmistir.  Glnlik pratiklerimizden mesleklere kadar her alanda
kullandigimiz yapay zeka gazetecilikte de 6nemli bir rol oynamaktadir. Hem ulusal
basinda hem de yerel basinda cogunlukla yapay zeka teknolojisinden faydalanildigi
gorilmektedir. Haber Uretimi, veri analizi, icerik diizenleme ve gorsel lretim gibi
sireclerde yapay zeka teknolojilerinden yararlaniimaktadir. Yapay zeka teknolojisinin
sagladigi kolayliklarin yaninda etik sorunlar, givenilirlik, dogruluk ve mesleki sorumluluk
gibi cesitli tartismalar da glindeme gelmektedir. Bu ¢calisma kapsaminda, Bolu’da faaliyet
gosteren yerel basin kuruluslarinda yapay zekanin kullanimini ortaya koymak, gazetecilik
pratiklerinde hangi sorunlara yol actigi ve gelecekte nasil rol alacaginin belirlenmesi
amaclanmaktadir. Bu baglamda Bolu’da yerel basinda calisan 5 kisi ile gortistlmustar.
Gorisilen katihmcilarin tamaminin yapay zekayr kullandigi belirlenmistir. Calisma
kapsaminda nitel arastirma yontemlerinden olan derinlemesine gorisme yontemi
kullaniimistir. Yari-yapilandiriimis form ile katilimcilara 10 adet soru sorulmustur. Elde
edilen bulgular sonucunda yapay zekanin gazetecilik alaninda gelecekte daha yaygin bir
kullanim alani bulacagi 6ngorilmektedir. Yapay zekanin gazetecilik pratiklerinde bilingli
ve denetimli bicimde kullanilmasinin énem tasidigi vurgulanmaktadir. Haber {retim
sirecinin butinlyle yapay zekaya devredilmesi yerine, bu teknolojinin yardimci ve
destekleyici bir arag¢ olarak konumlandiriimasi gerektigi sonucuna ulasiimistir.
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USING NATURAL/NON-ARTIFICIAL INTELLIGENCE AND HUMAN
SKILLS FOR ALGORITHMIC PROBLEM-SOLVING WITHOUT UTILIZING
Al TECHNOLOGY IN THE ERA OF Al

Mehmet KARAKOC*

Problem-solving is an ability to represent problems clearly and precisely, think about
their solutions creatively, and express a solution to the stated problem correctly.
Additionally, it is the most significant skill for those from the field of Computer Science.
The whole process of understanding, analyzing, and solving problems in various
areas/domains is also included. Algorithm is on the other hand a step-by-step and
abstract problem-solving technique/recipe by which a solution is obtained within finite
amount of time. A sequence of a finite number of steps arranged in a specific logical
order, when executed/run produces the solution to a particular problem that is under
consideration. Moreover, algorithm is a systematic approach/process making the
programmer/engineer/developer/designer a good-competent problem-solver. For this
purpose, understanding a problem in a methodological way is a must, from the initial
check/review-definition to the final solution. To solve problems efficiently by producing
solutions, it is a need to acquire sufficient knowledge in problem-solving
ways/strategies and algorithms as well as problem definition, algorithm
description/design/development, and implementation. In this study, we deal with
solving problems in an algorithmic manner using natural intelligence with technical and
non-technical/social human skills based on the theoretical background gained. To this
end, the importance of problem-solving and programming knowledge supported by
practical skills (communication included) is addressed rather than the experience on
one single or more particular programming tools/languages. Through this
perspective/point, we focus on solving a problem in one field using knowledge from
another field, and perhaps applying the solution obtained to one other field.

Keywords: algorithmic problem-solving, natural intelligence, human skills, computer
science, programming, and communication
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DIJITAL PLATFORMLARDA ALGORITMIK HATIRLAMA:
KULTUREL BELLEGIN SECICi INSASI

Giilcan KARAKUS*

Geleneksel kiltirel bellek, toplumlarin ortak gegcmislerini koruma ve aktarma bigimi
olarak tanimlanirken; glinimiizde bu sireg, bliylk 6lglide dijital platformlarin algoritmik
filtreleme sireclerine teslim edilmistir. Bu calisma, algoritmalarin kiltlirel miras ve
kolektif hafizay! dijital ortamda nasil “secici” bir bicimde insa ettigini sosyal bilimler
cercevesinden incelemeyi amaclamaktadir. Dijital platformlar, “hatirlanmaya deger”
olani kullanici etkilesimi ve veri madenciligi ile yeniden tanimlamaktadir. Algoritmalar
poptler icerikleri 6ne cikarirken, az etkilesim alan unsurlar dijital unutusa terk
edilmekte ve kiiltlrel bellegin tek tiplesmesi riski ortaya cikmaktadir. Bu baglamda,
sosyal medya aglarindaki icerik 6neri sistemleri ve “animsatici” ozellikler, bireysel ve
toplumsal hatirlama pratiklerini yonlendirmekte ve kiiltlirel temsillerin gérandrlGgund
bicimlendirmektedir. Calismada ayrica algoritmik sistemlerin gecmis verileri filtreleme
yontemleri, “yanki odalari” kavrami cercevesinde ele alinarak, hatirlama sireclerinin
kimlik insasi Uzerindeki belirleyici roli analiz edilecektir. Sonug¢ olarak, algoritmik
hatirlamanin sadece teknik bir veri isleme siireci olmadigi; toplumsal hafizayi ve kiiltirel
kimligi sekillendiren politik ve estetik bir miidahale oldugu vurgulanacaktir.
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DILDE ALGORITMALARIN TEZAHURLERI
ismayil KAZIMOV*

Algoritma, herhangi bir problemi ¢ézmek icin adim adim izlenen bir plandir. Dilin,
Ozellikle de sdzdiziminin (sentaksin) pek ¢ok sorunu vardir. Dil, butinlGklG bir yapiya
sahiptir ve temel amaci iletisim sirecinde karsilikli anlasmayi saglamaktir. Bu noktada
sdzdiziminin rolii inkar edilemez; clinkii sdzdizim, dilin en {st diizeyidir. insan konusmasi
sozdizimiyle baslar. Bu sorunlardan biri de sozdizimi ile s6z (konusma) arasindaki
farkliliklardir. Genel olarak so6zdizimi bir kurallar sistemidir; algoritma ise plan ve
mantiktir. Sozdiziminde “nasil yazmaliyim?”, algoritmada ise “ne yapmaliyim?”
sorularina yanit aranir. Sozdizimi dile aittir, algoritma ise dislinceye aittir. S6zdizimi
dogru olabilir; algoritma ise yanlis bir sonuca da gotirebilir. Algoritma, yerine getirmek
icin adim adim verilen kesin talimatlar bitiiniidiir. Ornegin, sézdiziminde “tarlay
sirmek” bir algoritmadir. Bunun icin: Tarlaya topragi sliren bir arac (saban, traktor vb.)
getirilmelidir. Saban ya da traktor baglanir. Traktor siranin basinda durur. Traktor
harekete gecer. Topragin tabakasi degisir. Sirme islemi tamamlanir. Bu sdylemde
algoritmik ozellikler olarak kesinlik, siralilik, sonluluk ve sonug beklenir. Ya da “Traktor
tarlayl strtyor” climlesi sozdizimsel acidan dogrudur. Bu climleyi “Sirlyor tarlayi
traktor” biciminde soylersek s6z dizimi bozulur ve sézdizimsel kural ve kaidelerin disina
cikilmis olur.

Anahtar Kelimeler: Algoritma, S6zdizimi, Dilbilim, Dil ve Distince iliskisi, iletisim
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KURUMSAL SOSYAL SORUMLULUK BOYUTLARI: BRAND FINANCE
RAPORUNDA YER ALAN TURKIYE’NiN EN DEGERLI
MARKALARININ KURUMSAL WEB SITESININ INCELENMESI

Merve KARAVAR*
Serap DUYGULU**

GUnUumuz dinyasinda  sirketler/kurumlar arasindaki rekabetin artmasi, sirketleri
paydaslarinin  beklentilerini  karsilamaya yoneltmektedir. Kurumlarin pazardaki
konumunu gliclendirmesi paydaslar arasinda given kazanmak acisindan énemlidir. Bir
kurumun basarisi finansal kazanciyla sinirli olmayip paydaslarinin beklentilerini de ne
derecede karsiladig ile ilgilidir. Bu sebeple kurumlar nezdinde toplumun istek ve
beklentileri de 6nem kazanmaktadir. Ayrica Kurumlarin; ¢cevresel sorunlara karsi duyarli
olmasi, ¢oziimine katki saglamasi, strdirilebilir uygulamalari hayata gecirebilmesi,
cevrenin korunmasina katki saglamasi, gonilli faaliyetlere katilmasi, kurulusun fark
yaratabilmesi, paydas nezdinde olumlu bir itibar olusmasi ve giiven acisindan kurumsal
sosyal sorumluluga sahip bir isletme olmasi gerekmektedir. Bu sebeple sirketler
acisindan kurumsal sosyal sorumluluk, sirketlerin toplumsal degerlerle uyumlu hale
gelmesinde ve sirdirilebilir uygulamalari tesvik etme o6zelliklerinden otlri gin
gectikce Onem kazanmaktadir. Bu calismada Brand Finance tarafindan 19.sun’da
yayinlanan “TURKIYE 125 — Tirkiye'nin En Giglii ve En Degerli Markalar” 2025 vyili
raporunda yer alan, Turkiye'nin en degerli markasi olarak birinci sirada Turk Hava Yollari,
ikinci sirada Arcelik ve (iclincii sirada is Bankasi yer alan markalarin web sitesi (izerinden
yapmis olduklari kurumsal sosyal sorumluluga yonelik paylasimlar incelenmistir. Nitel
arastirma deseninin tercih edildigi bu calismada s6z konusu web sitesi icerik analizi
yontemi ile incelenmistir. Carroll kurumsal sosyal sorumlulugu: ekonomik sorumluluk,
hukuki sorumluluk, etik sorumluluk ve hayirsever sorumluluk boyutlari olarak bir piramit
ile agiklamaktadir. Bu sebeple ¢alismanin amaci kurumsal sosyal sorumluluk kavraminin
onemine deginmek, kurumsal sosyal sorumluluk kavramina yonelik genel bir ¢cergeve
¢izmek ve markalarin kurumsal sosyal sorumluluk boyutlari olan etik, ekonomik, hukuki
ve hayirseverlik boyutlarindan hangisine yonelik c¢alismalar gergeklestirdigini ve
kurumsal web sitelerinde hangi boyutlarin paylasildigini ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: Kurumsal Sosyal Sorumluluk, Marka, Paydaslar, Web Sitesi
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OSMANLI DONEMI DiYARBAKIR BASINI:
ILK GAZETELER VE YAYINCILIK

Seher KAYAR"
Yigit ACIKGOZ**

Tanzimat sonrasinda merkezilesen biirokratik yapi ile vilayet merkezlerinde cikarilmaya
baslanan resmi, yari resmi ve hususi gazeteler baglaminda Diyarbakir Vilayet
Gazetesi’'nin kurulusu ve o6zel girisimlerle yayimlanan ilk hususi gazete olarak kabul
edilen Peyman gazetesi basta olmak lizere donemin ilk gazetelerini icerigi ve faaliyetleri
makale kapsaminda ele alinmaktadir. Bu calisma, Osmanli doneminden Cumhuriyet’in
ilanina kadar olan dénemde Diyarbakir'da yapilmis ilk gazetecilik ve basin faaliyetlerini
incelemektedir. Arastirma, bu yayinlarin dili, temasi ve toplumsal etkilerinin incelenmesi
ile donemin sosyal ve kiltirel durumunu ¢oziimlemeyi amaclamaktadir. Calismada
dénemin arsiv belgeleri, gazete niishalari ve literatlir taramasi ile nitel veri analizi
gerceklestirilmistir. Arastirma kapsaminda, 1869 vyilinda yayin hayatina baslayan
Diyarbekir Gazetesi, 1909 yilinda yayimlanmaya baslanan Peyman gazetesi, 1910 yilinda
yayimlanmaya baslanan Dicle Gazetesi ve yine 1910 yilinda yayimlanmaya baslanan Sark
Yildizi Gazetesi’'nin halkla devlet arasinda kurdugu iletisim agi ve islevleri incelenmistir. II.
Mesrutiyet doneminde 0Ozel yayin girisimlerinin sinirh olmasina ragmen vyerel fikir
hayatina katki sunduklari bulgularina varilmistir. Diyarbakir'da yapilan basin ve yayincilik
faaliyetlerinin, Osmanl’’nin modernlesme ve merkezilesme c¢abalarina katki sundugu ve
dénemin yerel aydinlarinin toplumsal meseleler hakkindaki fikirlerini halka tasiyan bir
platforma donistigl sonucuna varilmisti. Bu perspektiften Diyarbakir basini,
Osmanl’nin modernlesme ¢abasinin tasra yansimalarini gérmek icin 6zglin bir 6rnek
niteligindedir.

Anahtar Kelimeler: Osmanli, Basin, Diyarbakir, Yayin, Gazete.
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ALFABEDEN ALGORITMAYA BiR YOLCULUK:
CHANCERY CURSIVE'UN BICIMSEL VE OGRETIMSEL EVRiMI

Serdar KiPDEMIiR*

lletisim teknolojilerinin, alfabenin maddi formundan algoritmanin soyut diline uzanan
tarihsel donisimi, yazi sanatini yalnizca bir ara¢ olmaktan 6teye tasimis; ayni zamanda
onu kultlirel hafizanin ve pedagojik aklin temel bir tasiyicisi konumuna getirmistir. Bu
baglamda, bu bildiri, Latin yazi sanatinin en etkili stillerinden biri olan Chancery
Cursive'lin, Ronesans'tan Dijital Cag'a uzanan bes yilzyillik evrimini, onun bicimsel
(estetik) donlisimi ile 6gretimsel (pedagojik) paradigmalar arasindaki diyalektik iliski
Uzerinden incelemeyi amacglamaktadir. Zira bu uzun soluklu yolculuk, yazinin toplumsal
islevindeki ¢ blylk teknolojik-kiiltirel asamayi acik¢a yansitmaktadir: Birincisi, "Alfabe
Cagl" (Kurucu Asama): 16. yizyilda, Ludovico degli Arrighi'nin La Operina (1522) adl
kilavuzu, bu zarif el yazisini ilk kez sistematik ve Ogretilebilir kurallara donistiirerek,
hiimanist estetigi biirokratik pratikle bulusturmustur. ikincisi, "Modern Cag"
(Standartlasma Asamasi): 20. yizyilda ise Edward Johnston'in tarihsel analizleri ve
hemen ardindan Alfred Fairbank'in gelistirdigi "Formal Italic" sistemi, gelenegi bilimsel
bir disiplin ve olcilebilir, demokratik bir mifredat haline getirmistir. Nihayet, "Algoritma
Cagl" (Yayillm Asamasi): Gilnlimuizde ise yazilimlar, dijital kalemler ve c¢evrimigi
platformlar, gelenegi kiresel, etkilesimli ve ag-tabanl bir pratige donistlirmektedir.
Disiplinlerarasi bir perspektifle ve niteliksel analiz yontemiyle ilerleyen bu calisma, temel
olarak, bir gelenegin hayatta kalmasinin, salt bicimsel glizelligini korumasindan ziyade,
her yeni cagin pedagojik araglarini ve iletisim teknolojilerini yeniden yorumlama
becerisiyle dogrudan baglantili oldugunu savunmaktadir. Clnki bicimsel evrim ile
ogretimsel donidstim arasindaki bu stirekli ve karsilikli diyalog, Chancery Cursive'l statik
bir tarihi eser olmaktan gikarip, her teknolojik kirllmada kendini yeniden ureten canli bir
kiltirel koda donistlirmustir. Dolayisiyla, bu bildiri, alfabe ile algoritma arasindaki
derin surekliligi kavramak i¢in glicli bir mercek sunmakta ve bir yazi geleneginin, dijital
¢agin dinamiklerini 6zimseyerek nasil yeni bir "yeniden dogus" yasayabilecegini ortaya
koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: Latin Kaligrafisi, Chancery Cursive, Pedagoji, Dijital Donlisiim, Yazi
Teknolojileri, Kultirel Streklilik.
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ALGORITMALARIN SOYLENi: URETKEN YAPAY ZEKADA CiNSIYETCI
TEMSIL ORUNTULERI

Niliifer Pinar KILIC*

Reklamlar yalnizca Uriin tanitmaz; anlam Uretir. Roland Barthes’a goére bu anlam Uretimi
yananlam dizeyinde gerceklesir ve mitler araciligiyla toplumsal gergeklik dogallastirilir.
Judith Williamson ise reklamlarin bu slireci dissal bir referans sisteminden anlam
devsirerek ve izleyiciyi belirli 6zne konumlarina cagirarak kurdugunu belirtir. Peki
Uretken yapay zeka sistemleri bu anlam Uretim sirecini nasil yeniden kurmaktadir? Bu
calisma, cinsiyet notr bir reklam istemine sekiz farkli yapay zeka gorsel Uretim
platformunun (Bing Image Creator/DALL-E 3, Adobe Firefly, ChatGPT, Gemini, Canva,
Midjourney, Stable Diffusion, Gencraft) nasil yanit verdigini incelemektedir. Otomobil
reklami icin olusturulan standart istem her platformda tekrarlarla uygulanmis ve
gorseller karsilastirmali olarak analiz edilmistir. Bulgular, platformlarin ayni istemi farkh
ideolojik stratejilerle isledigini gostermektedir. Bing/DALL-E 3, ustsiiz kasli erkek
bedenini aracla es cerceveleyerek glic-beden mitini yeniden Uretmekte ve en sert eril
varsayilani kurmaktadir. Firefly etnik azinhik erkek figiirleri ve ekolojik kodlarla
“stirdurilebilir erkeklik” miti insa ederken, ChatGPT mobilite-6zgirlik temasiyla eril
varsayilani pekistirmektedir. Gemini kadin figlirleri alisveris baglamina yerlestirerek
stereotipik rol atamalarini dogallastirmakta; Canva demografik cesitlilik Gretse de tim
kimlikleri tek bir gorsel sablona sabitlemektedir. Midjourney araci gériinmez kilarak
glzellik editoryal estetigine kaymakta, Stable Diffusion yansizhgi kimlik silme tzerinden
kurmaya calismaktadir; Gencraft ise karsilastirmali varyasyonlarla slirlici normlarini
modellemektedir. Bu bulgular dogrultusunda calisma, “algoritmik mit varyasyonu”
kavramini 6nermektedir: cinsiyetci ideoloji tek bir formda degil, platforma 6zgl estetik
stratejiler araciligiyla yeniden Gretilmektedir. Mit bigcim degistirse de islevi slirmektedir.

Anahtar kelimeler: Yapay Zek3, Toplumsal Cinsiyet, Mit, ideoloji, Algoritmik Onyarg,
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YEREL MEDYA GiRiSIMCIiLiGi: BOLU ORNEGI

Lara KIRMUSAOGLU*
Himmet KARADAL**

Dijital teknolojilerin gelismesiyle birlikte, medya girisimciligi konusu hem akademik
literatlirde hem de uygulamada giderek daha fazla 6nem kazanmaktadir. Bu gelismeler
medya sektoriinde onemli bir donlisiimi beraberinde getirmistir. Medya girisimciligi;
gazetecilik, yayincilik, dijital icerik Gretimi, sosyal medya platformlari, podcast, video
icerik Uretimi, dijital haber siteleri ve medya teknolojilerini kapsayan genis bir alani
icermektedir. Medya girisimciliginin ortaya c¢ikmasinda internet ve sosyal medya
teknolojileri, bireysel icerik Gretiminin artmasi ve yeni gelir modellerinin artmasi etkili
olmustur. Reklam gelirlerindeki daralma ve doniisen haber tiketim aliskanliklarindaki
doénistmler, yerel medya kuruluslarinin yeniden yapilanmasini da zorunlu kilmistir. Yerel
medya bulundugu sehrin giindemini yerel halka aktaran, kamusal iletisim alanini
besleyen ve yerel toplumsal hafizanin olusmasina katki saglayan énemli bir iletisim alani
olarak karsimiza cikmaktadir. Ancak giniimizde yerel medya kuruluslari ekonomik
surdirilebilirlik, nitelikli insan kaynagina erisim, hizla donlisen dijital platformlara uyum
saglama ve artan rekabet kosullari gibi cesitli sorunlarla karsi karsiya kalmaktadir. Bu
nedenle yerel medya girisimciliginin yalnizca bir yayincilik faaliyeti olarak degil; ayni
zamanda inovasyon, insan kaynaklari, teknoloji ve finansal kaynaklarin yonetimi gibi cok
boyutlu bir girisimcilik faaliyeti olarak ele alinmasi gerekmektedir. Bu ¢alismanin amaci,
yerel medya girisimciliginin mevcut durumunu, karsilasilan sorunlari ve gelecege yonelik
stratejik yaklasimlari analiz etmektir. Arastirma nitel arastirma yontemi cergevesinde
tasarlanmistir. Calismada veri toplama araci olarak yari yapilandirilmis derinlemesine
goriisme teknigi kullanilacaktir. Arastirmanin 6rneklemini Bolu ilinde faaliyet gosteren
televizyon, gazete, dergi ve dijital yayincilik temelli medya kuruluslarinin sahipleri veya
karar verici konumda bulunan yoneticileri olusturmaktadir. Arastirma kapsaminda
medya girisimcileri ile gerceklestirilecek goriismeler araciligiyla Bolu’daki vyerel
medyanin mevcut yapisi, insan kaynagi ve finansal kosullari, karsilasilan temel sorunlar,
dijital dontsim siregleri ve girisimcilerin gelistirdigi ¢6zim stratejileri hakkinda veri
elde edilmesi hedeflenmektedir. Elde edilen veriler nitel veri analiz yontemlerinden
icerik analizi teknigi kullanilarak degerlendirilecektir. Analiz slirecinde goriismelerden
elde edilen veriler tematik olarak siniflandirilarak yerel medya girisimciliginin ekonomik,
yonetsel ve dijital donlsiim boyutlari ortaya konulacaktir. Arastirmanin, Bolu ili 6rnegi
Uzerinden yerel medya girisimciliginin mevcut durumunu ortaya koyarak hem vyerel
medya literatiirine hem de uygulamaya yonelik degerlendirmeler sunmasi
beklenmektedir. Ayrica c¢alisma, yerel medya sahiplerinin sektore iliskin algilarini,
surdurilebilirlik stratejilerini ve dijital donlisim sirecine yonelik yaklasimlarini gérintr
kilarak literatiire katki saglamayi amaglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Yerel medya, medya girisimciligi, yerel medya girisimciligi, Bolu.
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BOLU iLINDE X, Y VE Z KUSAKLARININ DiJITAL MEDYA KULLANIM
ALISKANLIKLARI VE BAGIMLILIK DUZEYLERI

Selin KIVRAK*

Bu calisma, Bolu ilinde yasayan X, Y ve Z kusaklarinin dijital medya kullanim
ahskanliklarini, kullanim yogunluklarini ve dijital medya bagmlihk dizeylerini
karsilastirmali bir bakis acgisiyla incelemeyi amaclamaktadir. Bu arastirma kapsaminda;
kusaklarin dijital platform tercihleri ve bu mecralan kullanim amaclari analiz edilerek,
dijital medyanin kusaklar Gzerindeki psiko-sosyal yansimalari karsilastirmali olarak ele
alinmistir. Arastirmada nicel arastirma yontemi benimsenmis ve veri toplama teknigi
olarak anket yontemi kullanilmistir. Bolu ilinde yasayan ve amacli 6rneklem yontemiyle
secilen 259 katilimcidan toplanan veriler, SPSS programi araciligiyla frekans analizleri, t-
testi ve tek yonli ANOVA analizlerine tabi tutulmustur. Katilimcilarin %49,8’ini Z kusagi,
%30,1'ini X kusagl ve %20,1’ini Y kusagl olusturmaktadir. Arastirma bulgulari,
katilimcilarin %88,4 gibi biyilik bir cogunlugunun dijital medyaya akilli telefonlar
Uzerinden eristigini ve en sik kullanilan platformun Instagram (%55,6) oldugunu
gostermektedir. Katilimcilarin %43,2’si glinde 3-5 saatini dijital medyada gecirmekte
olup, kullanimin oOzellikle aksam saatlerinde (18.00-24.00) yogunlastigl saptanmistir.
Dijital medyanin temel kullanim amaci "eglence" (%38,2) olarak belirlenmistir. Analiz
sonuclarina gore; ginlik kullanim siiresi, kontrol sikhigr ve bagimlilik dizeyleri agisindan
kusaklar arasinda istatistiksel olarak anlamli farklar tespit edilirken (H1, H2 ve H6
desteklenmistir), kullanim amaclari acisindan kusaklar arasinda anlamli bir farkhlik
bulunmamistir (H5 desteklenmemistir). Ayrica, dijital medya kullanim aliskanliklari ve
bagimhlik egilimlerinin cinsiyet degiskenine gore anlamli bir farkliik gostermedigi
belirlenmistir. Sonug olarak, dijital medyanin modern yasamin ayrilmaz bir parcasi haline
geldigi, ancak kontrol glgcliigl, uyku dizeni bozuklugu ve zihinsel yorgunluk gibi
bagimhlik gostergelerinin 6zellikle geng kusaklarda daha belirgin oldugu tespit edilmistir.

Anahtar kelimeler: Dijital Medya, Dijital Medya Bagimliligi, X Kusagi - Y Kusagi - Z Kusagi
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SOSYAL MEDYA BAGLAMINDA GOZETiMiN NORMALLESMESi:
Oz iZLEME PRATIKLERI UZERINE BiR iNCELEME

Dilan KOYMEN*

Gunlimiuzde teknolojinin hizla gelismesi ve sosyal medya kullanim oranlarinin artmasi,
bireylerin glindelik yasam pratiklerini ve sosyallesme bicimlerini  kokten
degistirmistir. Sosyal medya; bireylerin aidiyet, deger gérme ve ilgi cekme gibi temel
ihtiyaclarina yanit verirken, ayni zamanda gonilli olarak paylasilan kisisel veriler
araciligiyla gézetimi ve denetimi kolaylastiran bir ara¢ haline gelmistir.

Bu calismanin temel amaci, sosyal medya baglaminda 6z/kisisel izlemenin nasil
normallestigini ve gozetim kavraminin bireyler (izerindeki etkilerini analiz etmektir.
Calisma kapsaminda, gozetimin tarihsel gelisimi ele alinmis; Bentham ve Foucault'nun
"Panoptikon" metaforundan, cogunlugun azinligi izledigi "Sinoptikon" ve ginimuziin
"Akiskan Gozetim" slireclerine uzanan teorik cerceve incelenmistir. Arastirmada nitel
arastirma yontemi benimsenmis, literatlir taramasinin yani sira bireylerle derinlemesine
goriismeler vyapilarak veriler analiz edilmistir. Elde edilen bulgular; bireylerin
gozetlendiginin farkinda olmalarina ragmen, sosyal medyada 6n planda olma ve haz
alma  dirtustiyle  bu  durumu icsellestirdiklerini  ve  normallestirdiklerini
gostermektedir. Sonug olarak, dijital cagda gozetimin sadece iktidar sahiplerinin bir
denetim araci olmaktan ¢iktigi, bireylerin hem gozetleyen hem de gozetlenen
pozisyonunda bu déngliniin aktif birer parcasi haline geldigi tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Gozetim, Sosyal Medya, Panoptikon, Sinoptikon, Normallesme,
Dijital Gozetim, Oz/Kisisel izleme.
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THE INFLUENCE OF THE ARABIC LANGUAGE ON THE ALEPPO
DIALECT, A VARIETY OF TURKIiSH

Laila MAHMOUD*

The presence of Turks in Syria dates back to the 9th century, beginning with migration
movements from Central Asia to Anatolia, and has continued uninterrupted to the
present day. Turkish communities, particularly concentrated in the Aleppo region and
living as a minority, have strived to preserve their language, culture, and national
identity. Although these communities continue to maintain the Aleppo dialect, which is
considered a variety of Turkish, it is evident that they have been significantly influenced
by Arabic due to long-term interaction with the Arab population. This study first
provides a brief overview of the historical settlement process of Turks in Syria. It then
conducts a textual analysis based on data obtained from academic studies focusing on
the Aleppo dialect as a variety of Turkish. The findings indicate that the influence of the
Arabic language on the Aleppo dialect used by Turkish communities in Syria is both
prominent and substantial. This linguistic influence is particularly evident in areas such
as religious terminology, fixed expressions, and the use of conjunctions within
sentences. In this context, these linguistic elements are examined through examples in
order to analyze the reflections of Arabic on the Aleppo dialect. This study aims to
contribute to the existing literature by revealing the extent and nature of Arabic
influence on the Aleppo dialect.

Keywords: Arabic language, Turkish language, Aleppo dialect, language contact, Syria.
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FROM LANGUAGE TO ALGORITHMS:
FORMALIZATION OF THOUGHT IN COMPUTATIONAL SISTEMS

Ana MAMMADOVA*

This article examines the relationship between natural language and algorithms as
forms of information representation and processing. It analyzes the role of language in
the development of algorithmic thinking, as well as the process of transition from a
verbal description of a task to its formalized algorithmic solution. Particular attention is
paid to programming languages as formal language systems and modern trends in
natural language processing.The study demonstrates that language serves as the
cognitive foundation of algorithmization and plays a key role in the development of
computing technologies and artificial intelligence. Language and algorithms are
fundamental tools for understanding and transforming information. Language is the
primary means of human thought and communication, while algorithms underpin the
functioning of computing systems. In the context of the digital transformation of, there
is growing interest in the problem of formalizing knowledge and transitioning from
natural language to algorithmic structures. The relevance of the study is determined by
the need for an interdisciplinary approach combining linguistics, computer science,
cognitive science, and algorithm theory. The purpose of the article is to identify
structural and functional connections between language and algorithms and to
demonstrate the role of language in the formation of algorithmic thinking. In cognitive
science, language is viewed as a tool for organizing thought and conceptualizing reality.
From a linguistic perspective, language is a sign system with its own structure and rules
of functioning. According to F de Saussure, language is a system of interrelated
elements whose meaning is determined by their relationships to each other.
Understanding this transition is transition essential for the advancement of computer
development of computer science, education, and artificial intelligence.

Keywords: language, algorithmic thinking, programming languages, artificial
intelligence.
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IDENTITY TRANSFORMATION IN THE DIGITAL AGE: AZERBAIJAN,
TURKEY, AND THE TURKIC WORLD AT THE INTERSECTION OF
TRADITION AND TECHNOLOGY

Leyla MANSUROVA*

This interdisciplinary study examines the transformation of collective identity in
Azerbaijan, Turkey, and the broader Turkic world in the twenty-first century. It explores
how digital technologies influence the representation, reproduction, and circulation of
national and cultural identities, with particular attention to digital cooperation projects
within the framework of the Organization of Turkic States (OTS) and artificial
intelligence—based cultural initiatives. The study is grounded in theories of cultural
identity, network society, cultural memory, connectivity culture, and software culture,
viewing digital environments not merely as communication tools but as spaces for
meaning production and identity construction. Methodologically, the research
combines content analysis of OTS documents published between 2019 and 2025,
comparative analysis of digital policies in Azerbaijan and Turkey, and discourse-based
case studies of the “Shusha Khanum” and “Symbol of Dances” projects. The findings
reveal that identity transformation operates along two interconnected dimensions.
First, digital cooperation initiatives foster the emergence of a transnational Turkic digital
ecosystem, contributing to the development of network-based forms of identity that
extend beyond traditional nation-state boundaries. Second, cultural heritage is
increasingly reproduced and disseminated through artificial intelligence, enabling
traditional cultural codes to reach global audiences. The analyzed projects demonstrate
how Al-driven cultural productions function as instruments of digital cultural diplomacy
and symbolic representation. Contrary to arguments that digitalization weakens cultural
identity, the study shows that it transforms, diversifies, and expands identity practices.
At the same time, it highlights challenges related to algorithmic simplification and the
representation of culture through Al-generated content. The research concludes that
digital technologies have become strategic instruments for cultural sovereignty,
symbolic representation, and the technical and cultural integration of the Turkic world.

Keywords: Digital transformation, network society, cultural identity, Turkic world,
Azerbaijan, Turkey, artificial intelligence, cultural heritage, digital diplomacy, cultural
memory, algorithmic culture, Organization of Turkic States
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THE EVOLUTION OF ARCHITECTURAL REPRESENTATION:
A COMMUNICATION JOURNEY FROM LINE TO CODE, FROM
ALPHABET TO ALGORITHM

Mehmet Umit METERELLIYOZ*

Throughout history, architecture has existed not merely as the construction of physical
structures but as a form of visual communication. Architectural drawing is a language
that materializes the abstract thoughts in the designer's mind, carries cultural codes,
and facilitates dialogue among various stakeholders. This paper aims to examine the
evolution of architectural representation tools and the ontological transformation they
have undergone as languages of communication. Humanity's spatial narrative began
with hand drawing, representing the direct cognitive bond between the architect's mind
and the paper. However, with technological advancements, this process evolved first
into Computer-Aided Design (CAD) tools that increased precision and efficiency, and
subsequently into Building Information Modeling (BIM) systems that manage data and
processes. Today, Generative Artificial Intelligence (GenAl) and algorithmic design tools
are radically transforming architectural communication. The design process is shifting
away from the traditional act of "drawing" toward a semantic coding process where
linguistic expressions (prompts) are transformed into visual outputs. Through text-to-
image transformation models, artificial intelligence constructs a new aesthetic plane
where words are converted into visual codes. This represents a continuity stretching
from "prompts" to algorithms. The paper will discuss how the shift to algorithmic
thinking transforms the architect's creativity and how architectural drawing is evolving
from a static tool of "representation" into an interactive medium of "communication"
and "simulation." In conclusion, while tools change, the fundamental need for
communication in architecture remains; however, it will be emphasized that the
architect of the future will evolve from a craftsman who draws the image by hand into a
"meaning engineer" who constructs it through words and algorithms.

Keywords: Architectural Communication, Visual Representation, Artificial Intelligence,
Digital Aesthetics, Prompt Engineering.
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EGITiM, ILETISIM VE YAPAY ZEKA
Derya NACAROGLU*

Egitim ve iletisim bilimlerinin birbiri ile i¢ ice gegmis dogasi her iki alanda gergeklesen
uygulamalari ve yasanan gelismeleri birlikte degerlendirmeyi kacinilmaz kilmaktadir.
Egitimin ve Ozellikle 6grenme sireglerinin etkilesimli boyutu dikkate alindiginda bu
alanda iletisimin etkin rolii cok belirgindir. Egitim alaninin iletisim sirecleri ile beslendigi
bir gercektir. iletisim alaninda 6zellikle teknolojik baglamda yasanan gelismeler, egitimin
ihtiyac ve taleplerini yeniden sekillendirmekte, yeni uygulamalarla birlikte egitim
sireclerinde olasi degisim ve doénisimleri de beraberinde getirmektedir. iletisim
teknolojileri alaninda en son ve en cok tartisilan gelismelerden olan yapay zeka
uygulamalari da bu degisim ve donlisim sireclerinde sik¢a tartisiimaktadir. Yapay
zekanin, egitim sireclerinde kolaylastirici yanlari ile birlikte birtakim riskleri blinyesinde
barindirdigi da bir gercektir. Bu calismada egitimde yapay zekd kullaniminin iletisim
sirecleri agisindan bir degerlendirmesi yapilmaya cahlsiimistir. Egitim alaninda yapay
zekd uygulamalarinin getirdigi/getirebilecegi degisim ve donlstmler iletisim suregleri
acisindan tartisiimaya calisiimistir. Egitimde yapay zeka uygulamalari iletisim siirecleri
acisindan zafiyet alanlari yaratir mi? Eger yaratiyorsa buna iliskin ¢6zim odaklari nasil
gelistirilebilir? Calismanin ana aksini olusturan bu iki soruya, ana akim iletisim modelleri
cercevesinde vyanit aranmaya calisilmistir Bu amagla Laswell, Schanon&Weaver,
Osgood&Schramm ve Dance’nin iletisim siireci modelleri calismanin  kuramsal
cercevesini olusturmustur. Bu modeller olceginde egitimde iletisim slirecleri ana
unsurlart acisindan tartisilarak, yapay zekanin bu siireclerde deformasyona ya da
zafiyete ugrattigi ya da ugratabilecegi durumlar aciklanmaya calisiimistir. Calismada nitel
arastirma yontemi kullaniimistir. Literatirden elde edilen veriler 1siginda egitimde yapay
zeka uygulamalar ve iletisim sirecleri nedensellik baglari kurularak tartisiimaya
calisiimistir. Calismanin sonunda egitimde yapay zeka kullaniminin kisisellestirilmis ya da
uyarlanabilir yani kisiye 6zel bir 6grenme sistemi olusturabilecegi, boylece zaman ve
maliyet verimliligi saglayabilecegi gorilmekle birlikte; bu donlisim iletisim siregleri
acisindan degerlendirildiginde insan etkilesimini azaltabilecegi ve 6grenci- 6gretmen
motivasyonunun bundan olumsuz etkilenebilecegi, nihayetinde geleneksel sinif ve okul
kiltirane iliskin bir degisime yol agabilecegi ongorilmektedir.
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REVOLUTIONIZING GLOBAL COMMUNICATION THROUGH Al
AND GENERATIVE Al: BENEFITS AND CHALLENGES

Akintunde Oluwatayo OJO*

Communication is essential to building strong internal and external organizational
relationships. Artificial Intelligence (Al) offers new tools that enhance and streamline
communication. Al can address communication barriers, making it more efficient and
personalized. From automating repetitive tasks to delivering personalized interactions,
Al revolutionizes communication in personal and professional settings.. Al transforms
communication with advancements like natural language processing, automated
translation, and chatbots. These technologies improve interactions by bridging language
gaps, analyzing sentiment, and providing insights into communication patterns, making
our exchanges smoother and more effective. This paper explores how Al enhances
communication through personalized messages, efficient collaboration, and data-driven
insights. It also addresses the risks involved, such as privacy concerns and biases, and
consider future trends in Al communication to understand how it will continue to shape
our interactions. Al can revolutionize how your organization personalizes
communication by creating highly tailored user experiences. Combining machine
learning with generative Al allows you to craft real-time content, recommendations,
and interactions that adapt to your customers’ preferences and behaviours. Providing
this level of personalization improves their satisfaction and drives your organization’s
success, such as higher customer engagement and conversion rates for instance,
generative Al can automatically generate tailored product descriptions, email content,
or marketing messages as well as adapting website content dynamically for each visitor
based on their preferences and past interactions

Keywords: Communication, Al, generative Al, Enhanced personalisation, improved
efficiency, better collaboration and challenges
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DEEPFAKE TECHNOLOGIES AND THE CRISIS OF VISUAL CREDIBILITY
Ferdinand Eloke OKORO*

Deepfake Technologies are becoming more effective at creating visual content that
people find difficult to believe and which transforms their media viewing experiences
presently. This research study investigated how deepfake technology has impacted both
technological advancement and societal behaviour to create effects that damage media
credibility and visual trustworthiness. It used existing academic literatures in the
different fields of knowledge about deepfake production methods, detection
approaches and their effects on digital platform credibility. Previous research has
exposed that deepfakes create a major problem for public integrity because they allow
users to make extremely realistic fake videos which can misrepresent political events,
social situations and personal stories. The production of these synthetic content results
in digital disinformation which makes it difficult to verify facts and decreases trust in
visual proof. This study is anchored on the post-truth theory and media credibility
theory that address how visual truth and trust are being manipulated in the digital
domain. Methodologically, a mixed research method of quantitative and qualitative,
employing survey and thematic content analysis were used to collect research data.
Findings from this study showed that people choose to receive information through
social media channels which make them more vulnerable to emotional stories and
information, they may not verify. This current situation has created distrust for
democratic discussions, media trustworthiness and public education in the socio-
political space.

Keywords: Deepfake Technology, Visual Credibility, Media Manipulation, Synthetic
Reality, Digital Disinformation

*Lecturer PhD. Delta State Polytechnic, Department of Mass Communication, Otefe-Oghara, Delta State,
Nigeria, telephone: +234 — 8063364800, e-mail: henmueltrainers@gmail.com ORCID:

BAIBUILEF-IG 2025 Yapay Zeka ve Hipermedya Sempozyumu



https://ilefig.ibu.edu.tr/
https://ilefig.ibu.edu.tr/
https://ilefig.ibu.edu.tr/

KULTUREL MIRASIN MEDYADA TEMSILi:
GOBEKLITEPE’NIN TURK BASININDA SUNUMU

Esra OGUZHAN*

Turkiye, sahip oldugu ¢ok katmanl tarihsel geg¢misi ve zengin arkeolojik alanlariyla
kiltirel mirasin korunmasi, tanitilmasi ve ulusal kimlik insasi agisindan stratejik bir
Oneme sahiptir. Bu calisma, insanlik tarihinin en eski anitsal yapilarindan biri olarak
kabul edilen Gobeklitepe’nin Tirk basininda nasil temsil edildigini incelemeyi ve kiltirel
mirasin medya soOylemleri araciligiyla nasil anlamlandirildigini  ortaya koymayi
amaclamaktadir. Arastirma, Haziran 2025-Aralik 2025 tarihleri arasinda Turkiye’de en
cok okunan (¢ ulusal gazete olan Hirriyet, Sabah ve Sozcii'de yayimlanan Gobeklitepe
temali haberler ve kodse yazilarini kapsamaktadir. Calismada nitel icerik analizi yontemi
kullanilimis, veriler tematik kodlama teknigiyle analiz edilmistir. Kodlama siirecinde
kiltirel mirasin evrensel degeri, ulusal kimlik ve tarihsel aidiyet vurgusu, bilimsel ve
arkeolojik temsil bicimleri, turizm ve ekonomik deger cercevesi, siyasal-ideolojik
soylemler, UNESCO ve uluslararasi prestij vurgusu, koruma ve sirdirulebilirlik temalari
esas alinmistir. Bulgular, Gobeklitepe’nin basinda c¢ogunlukla Turkiye'nin kultirel
prestijini gliclendiren bir deger ve turistik bir unsur olarak sunuldugunu, bilimsel bilginin
ise cogu zaman sadelestirilmis ve popdler bir dil araciligiyla aktarildigini gostermektedir.
Ayrica bazi haberlerde kiiltlirel miras soyleminin resmi sdylemlerle ve giincel kiltir
politikalariyla iliskilendirildigi gortlmektedir. Calisma, kiltlirel mirasin medya
temsillerinin yalnizca bilgilendirici degil, ayni zamanda kimlik kurucu ve ideolojik islevler
tasidigini tartisarak kiltiirel miras, medya ve iletisim literatiriine katki sunmayi
hedeflemektedir.
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GUNDEME iRONiYLE DOKUNMAK: iBB SORUSTURMASI SURECINDE
ZAYTUNG’TAKI SATIRIK HABER PAYLASIMLARI

Cihan OGUZ*

Zaytung, 2010 yilinda kurulan ve satirik haber paylagimlari yapan Tirkge bir dijital mizah
sitesidir. Gerceklesmis veya gerceklesmesi olasi glincel haberlere ironik bir yaklasimla
egilmektedir. Zaytung.com’un bu formati Amerikali The Onion News adl siteden
esinlenerek olusturulmustur. Zaytung'un Instagram, X ve Facebook'ta da hesabi
bulunmaktadir. Sitenin yayimladigi abstirt haberler sosyal medyada da paylasiimaktadir.
18 Mart 2025 tarihinde istanbul Biiyiiksehir Belediye Baskani Ekrem imamoglu’nun
Universite diplomasinin iptal edilmesi ve hemen ertesi ginl go6zaltina alinmasiyla
baslayan siire¢ Tiirk medyasinda 6nemli bir glindem maddesi haline gelirken, Zaytung
da gelismeleri mizah bir gozle degerlendirerek c¢ok sayida satirik haber paylasimi
yapmistir. Sorusturmayi baslatan istanbul Cumhuriyet Bassavciligr'nin hazirladig
iddianameyle ilgili medyada cikan haberler ve sosyal medya paylasimlari nedeniyle pek
cok gozalti ve yeni sorusturmalar gerceklesmistir. Bu kritik slirecte Zaytung gelismelere
siyasal mizah gozliyle bakarak, yaptigi absiirt haberlerle sorusturmaya elestirel medya
soylemi cercevesinden yaklasmistir. Bu calismada, 18 Mart 2025’ten Ocak 2026’ya kadar
olan 10 aylik dénemde Zaytung’da yayimlanan iBB sorusturmasiyla ilgili “Son Dakika” ve
“Foto Haber”ler elestirel soylem analiziyle irdelenmistir. Sonu¢ olarak, BB
sorusturmasiyla ilgili sosyal medyada yapilan siyasi paylasimlarin zaman zaman
gozaltilara ve sorusturmalara/davalara konu olmasina karsilik, tim elestirel siddetine
ragmen Zaytung'taki ironik haberlerin bu sireci mizah gilicliyle asmayi basardigi
gorilmustr.
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KULTUREL BELLEGI DIJITALLESTIRMEK: MUBI’'NIN SEVMEK ZAMANI
FILMiNi KURESEL BiR ETKILESiM ALANINA DONUSTURMESI

ibrahim OKSUz*
Melis YILDIZIVIRAN**

Bu calisma, Metin Erksan’in Sevmek Zamani (1965) filmi Uzerinden dijitallesme ve
etkilesim kavramlari baglaminda kiltlrel bellegin dijital ortamlar Uzerinde dolasima
girme sdrecini tartismayr amaclamaktadir. Gosterime girdiginde sinirh bir seyirci
kitlesiyle bulusan film, zaman icerisinde Tirk Sinemasinin kiilt eserlerinden biri haline
gelmistir. Uluslararasi bir film platformu olan MUBI'nin, filmi restore ederek dijital
ortamda, yiksek cozindrlikle erisime agmasi Turk Sinemasinin kiiltlrel belleginin
uluslararasi alanda dolasima girmesine zemin saglamistir. Calismada; alimlama analizi
cercevesinde, Sevmek Zamani filmi hakkinda MUBI'de yer alan kullanici/izleyici
yorumlari ele alinacaktir. Farkli Ulkelerden cesitli dillerde yapilan yorumlar, Sevmek
Zamanr'nin uluslararasi kiltirel baglamlarda nasil alimlandigini ortaya koymaktadir.
Sonu¢ olarak MUBI, bir film dagitim platformu olmanin Otesinde; maddi olmayan
kiltlrel miras unsuru olarak Tirk Sinemasinin gecmisini giincel kilan ve uluslararasi
Olcekte taninmasina olanak saglayan bir kiltirel aktor olarak 6ne ¢ikmaktadir.
Calismada, sinema ve dijitallesme iliskisinin yalnizca teknik bir slire¢c olmadigi; kiltirel
bellegin, uluslararasi olcekte etkilesime sunulmasina olanak saglayan o6nemli bir
etkilesim alani oldugu savunulmaktadir.
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FROM LEARNING TO CLICKING:
HOW Al IS CHANGING THE WAY WE USE LANGUAGE

Aysegiil OVDUR ALTUNDAL*
Fatima ISMAIL***
Mohammad AWWAD***

The integration of generative artificial intelligence (GenAl) into human discourse is
significantly altering the nature of linguistic engagement. This study explores the
transition from traditional, intentional language use toward a paradigm of Al-assisted
communication, where algorithmic suggestions play an increasingly prominent role.
Drawing on recent research from 2020 to 2024, the study examines how large language
models and predictive text systems influence writing habits, interpersonal interaction,
and professional translation. By synthesizing evidence from applied linguistics and
cognitive science, the analysis identifies a double-edged phenomenon: while Al offers
clear benefits in efficiency, grammatical consistency, and the reduction of language
anxiety, it also contributes to a standardization of style and a loss of personal voice. The
study particularly highlights the impact on the translation industry, where the human
professional’s role is evolving toward strategic oversight and post-editing. Ultimately,
the study emphasizes a '"Human-in-the-Loop' approach to ensure that Al complements
rather than replaces personal voice and cultural nuance.

Keywords: Artificial Intelligence, Human-in-the-Loop Approach, Al-Assisted
Communication
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ALGORITMA MESAIJDIR:
X GUNDEMINDE HASHTAG SOYLEMLERININ ANALIZzi

Deniz OZER ALPER*

Bu ¢alisma, X glindem listelerinde yer alan hashtag’lerin gesitli 6zelliklerini incelemeyi

amaglamaktadir. Arastirmanin temel odagi, sosyal medya algoritmalarinin hangi
icerikleri goriintr kildigini ve mesajlarin tonunu anlamaktir. Bu baglamda, calisma
Marshall McLuhan’in Unli “Ara¢c mesajdir” tezini, ginimuz dijital ve algoritmik medya
ortamina uyarlayarak yeniden degerlendirmeyi hedeflemektedir ve algoritmanin mesaj
Uzerindeki belirleyici rolinii 6n plana ¢ikarmaktadir. Arastirmanin amaci, X gindem
listelerinin hangi temalar, soylemsel yapilar ve duygusal tonlar lizerinden sekillendigini
ortaya koymaktir. Calisma, dijital kamusal alanin algoritmalar tarafindan nasil
yapilandinldigini anlamaya katki saglamaktadir ve sosyal medya gilindemlerinin
toplumsal algi ve katilm (zerindeki potansiyel etkilerini degerlendirmek icin temel veri
sunmaktadir. Veri toplama siireci, 24 saatlik bir zaman diliminde X giindem basliklarinin
saatlik periyotlarla kaydedilmesi seklinde gerceklestirilmistir. Her hashtag, icerik analizi
yaklasimiyla kodlama sistemi kullanilarak tematik, sOylemsel, duygusal ve
politik/kultlirel boyutlar agisindan incelenmistir. Analiz kapsaminda algoritmanin
glindemi belirleme mekanizmasi da ele alinmistir: Algoritma, igeriklerin gorinGrlGgina
belirlerken hiz, etkilesim turleri, kullanici agi ve duygusal yogunluk gibi faktorleri dikkate
almaktadir. Bu mekanizma, yalnizca mesajin iletilmesini degil, hangi mesajin gorinurlik
kazanacagini da belirlemektedir; dolayisiyla algoritmanin, McLuhan’in “arag¢” kavraminin
yerine gecerek mesajin kendisi haline geldigi tartisiimaktadir. Analiz, 6zellikle kriz ve
rekabet odakli iceriklerin algoritma tarafindan One cikarildigini gosterebilmektedir.
Gundem basliklarinin duygu ve etkilesim acisindan farkh ritimlerle ortaya ciktigi,
algoritmanin mesajin gorlnrligiini, tonunu ve toplumsal etkisini sistematik bicimde
sekillendirdigi 6ngoriilmektedir. Bu bulgular, algoritmanin dijital kamusal alan izerindeki
belirleyici rolini ve McLuhan tezinin dijital c¢agda glincellenmis halini ortaya
koymaktadir.

Anahtar kelimeler: Algoritma, McLuhan, X (Twitter), Hashtag, Dijital Kamusal Alan

*Dr. Ogr. Uyesi, Ondokuz Mayis Universitesi, iletisim Fakiiltesi, Halkla iliskiler ve Tanitim Béliim, telefon:
0554 226 34 76, e-posta: deniz.ozer@omu.edu.tr ORCHID: 0000-0002-2539-1939



YAPAY ZEKA CAGINDA OYUNCULUGUN DiJiTAL DONUSUMU:
ULUSLARARASI DUZENLEYIiCi PRATIKLERIN TURKIYE SINEMA
ENDUSTRISINDEKiI KARSILIKLARI

Suna Can OZBULDUK*

Yapay zeka teknolojilerinin sinema uretim siireglerine dahil olusu, donlisimini en
belirgin bicimde oyunculuk pratigi Gzerinden gorinir kilmaktadir. Dijital yiiz ¢cogaltimi,
performans sentezi, ses klonlama ve yapay oyuncu Uretimi gibi uygulamalar, oyuncunun
bedeni ve icrasini yalnizca estetik bir temsil alani olmaktan gikararak hukuki ve etik
boyutlari bulunan bir veri meselesi haline getirmektedir. Bu gelismeler, uluslararasi
Olcekte oyuncu performansinin korunmasina yoénelik yeni dizenleyici pratiklerin
tesekkiliine zemin hazirlamistir. Nitekim ABD’de SAG-AFTRA diizenlemeleri dijital
suretin kullaniminda agik riza ve ek hak tanimini esas alirken, Avrupa Birligi Yapay Zeka
Yasasi biyometrik veri kullanimi, seffaflik ve vyapay iceriklerin tanimlana bilirligi
konusunda baglayici ilkeler ortaya koymaktadir. UNESCO’nun yaratici endustrilere iliskin
etik cercevesi ise insan vyaraticilhginin korunmasini temel bir norm olarak
konumlandirmaktadir. Bu ¢alisma, yapay zeka destekli oyunculuk uygulamalarina iliskin
uluslararasi hukuki ve mesleki pratikleri inceleyerek, s6z konusu yaklasimlarin Turkiye
sinema endustrisindeki  karsiliklarini  ve gelistirilebilme imkanlarini  tartismayi
amaclamaktadir. Karsilastirmali bir degerlendirme cercevesinde uluslararasi diizenleyici
metinler, etik ilkeler ve sektor uygulamalari ile Turkiye’de yurirlikte bulunan telif
hukuku, kisilik haklari ve veri koruma mevzuati birlikte ele alinmaktadir. inceleme
ozellikle Gic mesele etrafinda yogunlasmaktadir: oyuncunun dijital sureti Gzerinde riza ve
hak sahipligi, yapay zeka araciligiyla Uretilen performansin hukuki statlisi ve Uretim
sureglerinde seffaflik ilkesinin sinirlari. Turkiye baglaminda sinema Uretiminin proje
temelli ve bliylik 6l¢lide esnek yapilar iginde gerceklesmesi, yapay zeka kullanimina
iliskin agik normlarin henilz belirginlesmemesine yol agmaktadir. Bu nedenle ¢alisma,
yeni bir kuramsal model 6nerisinden ziyade, uluslararasi uygulamalarin mevcut hukuki
zemin iginde nasil yorumlanabilecegini tartismaktadir. Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu,
kisilik haklari ve kisisel verilerin korunmasina iliskin diizenlemeler gergevesinde dijital
performans kullanimina dair ortaya c¢ikan bosluklar degerlendirilmekte; seffaflik
beyanlari, etik rehberler ve meslek orgutleri aracihgiyla gelistirilebilecek ortak ilkeler
Uzerinde durulmaktadir. Netice itibariyla calisma, yapay zekanin oyunculugu ortadan
kaldiran bir unsurdan ziyade, oyuncu varligini yeni bir temsil ve sorumluluk alanina
tasiyan tarihsel bir esik olusturdugunu ileri slirmekte; uluslararasi diizenleyici
deneyimlerin Turkiye’de hangi kavramsal ve pratik karsiliklara dénusebilecegini
tartismaya agcmaktadir.

Anahtar kelimeler: Yapay Zeka, Oyunculuk, Sinema

*Dr., Antalya Bliylksehir Belediyesi, Antalya Sehir Tiyatrolari Sube MiidiirlGga, Arsiv, Kiitiphane ve Mize
Birim Sorumlusu, telefon: 0541 778 88 27, e-posta: sunacanozbulduk@anadolu.edu.tr ORCHID: 0000-
0002-9661-436X
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YAPAY ZEKA AKLAMA (Al WASHING) VE MARKA ALGISI:
APPLE INTELLINGENCE ORNEGI

Abdulbaki OZTURK*
Mehmet GUNESEN™

Yapay zeka (YZ) araclarinin kullaniminin artmasi, bu aracglarin entegrasyonuna yonelik
teknolojik egilimleri de beraberinde getirmistir. Farkh sektorlerde farkli ihtiyacglar
karsilayacak sekilde YZ araclari, triin ve/veya hizmetlere entegre edilmektedir. Olumlu
etkileri olmakla birlikte bu durum, ozellikle tiiketici talepleri ve sektorel gelismelere ayak
uydurma kaygisiyla yapay zeka aklama (Al washing) gibi bazi olumsuz durumlari da
ortaya cikarmaktadir. Yapay zeka aklama, belirli bir Grin ve/veya hizmette, siirecin
herhangi bir asamasinda yapay zeka kullanimina yonelik yaniltici, abartih ve/veya
tamamen yanlis bir pazarlama stratejisi yiritiilmesini ifade eder. Uriin ve/veya hizmetin
tercih edilmesini saglamakla beraber uzun vadede markaya olan gliven ve sadakati
olumsuz etkileyebilir. Olumsuz agizdan agiza iletisim -ozellikle dijital platformlarda-
etkisiyle negatif bir egilim olusturabilir. Tiketicilerin markaya veya Uriine/hizmete
yonelik var olan olumlu yaklasimlarinin olumsuza donlismesi ya da olumsuz olan
yaklasimin pekismesi gibi sonuclar dogurabilir. Bu dogrultuda, yapay zeka aklamanin
tiketicilerin marka algisi Gizerindeki rollini 6lgimlemek amaciyla, Apple tarafindan 2024
yiinda tanitilan yapay zeka sistemi Apple Intelligence ve entegrasyonuyla ilgili yapilan
pazarlama calismalarinin dijital yansimalari incelenecektir. Marketing Tiirkiye “YouTube
Rating Report Teknoloji Kanallari 2025 Raporu”na gore, en c¢ok izlenen teknoloji
kanallarindan “ShiftDelete.Net” ve “Webtekno”; Onsight ve Infidigit verilerine gore en
cok abone sayisi olan global teknoloji kanallarindan ise “Marques Brownlee” secilmistir.
Bu kanallarda “Apple Intelligence, Apple Al, Iphone Al” anahtar kelimeleri aranarak en
¢ok yorum alan Uger videoya yapilan yorumlar toplanacaktir. Timdengelim yaklagimiyla,
MAXQDA programi aracihgiyla icerik analizi gerceklestirilecektir. Calisma, yapay zeka
aklamanin tiiketici ve markalar arasindaki etkilesimde nerede konumlandigini saptamayi
amaglamaktadir. Bu ¢ikti, reklam ve pazarlama faaliyetlerinde markalara ve sektore yol
gosterici olacaktir.

Anahtar kelimeler: Yapay Zeka, Yapay Zeka Aklama, Al Washing, Apple Intelligence,
Marka Algisi.

*Ars. Gor. Istanbul Universitesi, iletisim Fakiiltesi, Halkla iliskiler ve Tanitim Béliimdi, telefon: 0544 893 67
16, E-posta: abdulbakiozturk@istanbul.edu.tr ORCID: 0000-0003-1925-5567

**Ars. GOr. istanbul Universitesi, iletisim Fakiiltesi, Halkla iliskiler ve Tanitim Bsliim{, telefon: 0542 284
43 78, E-posta: mehmet.gunesen@istanbul.edu.tr ORCID: 0009-0002-3363-3886



DiJITAL MEDYADA YENI ILETiSiM MODELLERI:
ISLETME iLETiSIMi STRATEJILERINDE ALGININ TASARIMI

Burak PEKUN*

Dijital medya ortamlari, isletme iletisimini siirekli, etkilesimli ve algoritmik gorindrlik
dinamikleriyle bicimlenen c¢ok katmanl bir yapiya doénlstirmistir. S6z konusu
doénisim, isletmelerin hedef kitle algisini platforma 6zgi anlati, gorsel dil, etkilesim
tonu ve zamanlama Uzerinden stratejik olarak tasarlamasini zorunlu kilmaktadir. Bu
calisma, dijital medyada vyeni iletisim modelleri cercevesinde isletme iletisimi
stratejilerinde alginin nasil tasarlandigini incelemeyi amaclamaktadir. Arastirmada nitel
icerik analizi ve vaka calismasi birlikte kullanilacaktir. Secilecek kurumsal 6rneklerde
Instagram, LinkedIn ve X paylasimlarinin mesaj ¢ercevesi, gérsel kompozisyon, dilsel ton,
yorum yonetimi, etkilesim cagrisi, kriz yaniti ve kurumsal deger vurgusu acisindan analiz
edilecektir. Analize ana gonderileri, gonderi aciklamalari, hashtag tercihleri, kullanici
yorumlari ve kurumsal hesaplarin yanit pratikleri dahil edilecektir. Algi tasariminin
yorumlara verilen yanitlar, sessizlik stratejileri, calisan gérindrligi ve toplulukla kurulan
diyalog bicimleriyle nasil Uretildigi degerlendirilecektir. Calismanin, dijital mecralarda
gliven, yakinlhk, uzmanlk ve kurumsal itibar algisini giiclendiren iletisim ortntulerini
ortaya koymasi beklenmektedir. Ayrica platformlar arasi soylem tutarsiziginin algi
asinmasina yol actigi; seffaflik, sdreklilik, geri bildirim yonetimi ve etkilesim odakli
iletisimin ise daha sirdirilebilir bir isletme iletisimi modeli olusturdugu tartisilacaktir.
Calisma, isletme iletisimi alanina, dijital algi tasarimini icerik, etkilesim ve platform
mantigini birlikte ele alan batincil bir cerceveyle katki sunmayi hedeflemektedir.
Uygulayicilara yonelik strateji gelistiriimesi icin etik, Olcllebilir ve hedef kitle odakh
degerlendirme seti sunulacaktir.

Anahtar kelimeler: Dijital Medya, isletme iletisimi, Algi Tasarimi, icerik Analizi, Kurumsal
lletisim, itibar Yénetimi

*Ogr. Gor. Dr. Mugla Sitki Kocman Universitesi, Bodrum Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Temel Bilimler B&lim(,
e-posta: burakpekun@mu.edu.tr ORCID: 0000-0002-8480-0202
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KURUMSAL ILETiISIMDE YAPAY ZEKA TABANLI MUSTERI ETKILESiMI:
KOC HOLDING UZERINE BiR iINCELEME

Dogukan PEKTAS*
Asuman Banu BARIS$*

Dijital doniisiim suregleriyle birlikte yapay zeka teknolojileri kurumlarin hedef kitleleriyle
kurdugu iletisim bicimlerini dnemli 6lciide donistirmektedir. Ozellikle miisteri iliskileri
yonetimi alaninda kullanilan yapay zekd destekli sistemler, kurumlarin kullanic
taleplerine daha hizli yanit verebilmesini, hizmet siireclerini otomatiklestirmesini ve
musteri deneyimini gelistirmesini mimkin kilmaktadir. Bu ¢alismanin amaci, yapay zeka
teknolojilerinin  miusteri iletisimi baglaminda halkla iliskiler uygulamalarinda nasil
kullanildigini Ko¢ Holding 0Ornegi Uzerinden incelemektir. Arastirma nitel arastirma
yaklasimi dogrultusunda tasarlanmis olup veri toplama teknigi olarak belge incelemesi
kullanilmistir. Calisma kapsaminda Kog¢ Holding ve bagli sirketlerin 2024 yih faaliyet
raporlari, stirdirilebilirlik raporlari ve kurumsal dijital icerikleri incelenmistir. Elde edilen
veriler kategorik icerik analizi yontemiyle degerlendirilmistir. Analiz sonucunda yapay
zeka destekli musteri iletisimi uygulamalarinin farkli sektorlerde cesitli bicimlerde
kullanildigi gorilmustir. Bulgular, Ko¢ Holding blinyesinde mdsteri iliskileri yonetimi
kapsaminda yapay zeka destekli chatbot ve sanal asistan uygulamalarinin yaygin bicimde
kullanildigini gostermektedir. TlrkTraktor tarafindan gelistirilen TrakBot uygulamasi,
ciftcilerin tarimsal faaliyetlerine iliskin sorularina gercek zamanli yanit sunarken; Yapi
Kredi Mobil ekosisteminde yer alan Evim Asistani, Seyahat Asistani ve Arac Asistani
kullanicilarin farkli ihtiyaclarina yonelik dijital destek saglamaktadir. Ayrica Ford Tiirkiye
web sitesinde kullanilan yapay zeka tabanli chatbot ve Kogtas’in sesli asistan uygulamasi
musteri taleplerinin hizlh bicimde karsilanmasina yonelik dijital iletisim araclari olarak
one cikmaktadir. Sonug¢ olarak calisma, yapay zeka teknolojilerinin musteri iletisimi
sureclerinde erisilebilirlik, hiz ve kisisellestirilmis hizmet sunumu agisindan 6nemli
katkilar sagladigini ortaya koymaktadir. Bu yonlyle arastirma, yapay zeka destekli
mdisteri iletisimi uygulamalarinin halkla iliskiler baglaminda nasil yapilandigini ortaya
koyarak kurumsal iletisim alanina uygulama temelli bir katki sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Yapay zeka, halkla iliskiler, musteri iliskileri yonetimi, dijital iletisim,
chatbot

*Ogrenci, Bolu Abant izzet Baysal Universitesi, iletisim Fakiltesi, Halkla iliskiler ve Tanitim Bolimdi, e-
posta: dogukan.pektas.9228 @gmail.com

**prof, Dr. Bolu Abant izzet Baysal Universitesi, iletisim Fakiltesi, Halkla iliskiler ve Tanitim Bolimd, e-
posta: asumanbanu.baris@ibu.edu.tr ORCID: 0000-0002-8173-7834



AVRUPA BIiRLiGi CEVRE POLITiIKASINDA TARIM POLITiKASI
Shafiga RAHIMLI*

Avrupa Birligi'nin ¢evre ve tarim politikalar, sdrdurilebilir kalkinma hedefleri
dogrultusunda zaman iginde giderek bitiinlesen ve karsilikli olarak sekillenen stratejik
politika alanlari haline gelmistir. Ozellikle cevresel bozulma, iklim degisikligi ve dogal
kaynaklarin tikenmesi gibi kiresel sorunlarin derinlesmesi, tarim sektoriiniin yalnizca
ekonomik bir faaliyet alani olarak degil, ayni zamanda cevresel yonetisimin temel
bilesenlerinden biri olarak ele alinmasini zorunlu kilmistir. Bu baglamda Avrupa Birligi,
cevre politikasinin normatif ilkelerini Ortak Tarim Politikasi’'na (OTP) entegre ederek
tarimsal Uretimi cevresel surdiridlebilirlik ekseninde yeniden vyapilandirmistir. Bu
calisma, Avrupa Birligi cevre politikasi ile Ortak Tarim Politikasi arasindaki yapisal iliskiyi
bitlincil bir cercevede incelemekte; tarim politikalarinin ¢evresel ilkeler dogrultusunda
gecirdigi donlisiimi tarihsel ve kurumsal boyutlariyla analiz etmektedir. Strdurilebilir
kalkinma, “kirleten o6der” ilkesi, dnleyici tedbir ve tedbirli yaklasim gibi temel cevre
politikasi ilkelerinin, oOzellikle 1992 sonrasi OTP reformlari araciligiyla tarimsal
destekleme mekanizmalarina nasil entegre edildigi ortaya konulmaktadir. Bu kapsamda
1992-2023 donemini kapsayan reform siireci, Uretim odakl bir tarim modelinden
cevresel kosulluluk (cross-compliance), yesillendirme uygulamalari ve kirsal kalkinma
temelli bir yapiya gecis baglaminda degerlendirilmektedir. Ozet ayrica Avrupa Yesil
Mutabakati ve “Ciftlikten Catala” Stratejisi cercevesinde tarim sektorinidn iklim
degisikligiyle micadelede merkezi bir politika alanina donistigiint vurgulamaktadir.
Tarimsal faaliyetlerin cevresel etkileri, iklim degisikligine uyum ve azaltim politikalari ile
AB fonlarinin stirdirtlebilir tarimi destekleyici rolii nitel dokiiman analizi yontemiyle ele
alinmaktadir. Elde edilen bulgular, cevresel strdirilebilirligin Avrupa Birligi tarim
politikasinda tamamlayici bir unsur olmaktan ¢ikarak, ekonomik, ekolojik ve yénetisim
boyutlarini belirleyen yapisal bir ilke haline geldigini gostermektedir. Bu yonlyle ¢alisma,
AB c¢evre—tarim bitlnlesmesini hem Birlik ici politika tasarimi hem de kiresel
surduirulebilirlik tartismalari agisindan agiklayici bir 6rnek olarak sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Avrupa Birligi, cevre politikasi, Ortak Tarim Politikasi, strdurulebilir
tarim, iklim degisikligi.

*Yiiksek Lisans Ogrencisi, Dokuz Eylil Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Kamu Y&netimi Anabilim Dali
Kamu Yonetimi Tezli, e-mail: shafigar2000@gmail.com ORCID: 0009-0003-1701-429X
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UMMULBANU (BANIN) YARATICILIGI DOGU-BATI EDEBT VE KULTUREL
ILISKILERi BAGLAMINDA

Terane Turan REHIMLI*

XX. ylzyll Azerbaycan muhaceret edebiyatinin segkin temsilcilerinden biri olan
Ummiilbanu Esedullayeva’nin (Banin) edebi yaraticili§i, Dogu ve Bati edebi-kiiltiirel
iliskileri baglaminda ele alinmaktadir. Calismanin temel amaci, Banin’in yasam seriiveni,
yetistigi kiltlirel ortam ve eserlerinde yansiyan estetik, ideolojik ve distinsel katmanlari,
Dogu ve Bati diinyagoruslerinin karsilikli etkilesimi cercevesinde degerlendirmektir. Bu
baglamda Banin’in bireysel deneyimleri ile tarihsel gerceklik arasindaki iliski, edebi
metinler Gzerinden analiz edilmektedir. Arastirmada, Banin’in sanatsal kimliginin
olusumunda belirleyici olan tarihsel ve siyasal kosullar 6n plana cikarilmaktadir. XX.
ylzyihin baslarinda Azerbaycan’da yasanan toplumsal-siyasal sarsintilar, petrol zengini
ailelerin trajik kaderi ve Sovyet yonetiminin kurulmasiyla ortaya c¢ikan zorunlu gog
olgusu, yazarin kisisel yazgisiyla ulusal kader arasindaki paralelligi gorinir kilmaktadir.
Banin’in eserlerinde bireysel hatiralarin ulusal bir trajedi diizeyine yikseltilmesi, bu
tarihsel kirilmalarla dogrudan iliskilidir. Banin’in “Bizimle”, “Kafkas Glinleri” ve “Paris
Gunleri” adl romanlari calisma kapsaminda 6zel olarak degerlendirilmektedir. “Bizimle”
romaninda devrim oOncesi Azerbaycan toplumunun sosyal ve ahlaki ¢ozilistu ele
alinirken, “Kafkas Giinleri”nde bir petrol milyoneri ailesi UGzerinden milli-kiltirel
yabancilasma ve Batili degerlerin yerel kimlik Gzerindeki baskin etkisi realist bir bakis
acisiyla sunulmaktadir. “Paris Glinleri” romani ise muhaceret kosullarinda yasayan
Dogulu bir kadinin Bati toplumuna uyum sirecini, varolussal, kultiirel ve psikolojik
catismalar ekseninde yansitmaktadir. Calismada Banin’in eserleri etrafinda sekillenen
“millilik” tartismalari da ele alinmakta; yazarin zaman zaman mesafeli ya da elestirel
gorinen tutumunun, milli kimligin inkari degil, tarihsel travmalarin ve siyasal hayal
kirikhklarinin bir yansimasi oldugu vurgulanmaktadir. Banin’in ivan Bunin, Ernst Jiinger
ve diger Avrupali entelektlellerle kurdugu edeb iliskiler, onun yaraticiliginin uluslararasi
boyutunu ve Dogu—Bati edebi diyalogundaki yerini ortaya koymaktadir. Sonug¢ olarak
Ummiilbanu (Banin) vyaraticiligl, Dogu ile Bati arasinda sekillenen cok katmanh bir
kiltirel kimligin edebi temsili olarak degerlendiriimekte; Azerbaycan’in tarihsel ve
kilturel gergekligini Avrupa edebi cevrelerine tasiyan 6zgiin ve 6nemli bir edebi olgu
niteligi tasimaktadir.

Anahtar Kelimeler: Ummiilbanu (Banin), Azerbaycan muhaceret edebiyati, Dogu—Bati
iliskileri, kiltirel kimlik, edebf bellek, milli kimlik, mihacirlik.

*Prof. Dr. Kibris Irak Balkanlar Avrasya Tiirk Edebiyatlari Kurumu, e-posta: terane.turan@gmail.com
ORCID: 0000-0002-3640-0386



ORTA ASYA TAMGALARINDAN ALGORITMIiK DESENE:
KULTUREL KODLARIN DiJiTAL ESTETIGi

Elif SABANCI POLAT*

Bu calisma, Orta Asya Tirk kiltlriine ait tamgalarin dijital cagda algoritmik tasarim
sistemleri araciligiyla yeniden Uretilmesini ve bu sirecte kiltirel kodlarin estetik ve
anlamsal donldsimiini incelemeyi amaclamaktadir. Geleneksel olarak kimlik, aidiyet ve
miulkiyet gbstergesi olan tamgalar, gostergebilimsel bir cercevede analiz edilerek yapisal
ozellikleri (oran, simetri, aks, tekrar) c¢oziimlenmektedir. Arastirmanin uygulama
asamasinda secilmis tamgalar parametrik ve generatif tasarim yontemleriyle dijital
ortama aktarilmakta; veri temelli midahalelerle cogaltiimakta, donisturilmekte ve yeni
gorsel sistemler Uretilmektedir. Bu sirec, kiltiirel sembollerin algoritmik Uretim icinde
anlam kaybina mi ugradigini yoksa yeni bir estetik baglamda yeniden mi kodlandigini
tartismaya acmaktadir. Calisma, dijital beseri bilimler, gorsel iletisim tasarimi ve kiltirel
surdirilebilirlik kesisiminde konumlanmakta; hem kuramsal bir analiz hem de Uretim
temelli bir tasarim pratigi sunmaktadir. Proje ciktilari arasinda algoritmik desen serileri,
generatif gorsel sistemler ve sergi odakli dijital Gretimler yer almaktadir. Bu baglamda
arastirma, geleneksel sembol ile algoritmik estetik arasindaki iliskiyi “tamgadan
algoritmaya” uzanan bir donlsim hatti icinde ele alarak kiltirel kodlarin dijital
gelecegine dair elestirel bir perspektif 6nermektedir.

Anahtar kelimeler: Tamga, Algoritmik Tasarim, Dijital Estetik, Kiltlrel Kodlar,
Gostergebilim.

*Dr. Ogr. Uyesi, Artvin Coruh Universitesi, Sanat ve Tasarim Fakiiltesi, Gorsel iletisim Tasarimi Bélimdi,
telefon: 0533 024 65 07, e-posta: elifsabanci@gmail.com ORCHID: 0000-0002-1550-483X
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ALGORITMIK ESTETIK VE POST-ESTETIK PARADIGMA:
DiJITAL MEDYADA SUREG, VERIi VE DENEYiIM

Serpil SAMUR*

Bu calisma, dijital medya estetigi baglaminda ortaya cikan post-estetik paradigma
dondsimiinii, algoritmalarin  estetik  Uretimdeki  kurucu roli  (izerinden
degerlendirmektedir. Dijital cagda estetik deneyimin, geleneksel sanat anlayisinda
belirleyici olan bicimsel bitiinllk, 6zginlik ve bireysel begeni 6lcitlerinden uzaklasarak
veri akisi, algoritmik yapi, etkilesim, coklu duyumsallik ve siiregsellik gibi dinamik
bilesenler etrafinda yeniden yapilandigi savunulmaktadir. Bu déniisiim, estetigin sabit ve
tamamlanmis bir nesne olmaktan ¢ikarak zamansal, katilimci ve siirekli glincellenen bir
deneyim alanina donlismesiyle iliskilendirilmektedir. Calisma, nitel arastirma yaklasimi
dogrultusunda kuramsal tartisma ve 6rnek olay analizi yontemleriyle yiratilmustir. Bu
kapsamda, Refik Anadol’'un DATALAND (2024-) ve Unsupervised projelerinin glincel
uygulamalari ile teamlLab Borderless (2024-2025) gibi algoritmik mekansal
enstalasyonlar incelenmistir. Analizler, bu Uretimlerin sanat yapitini sabit bir estetik
nesne olmaktan cikararak algoritmalar araciligiyla veriyle beslenen, izleyici etkilesimiyle
doénisen ve slrekli yeniden (Uretilen acik uclu estetik sliregler haline getirdigini
gostermektedir. Ayrica, Sora gibi Uretici yapay zekd sistemleriyle gelisen giincel sanat
pratikleri, estetik Uretimin belirlenmis bir son (riinden ziyade olasilik alanlari ve
algoritmik secimler Uzerinden isleyen bir siire¢ olarak yeniden tanimlandigini ortaya
koymaktadir. Bulgular, s6z konusu Uretim pratiklerinin Philip Galanter’in generatif sanat
yaklasimi, Laura U. Marks’in haptik gorsellik kavrami ve Wendy Chun’un dijital bellek
kurami ile kesistigini gostermekte; algoritmalarin dijital medya estetiginde algiyi,
deneyimi ve estetik degeri donustiliren kiltiirel ve epistemolojik aktorler haline geldigini
ortaya koymaktadir.
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Algoritmalar, Dijital Kaltur
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THE FUTURE OF DIGITAL CULTURE THROUGH INTERDISCIPLINARY
COLLABORATION

ilham SAMANDAROV*

Digital culture is rapidly transforming under the influence of artificial intelligence, big
data, algorithmic decision-making systems, and network-based communication
practices. This transformation creates a complex structure that cannot be adequately
explained through the conceptual and methodological tools of a single discipline,
necessitating a holistic approach involving fields such as communication, design,
sociology, computer science, management sciences, and ethics. In this context, the
problem addressed in this study is the inability to analyze and manage the future of
digital culture effectively without interdisciplinary collaboration. The aim of this
research is to examine how interdisciplinary cooperation contributes to shaping digital
culture on sustainable, inclusive, and ethical foundations. The study employs qualitative
research methods, specifically document analysis and conceptual analysis, by examining
national and international academic literature, policy documents, and contemporary
case studies. The findings reveal that interdisciplinary approaches strengthen innovative
production processes in digital culture and enable the development of user-centered
solutions with a high level of ethical awareness. Furthermore, it is observed that the
establishment of a shared language and common methodologies among different
disciplines enhances governance capacity in digital transformation processes. In
conclusion, the future of digital culture is expected to be shaped in a more balanced,
inclusive, and socially beneficial manner through holistic approaches that place
interdisciplinary collaboration at their core.

Keywords: Digital culture, interdisciplinary collaboration, artificial intelligence, digital
transformation, governance
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TILLY NORWOOD VAKASI BAGLAMINDA SiNEMA PROFESYONELLERININ
SENTETIK AKTORLUGE VE EMEK ETiGINE YAKLASIMI

Esma SANCAR*

Yapay zeka teknolojilerindeki hizli gelisim, hem radyo—televizyon yayinciliginin hem de
sinema Uretiminin goérsel ve isitsel cercevesini yeniden bicimlendirmektedir. Uretim
maliyetlerini distrmek ve icerik akisini hizlandirmak isteyen yaratici endistrilerde sanal
spikerler, yapay zeka sunuculari ve sentetik aktorler daha yaygin bicimde kullanilmaya
baslamistir. Bu durum insan oyuncu ile algoritmik beden arasindaki siniri giderek da
belirsizlestirmektedir. Bu donlisimin en tartismali 6rneklerinden biri, yapay zeka
tarafindan Gretilen ve kamuoyunda ilk sentetik (sanal) aktorlerden biri olarak sunulan
Tilly Norwood vakasidir. Tilly Norwood etrafinda sekillenen tartismalar; sentetik
aktorlerin teknik birer arac olarak mi yoksa bir aktor olarak mi degerlendirilecegi,
yaratici emegin insan merkezli niteligini slirdliriip slirdiremeyecegi ve dijital ikizler
Uzerinde rniza ile tazminat hakkinin nasil glvence altina alinacagl konularinda
yogunlasmaktadir. Ozellikle SAG-AFTRA ve Equity gibi meslek birlikleri, Tilly Norwood’u
sinema emekgilerinin izinsiz ve karsiliksiz performanslari ile egitilmis, yasam deneyimi ve
duygusal temelden yoksun, bilgisayar Uretimi bir karakter olarak tanimlamaktadir. S6z
konusu meslek birliklerine gore; bu tiir sentetik aktorlik pratikleri gercek oyuncularin
emegini, gelirini ve mesleki gelecegini tehdit eden ciddi bir emek etigi ihlali
olusturmaktadir. Bu calismanin amaci, sentetik aktorlik ve buna bagli emek etigi
tartismalarinin ~ Turkiye sinema sektord tarafindan nasil  algilandigini  ve
konumlandirildigini ortaya koymaktir. Nitel arastirma tasarimina dayanan calisma
kapsaminda, Tirk sinema endustrisinde faaliyet gosteren profesyonel oyuncular,
yonetmenler, yapimcilar ve diger uzmanlarla vyari vyapilandirilmis gortismeler
gerceklestirilecek; elde edilen veriler icerik analizi yontemiyle degerlendirilecektir.
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DIJITAL VICDAN VE EYLEM ACIGI:
STK ILETiISIMINDE KAMU MOBILIZASYONU iCiN TEORIK BiR MODEL

Serhan SALEPCIGIL*

Bu galisma, Tirk Dil Kurumu tarafindan 2025 yilinin kelimesi olarak belirlenen, “dijital
vicdan”1 (begeni, paylasim, yorum gibi diisiik maliyetli dijital davranislarin kiside vicdani
bir rahatlama liretmesi ve bireyi somut sorumluluktan uzak tutabilmesi) halkla iliskiler
perspektifinden ele alarak, STK’larin kamu mobilizasyonunda ortaya cikan bir paradoksu
aciklamayr amaclamaktadir: Sosyal medyada yiksek gorinirliik ve etkilesim olusmasina
ragmen, bu gortnirligin bagis, gondlltlik, savunuculuk ve sirdirilebilir destek gibi
maliyetli ve somut eylemlere her zaman donliismemesi calismanin temel problemini
olusturmaktadir. Bu dontsim eksikligini “dijital vicdan—eylem acigi” kavramiyla
aciklamak ve STK’larin “aktif kamu” yaratma hedefinin bazi kosullarda neden
“sessizlesen/pasiflesen kamulara” evrilebildigini kuramsal bir cerceve icinde ortaya
koymak amaclanmaktadir. Calismanin 6zgiin degeri, dijital vicdani yalnizca etik bir
tartisma  bashigl olarak degil, STK kampanyalarinda sembolik katilimin
(slacktivism/clicktivism) nasil olup da “gorevimi yaptim” duygusu Uzerinden eylemi
erteleyebilen bir mekanizmaya dontsebildigini aciklayan bir ara degisken olarak
konumlandirmasindadir. Bu yoniyle calisma, dijital aktivizmin sinirlarini tartisan
literatlirti, halkla iliskilerin kamu olusturma ve katilimi artirma hedefiyle birlestirerek STK
iletisimine daha dogrudan uygulanabilir bir kavramsal model dnermektedir. Yontem
kuramsal/kavramsal niteliktedir. Buna gore; dijital vicdan, slacktivism/clicktivism ve
halkla iliskilerde kamu mobilizasyonu literatiri bitinlestirilerek bir model kurulmakta;
modelin 6ngordugi iliskiler “onermeler” seklinde ifade edilmektedir. Kuramsal bulgular,
algoritmik gorinirlik ve duygu yogunlugunun dijital vicdani tetikleyebilecegini,
sembolik katilimin vicdani rahatlamayi artirarak somut eyleme gegisi zayiflatabildigini ve
bunun STK’larin mobilizasyon kapasitesini distrebildigini gdstermektedir. Gelecek
¢alismalar icin, bu modelin dlgllebilir hale getirilmesi, STK mesaj tasarimlarinin deneysel
olarak karsilastiriimasi ve farkli STK tirlerinde vaka analizleriyle modelin sinanmasi
Onerilmektedir.
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SENTETiK MEDYA DiPLOMASISi CAGINDA DiJITAL GERCEKLIK KRizi:
SEEDANCE 2.0 VE YALANCININ TEMETTUSU

Askin inci SOKMEN*
Mehmet Taragay AYCE**

Uretken yapay zeka teknolojilerindeki gelismeler, metin girdilerinden senkronize ses ve
video Uretebilen multimodal sistemlerin ortaya cikmasini saglamis ve dijital gerceklik
kavramini yeniden tanimlamistir. Bu calisma, Seedance 2.0 programi érnegi Gizerinden
yapay zekd destekli sesli video lretim sistemlerinin teknik mimarisini, icerik Gretim
kapasitesini ve bu teknolojilerin uluslararasi iliskiler baglamindaki siyasal ve diplomatik
etkilerini analiz etmeyi amaclamaktadir. Seedance 2.0, metin kodlama, diffusion tabanli
video Uretimi, sinir ag1 tabanh ses sentezi ve ses-video senkronizasyon katmanlarini
entegre eden bir multimodal mimariye sahiptir. Bu teknik yapi, anlamsal olarak tutarli,
zamansal acidan senkronize ve yiksek gercekcilik dizeyine sahip dijital iceriklerin
otomatik olarak Uretilmesine olanak tanimaktadir. Bu teknolojik dontisiim, uluslararasi
iliskiler literatliriinde “sentetik medya diplomasisi” olarak adlandirilan yeni bir iletisim ve
etki alaninin ortaya ¢cikmasina neden olmaktadir. Devletler ve devlet disi aktorler, yapay
zeka tarafindan Uretilen gercekgi video iceriklerini stratejik iletisim, kamu diplomasisi ve
algl yonetimi amaciyla kullanabilmektedir. Bununla birlikte, bu gelismeler “yalancinin
temettiisii” (liar’'s dividend) olarak bilinen kavramsal sorunu da beraberinde
getirmektedir. Bu durum, sentetik medya teknolojilerinin yayginlasmasiyla birlikte
gercek dijital iceriklerin dahi yapay zekd Urini oldugu iddiasiyla reddedilebilmesini
mumkiin kilmakta ve boylece dijital kanitin glivenilirligi, siyasal hesap verebilirlik ve
diplomatik dogrulama siireclerini zayiflatmaktadir. Calisma kapsaminda, Seedance 2.0’in
teknik Gretim kapasitesi ile birlikte yapay zeka tarafindan Uretilen iceriklerin tespitine
yonelik kare tutarlihgl analizi, frekans ve spektrogram incelemeleri, metadata dogrulama
ve kriptografik watermark teknolojileri gibi yontemler ele alinmaktadir. Sonug olarak, bu
calisma Uretken yapay zeka sistemlerinin yalnizca icerik Gretim siirecglerini donustiren
teknik araglar degil, ayni zamanda uluslararasi sistemde giiven, dogruluk ve dijital
gerceklik kavramlarini yeniden sekillendiren stratejik teknolojiler oldugunu ortaya
koymaktadir.
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MUZiK ENDUSTRISINDE YAPAY ZEKA DONUSUMU:
EYLULZEDE SARKISI ORNEGI

Nilay TAN CAKIR*

Mizik endustrisi, tarih boyunca teknolojik gelismelerle sekillenmis; gramofondan dijital
platformlara kadar her vyenilik, sanatin {retim ve tiketim bicimlerini kokten
degistirmistir. Ancak gliniimizde karsi karsiya kaldigimiz Yapay Zeka (YZ) donlisim ile
“yaraticilik” eksenine dayali islerin iretimden kullanici deneyimine kadar yalnizca ortaya
konulan sonuclarda degil, calisma anlayisinda da kokten degisimler olmustur.
Algoritmalarin beste yapabildigi, ses sentezleyebildigi ve karmasik prodiksiyon
sureclerini saniyeler icine sigdirdigl bu yeni donemde, muzik endistrisinde hem sinirsiz
bir imkan alani hem de etik ¢citkmazlar sorgulanmaktadir. Calismanin amaci, yapay zeka
teknolojilerinin  miuizik Uretim silireclerinde nasil kullanildigini ortaya koymak, bu
kullanimin mizik endustrisi Uzerindeki olasi etkilerini tartismaktir. 24 Ekim 2025
tarihinde ilk kez yapay zeka destekli Uretilmis bir sarki olan “Eyliilzede” Spotify’da Top 50
listesinde baslara ¢ikmistir. Glincel akademik arastirmalar i1sig8inda, yapay zekdnin muzik
endustrisine yonelik katkisi “Eyliilzede” sarkisinin dinleyici algisindaki degisimler
konusunda irdelenecek ve gelecegin mizik ekosisteminde insan-makine is birliginin
sinirlari tartismaya acilacaktir. Sonuc¢ olarak algoritmik beste araclari, s6z yazma,
otomatik diizenleme yazilimlari, aranjman gelistirme ve hatta vokal Uretimi, ses sentezi
teknolojileri ve veri odakh muzik analizleri sayesinde miuzik Uretimi yalnizca insan
yaraticiligina dayanan bir slire¢c olmaktan ¢ikmakta; insan ile makine arasindaki is birligi
temelinde yeni bir Gretim modeli ile karsimiza cikmakta ve dinleyicileri etkisi altina
almaktadir.
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KODLANAN YARATICILIK BAGLAMINDA
REKLAMIN ALFABEDEN ALGORITMAYA YOLCULUGU

Yasemin TEKELi*

Dijitallesen iletisimle birlikte reklamcilik paradigma degisimine girmistir. Merkeze
alfabeyi alarak lretim yapilan geleneksel reklamcilikta hakim kodlar retorik ve semiyotik
temelli olmustur. Algoritma merkezli reklamcilikta ise Uretilen kodlar algoritmik
sistemlerin veriyi anlamlandirarak icerik Uretmesine dayanmaktadir. Reklamda
yaraticiigin ontolojik sinirlari yapay zekadan destek alarak yeniden cizilmistir. Bu
cahsmada, reklamcilikta “Kodlanan Yaraticiik” olgusu kuramsal bir cercevede
incelenmistir. insani merkeze alan reklamin yaratici siirecinin iiretken modellerle
hesaplamali optimizasyona doniismesi calisma kapsaminda elestirel bir perspektifle
analiz edilmistir. Kiiresel iletisimde insan odakli yaraticilik retorik ve estetik Uzerine
kurulan bir ikna sanati olmustur. Hesaplamali bir miihendislik sirecine evrilen
reklamciliktaki yaraticilik ise teknik verimlilik arayisina donlismustir. Yapay zeka ile
reklam Uretim otonomisi algoritmik Onyargidan sentetik gercekligin epistemolojik
gecerliligine kadar bir dizi etik sorunu da beraberinde getirmistir. “Kodlanan Yaraticilik”
reklamcilik disiplinini matematiksel bir modelleme alanina tasimistir. Sonug olarak bu
calismada reklamin alfabeden algoritmaya uzanan yolculugunun stirdirilebilir bir nitelik
kazanmas! icin insan etigi ile algoritmik seffaflik elestirel bir bakis acisiyla
sentezlenmistir.
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iKLIM KANUNU VE SOSYAL MEDYADA
YASANAN DEZENFORMASYON SURECI

Pelin TEKIN CELIiK*

iklim degisikligi giinimiiz diinyasinda yasanan en biiyiik kiiresel sorundur. Bu baglamda
Turkiye’nin iklim degisikligiyle miicadelesi igin, 9 Temmuz 2025 tarihinde Resmi Gazete
‘de yayimlanarak Turkiye'nin ilk iklim kanunu yurirlige girmistir. Bu kanun ile birlikte
Tirkiye, cevre ve iklim politikalarini yasal bir zemine kavusturmus olmustur. Kanun, iklim
degisikligiyle miicadelede kapsamh ve bitlincil bir yaklasimi benimseyerek sera gazi
emisyonlarinin azaltilmasi, iklim degisikligine uyum, enerji verimliligi, yenilenebilir ener;ji
kullanimi ve yesil finansman mekanizmalari gibi bircok alanda somut dizenlemeleri
icermektedir. Ancak sosyal mecralarda yasanan tartismalar, iklim degisikliginin bilimsel
gercekligi, ekonomik cikarlar veya politik kutuplasmalar dogrultusunda manipiile
edilerek  “bilimsel stphecilik’” adi altinda bir dezenformasyon nesnesine
donistirilmektedir. Geleneksel medya déneminde “neyi dislinecegimizi” soyleyen
medya, bugiin sosyal medya algoritmalariyla ‘“‘neyi, nasil ve ne kadar sireyle”
konusacagimizi belirleyen dinamik bir yapiya evrilmistir. Dijital cagda bilginin yayilma
hizinin sinirsiz ve dogrulugunun teyit edilebilirliginin zor olmasi sebebiyle; “hakikat
sonrasl” olarak adlandirdigimiz ve nesnel gerceklerin anlasilmasinin zor oldugu bir
déneme gecilmistir. Sosyal medya platformlarinda, bilginin yayilma hizi ve kisiye 6zgi
glindem sunarak yanki odalari olusturmalari toplumsal kutuplasmayi tetiklemektedir.
Ayrica geleneksel medyada editoryal slizgecten gecen bilgi, dijital mecralarda yerini
denetimsiz icerik Uretimine birakmistir. iklim kanununun meclisten gecis siirecinde
sosyal medyada dolasan yanlis bilgi sertiveni arkasinda yatan neden; yanki odalari ve
dezenformasyondur. iklim kanunun TBMM’den gegis siirecinde; sosyal medya, iklim
krizine dair toplumsal algiyi sekillendiren en gicli ara¢ olmustur. Bu mecralardaki
dezenformasyonla miicadele, yalnizca teknik bir engelleme degil, ayni zamanda ekolojik
adaletin tesisi icin hukuki bir zorunluluktur. Bu ¢alismada sosyal medyanin, kamu
nezdinde iklim degisikligi gibi soyut ve anlasiilmasi zor olan konu hakkinda,
dezenformasyonun hizla yayilmasina zemin hazirladigl sorunsalindan yola cikarak,
Turkiye’'deki ilk iklim kanununun sosyal medyadaki dezenformasyonu sireci literatlr
kapsaminda incelemeyi amacglamaktadir.
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TELEKOMUNIKASYON ALTYAPISININ YENIi ALFABESI: 5G
Tolga TELLAN*

Telekomiinikasyon hizmetleri tarihsel siirec icerisinde pek cok defa kokli degisimler
gecirmistir. Sabit aglardan mobil aglara gecis, mobil aglarin dijital bakimdan farkl veri
turlerini eszamanli aktarma becerisi kazanmasi ya da kritik yeni nesil ag teknolojilerinin
mobil hizmetleri gercek zamanh olarak islemesinin miimkiin hale gelmesi, bu degisim
sirecinin en 6nemli adimlari olarak okunabilecektir. Telekominikasyon hizmetlerinin
bireysel kullanicilar tarafindan siklikla hiz ve kapsayicilik baglaminda degerlendirildigi
goriilmekteyse de; kamu kurumlarinin, 6zel sirketlerin ve uluslararasi organizasyonlarin
endustriyel otomasyondan saghga, lojistikten glivenlige degin hemen her alandaki
iletisim gereksinimleri ve gercek zamanh olarak veri aktarma, isleme ve analiz etme
becerisi kazanmalari ancak besinci nesil (5G) telekomiinikasyon uygulamalarinin devreye
girmesiyle mimkiin hale gelmistir. ‘Oyun degistirici’ olarak nitelenen ve kiresel
ekonomiyi yapay zeka temelli algoritmalar desteginde kat be kat bliyltecegi ifade edilen
telekomiinikasyon sektoriiniin ABD, Cin ve Avrupa Birligi arasindaki bolgesel ve stratejik
rekabetin temel unsuru olacagl da ongorilmektedir. Telekomiinikasyon hizmetlerinin
global erisilebilirliginin ve uygun fiyathliginin hedeflendigi yirmi birinci ylizyilda, gelismis
mobil bant genisligine, givenilirligi yiksek gecikmesi disiik veri aktarimina ve yiiksek
sikhikla makineler arasi iletisime dayali ag mimarisine dayali bir asamaya (5G)
gecilmesiyle birlikte; toplumlarin ekonomik, sosyal ve kiltirel donisim sireci
yasamaya basladiklari ifade edilmektedir. Bu baglamda, calisma kapsaminda 5G hizmeti
veren telekomiinikasyon altyapisinin sirketler tarafindan hangi amaclara hizmet etmek
icin insa edildigi ve ulus devletler icin ne gibi ekonomik-sosyal sonuclar dogurdugu
konusunun teorik dizeyde tartisiimasi amaclanmistir. Calisma niteliksel bir arastirma
yontemine basvurulmasini gerektirmekte; telekominikasyon hizmetlerindeki déntsim
ise tanimlayici-betimleyici bir dizayn ile kurgulanmaktadir. Cokuluslu sirketlerin bir bitiin
olarak ekonomik karar verme ve lretim sireclerini tahakkim altina alma ¢abalarinin
analiz edilmesi, telekominikasyon hizmetlerinin insan iletisimi Uzerindeki yasamsal
etkilerinin irdelenmesi ve besinci nesil hizmetlerin agiga ¢ikaracagi ekonomik firsatlar ile
sosyal risklerin degerlendirilmesi glniimiizde akademik bir zorunluluga donlsmis
durumdadir.

Anahtar kelimeler: Telekominikasyon, Rekabet, Ekonomi, Algoritmalar, 5G.
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YAPAY ZEKA VE SINEMASAL iMGENIN ONTOLOJiSi:
“DIJITAL RUH” FiKRINE DOGRU

Semra TUPLEK*
Ahmet YALCINKAYA**

Yapay zeka (YZ) teknolojileri, sinemasal imgenin 6zvarliksal (ontolojik) yapisini kokli bir
bicimde degistirmektedir. Bu calisma, YZ tarafindan Uretilen imgelerin klasik sinema
kuramindaki temel kategorileri nasil donlstirdigini tartismakta ve yeni bir kavram
olarak “Dijital Ruh”u 6nermektedir. Kuramsal izlek, André Bazin, Gilles Deleuze ve
Bernard Stiegler'in yaklasimlari Uzerine kuruludur. Bazin’in “gerceklik izi” ilkesi, YZ
imgelerinde fiziksel bir gbnderenin kaybina ugramakta, yerini veri tabanh ve aracilanmis
bir gerceklik kurgusuna birakmaktadir. Deleuze’iin “ruhsal otomat” olarak niteledigi
sinema, YZ baglaminda imgeyi insan niyetinden kopararak hesaplamali bir ciktiya
donistliren Gst bir otomatizm asamasina tasir. Stiegler’in “teknik bellek” kavrami ise
YZ’'nin imgeyi nesnel referansindan ayirip, gecmisin verisinden gelecegi kurgulayan
yapay bir stireklilik yarattigini géstermektedir. Sayisal imgenin bu yeni ¢aginda Ug¢ temel
dénidsim saptanmaktadir: fiziksel gerceklik baginin yerini “sahte-belgesellik”e
birakmasi, neden-sonug iliskisinin yerini olasiliksal hesaplara devretmesi ve eylemliligin
(ajansin) insan ile makine arasinda dagilmasi. Bu tartisma, Her (2013), Ex
Machina (2014) ve Blade Runner 2049 (2017) filmleri Gzerinden somutlastirilmaktadir.
Bu yapimlar, YZ'nin biling, 6zne ve gerceklik kavramlarini nasil yeniden kurguladigini
orneklemektedir. Sonug olarak “sayisal ruh”, algoritmik olarak Uretilen ancak izleyicinin
bilin¢ ve niyet atfettigi fenomenolojik bir varlik alanini temsil eder. Bu kavram, sinemasal
imgenin artik tekil bir insan zihninin yansimasi olmaktan cikarak, insan ve makine
arasinda paylasilan ortak bir varlik alanina yerlestigini ileri sirmektedir.
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MEDYA, DEZENFORMASYON VE ALGORITMiK GORUNURLUK:
EPSTEIN VAKASI UZERINDEN GERCEKLIGIN SOYLEMSEL iNSASI

Canay UMUNC*

Bu calisma, Jeffrey Epstein vakasinin medya soOylemlerinde nasil temsil edildigini
inceleyerek dezenformasyon, algoritmik gorinirlik ve gergekligin insasi arasindaki
iliskiyi ortaya koymayi amaclamaktadir. Arastirma, medyanin yalnizca bilgi aktaran notr
bir ara¢c olmadigi, aksine belirli soylemsel ve algoritmik mekanizmalar araciligiyla
gercekligi yeniden dreten bir yapi oldugu varsayimina dayanmaktadir. Bu dogrultuda
calisma, nitel arastirma yontemi kapsaminda elestirel séylem analizi ve gostergebilimsel
¢o6ziimleme tekniklerini birlikte kullanmaktadir. Arastirmanin veri setini uluslararasi ve
ulusal medya organlarinda yer alan Epstein haberleri, basliklari ve bu haberlere eslik
eden gorsel temsiller olusturmaktadir. Analiz siirecinde, haber metinlerinde kullanilan
dilsel tercihler, cerceveleme stratejileri ve gorseller araciligiyla tretilen anlam katmanlari
ile iceriklerin dijital ortamlarda nasil goriinir kilindigi incelenmistir. Bulgular, Epstein
vakasinin cogunlukla bireysel bir sapkinlk vakasi olarak ¢ercevelendigini, buna karsilik
olayin arkasindaki yapisal glic iliskileri ve elit aglarin biuyik olciide goriinmez kilindigini
gostermektedir. Ayrica belirli iceriklerin algoritmik olarak ©6ne cikarilmasi, kamusal
alginin secici bicimde yonlendirilmesine yol agmaktadir. Calisma, bu durumun
dezenformasyonun yalnizca yanlhs bilgiyle degil, eksik ve carpitilmis temsil yoluyla da
Uretildigini ortaya koydugunu ve medyanin etik ile algoritmik sorumlulugunun yeniden
degerlendirilmesi gerektigini tartismaktadir.
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YAPAY ZEKA CAGINDA GORSEL iLETiSIMIN YENi KODLARI

Mahmut Rifki UNAL*
Mustafa Orhan YALINIZ**

Dijital iletisim teknolojilerindeki donisiim, gorsel Uretim sireglerinde o6zellikle dil ve
gorlintl arasindaki geleneksel iliskiyi sarsarak metinden goruntiye gecisi saglayan yeni
bir paradigmay! ortaya c¢ikarmistir. Bu calismanin temel sorunsali, yapay zeka tabanl
gorsel Uretim sistemlerinde metinsel komut (prompt) kullaniminin, teknik bir
yonlendirmeden 6te anlam Uretimini belirleyen yeni bir gorsel iletisim koduna
doénidsmesi ve bu silirecin 6znenin Uretimdeki konumunu nasil yeniden tanimladigidir.
Arastirmanin amaci ise, prompt temelli gorsel iretim slireclerinin cagdas gorsel iletisim
alaninda olusturdugu yeni anlati yapisini ve algoritmik yorumlamanin anlamsal ciktilarini
incelemektir. Calismanin kuramsal cercevesi, Roland Barthes’in gostergebilimsel
yaklasimi (zerine kurgulanarak, dijital kiltlir ve algoritmik Gretim tartismalariyla
zenginlestirilmistir. Bu baglamda prompt, Barthes’in yan anlam ve diiz anlam yaklasimini
algoritmik bir dizlemde yeniden insa edildigi bir alan olarak ele alinmaktadir.
Arastirmada nitel arastirma yontemi benimsenerek, amach 6rnekleme yoluyla secilen
kavramsal bir setin Midjourney, DALL-E ve Adobe Firefly platformlarindaki ciktilari
karsilastirmali analiz teknigiyle incelenmistir. Gorsel veriler; kompozisyon, renk paleti,
temsil bicimi ve sembolik yapi parametreleri tGzerinden gostergebilimsel ¢oziimlemeye
tabi tutulmustur. Bulgular, ayni prompt ile farkl yapay zeka motorlarinda radikal bicimde
degisen estetik ve anlamsal ciktilar Grettigini gostermektedir. Bu durum, algoritmik
yorumlama sireclerinin gorsel iletisimde belirleyici bir aktor haline geldigini
kanitlamaktadir. Calismanin sonucunda, prompt kilttrindn dil, algoritma ve gorsel
temsil arasinda hibrit bir iletisim dizlemi kurdugu ve kullanicinin Uretici 6zne
konumundan yonlendirici/klrator 6zne konumuna evrildigi saptanmistir. Bu ¢alisma,
yapay zeka ve gorsel iletisim arasinda yeni bir metodolojik bakis sunarak, dijital
gorsellesme literatliriine hem kuramsal hem de uygulamali bir katki saglamayi
hedeflemektedir.
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DiJITAL ANMA KULTURU: KAYBIN CEVRIMIiCi TEMSILLERI
VE KOLEKTIF HAFIZANIN DONUSUMU

Derya GUL UNLU*

Dijital platformlara artan entegrasyon yas pratiklerini derinden dontstlirmus; cevrimigi
ortama 06zgl yeni bir anma kiltlirG yaratarak bireysel kayiplarin kamusal, ¢ok katmanli
ve etkilesimli bir hafiza deneyimine evrilmesine zemin hazirlamistir. Platform
sayfalarinin birer dijital anit islevi Ustlenmesi, Onceleri yiliz ylze paylasilan taziye
mesajlarinin  kamusallasarak, yayginlasmasini, kayba dair paylasimlarin algoritma
onerileri araciligiyla cok daha genis olcekte dolasima sokulabilmesini mimkin kilmstir.
Bu baglamda dijital anma kilturd, yalnizca kaybi ifade etmenin bir yolu degil, ayni
zamanda toplumsal hafizanin dolasima girme bicimini belirleyen yeni bir iletisim pratigi
olarak ortaya cikmaktadir. Kullanicilarin kayip sonrasi paylastig fotograflar, videolar,
hikayeler ve hashtag’ler; hem bireysel yas sirecini gorinir kilmakta hem de kaybin
ortak bir hafiza alanina yerlesmesine katki saglamaktadir. Dahasi, bu sirecte dijital
platform hatirlatmalari, arsiv olusturma ve oneri algoritmalari gibi platformun yapisal
ozellikleri aracihigiyla kurulan dayanisma sireklilik kazanmakta ve vyasi fiziki sinirlarin
Otesine tasimaktadir. Bu perspektiften yola cikan calisma kapsaminda, dijital anma
kiltlrinin cevrimigi ritteller, kullanici katihmi ve platform dinamikleri {zerinden
sekillenisi ele alinarak, kaybin dijital temsillerinin kolektif hafizayr doénistirme
bicimlerinin tartisma acilmasi amaclanmaktadir. Bu amac¢ dogrultusunda, calisma
kapsaminda, oncelikle dijital yas pratikleri ele alinmakta; s6z konusu pratiklerin anma
kiltirundn kolektif hafizayr donistiirme bicimleri ornekler tizerinden incelenmektedir.
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ALGORITMIK HiKAYE ANLATICISI:
WALTER BENJAMIN’iN PERSPEKTIFINDEN YAPAY ZEKA ANLATILARI

Deniz BiLGE ULKER*

Son yillarda yapay zeka teknolojilerinin gelisimi, klltiirel Gretim ve anlati pratiklerinde
onemli donlisiimlere neden olmustur. Bliylik dil modelleri ve metin Uretim sistemleri
yalnizca bilgi isleme araclari olarak degil, ayni zamanda anlatiy1 tireten kaynaklar olarak
da rol almaya baslamistir. Bu baglamda yapay zekd tarafindan dretilen metinler,
romanlar, senaryolar, haber metinleri ya da dijital gorsel icerikler yeni bir “algoritmik
anlaticihk” biciminin ortaya ciktigini gostermektedir. Ancak bu anlati bicimi, insan
deneyimine dayanan geleneksel hikaye anlaticiligindan farkli olarak veri setleri,
istatistiksel orintiler ve olasilik hesaplari (zerine kurulu bir Uretim mantigina
dayanmaktadir. Bu durum anlatinin kaynagi, anlatici 6zne ve deneyim arasindaki iliskinin
yeniden dislintlmesi gerektigini bize hatirlatir. Tim bu donlisiimi anlamak icin Walter
Benjamin’in yirminci yuzyilda kiltlrel Gretim alaniyla ilgili soyledikleri ve modernite
elestirisi anlaml bir kavramsal bakis acisi sunmaktadir. Benjamin o0zellikle Hikdye
Anlaticisi adli calismasinda modern toplumda hikaye anlaticiliginin giderek ortadan
kalktigini ileri sirer. Ona gore geleneksel hikaye anlaticisi, bireysel ve kolektif
deneyimleri aktararak toplumsal bilgelik Greten bir figirdidr. Ancak modern iletisim
bicimlerinin hiz, enformasyon ve haber Uretimine dayali yapisi, deneyime dayall
anlatinin yerini kisa siireli ve tiketilebilir bilgi bicimlerine birakmasina neden olmustur.
Bu slire¢ Benjamin tarafindan deneyimin yoksullasmasi ve hikaye anlaticiliginin krizi
olarak agiklanmaktadir. Bu calismanin amaci, Benjamin’in hikaye anlaticihigi ile ilgili
soylediklerini yapay zekd baglaminda yeniden tartismaktir. Calisma, yapay zeka ile
gerceklesen algoritmik anlati tretiminin, anlatici, deneyim ve anlati arasindaki iliskiyi
nasil dontstiurdtglini Walter Benjamin’in perspektifinden agiklayacaktir.
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ALGORITHMIC CURATORSHIP:
REDEFINING HUMAN AGENCY IN DIGITAL MUSEOLOGY

Ozlem VARGUN*

In the age of digital culture, curatorial practice has moved beyond the physical act of
selecting and arranging objects, evolving into a multi-layered process that manages data
flows, algorithmic filters, and user interactions. This study proposes the concept of
“Algorithmic Curatorship” as a hybrid model in which artificial intelligence and data-
driven systems actively participate in the selection, classification, and visibility of
cultural content, while human curators retain a decisive role. Drawing on Lev
Manovich’s cultural analytics framework and broader discussions on algorithmic
culture, the paper argues that algorithms are not merely technical tools but cultural
actors that shape processes of visibility and meaning-making. However, this
transformation does not imply the obsolescence of the human curator. On the contrary,
the curator’s role shifts from selecting individual works to defining data criteria, framing
algorithmic parameters, and establishing ethical boundaries within digital systems.
Through examples from digital museums and Al-supported exhibition practices, the
study examines the limits and possibilities of human—algorithm collaboration. While
algorithms offer speed, scalability, and personalization, contextual interpretation,
cultural sensitivity, and the construction of value hierarchies remain dependent on
human judgment. Ultimately, algorithmic curatorship is not a model of replacement but
a transitional field in which curatorial competence is redefined. The future of digital
museology requires not curators who can code, but those who can critically interpret
algorithmic decision-making processes within cultural, ethical, and political frameworks.

Keywords: Algorithmic Curatorship, Digital Museology, Al in Museums, Data-Driven
Curation, Cultural Analytics
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MEDYADA MANIPULASYON KULLANIMI: TURKIYE CUMHURIYETI
ILETiSIM BASKANLIGI DEZENFORMASYON BULTENi INCELEMESI

Mert Can VURAL*
Rengim SINE NAZLI**

GUnumuzde iletisim teknolojilerinde yasanan hizli gelismeler, medya yapilarinda kokli
doéndsimlere yol acmis; bilgiye erisimi kolaylastirmakla birlikte dezenformasyon ve
manipilasyonun vyayilmasini da hizlandirmistir.  Ozellikle yeni medya ortamlari,
denetimsiz ve etkilesimli yapilari nedeniyle manipllatif iceriklerin kisa siirede genis
kitlelere ulasmasina olanak tanimaktadir. Bu c¢alisma, medyada manipilasyon
kullanimini  incelemek amaciyla Tiirkive Cumhuriyeti Cumhurbaskanhdi iletisim
Baskanlhgi bliinyesinde faaliyet gosteren Dezenformasyonla Miicadele Merkezi tarafindan
yayimlanan dezenformasyon biiltenlerini ele almaktadir. Arastirma kapsaminda 158 ile
190. sayilar arasinda yayimlanan toplam 32 dezenformasyon biilteni icerisindeki 60
icerik, icerik analizi ydntemiyle incelenmistir. inceleme siirecinde manipiilasyon yapilan
iceriklerin teknik yapilari, haber kaynaklari ve icerik kategorileri analiz edilmistir. Elde
edilen bulgular, manipilatif iceriklerde en sik metin ve gorsel unsurlarin birlikte
kullanildigini; kaynak turd acisindan ise sosyal medya mecralarinin 6ne c¢iktigini
gostermektedir. icerik kategorileri bakimindan polis—askeri—adli ve uluslararasi
haberlerin maniplilasyona daha fazla maruz kaldigi tespit edilmistir. Calisma,
dezenformasyon biiltenlerinin manipulatif iceriklerin tespiti ve kamuoyunun dogru
bilgilendiriimesi acisindan 6nemli bir islev Ustlendigini ortaya koymakta; medya
okuryazarliginin giiclendirilmesinin gerekliligine dikkat cekmektedir.
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FROM REPRESENTATION TO SIMULATION: LARGE LANGUAGE
MODELS (LLM) AND THE QUESTION OF HYPERREALITY

Arzu YAVUZ*
Ramazan Ege SOLAK**

Large Language Models (LLMs) generate contextually coherent texts that produce an
impression of subjectivity despite lacking consciousness or lived experience. This
development problematizes classical communication theories grounded in an
intentional subject. Situated within the framework of Jean Baudrillard’s theory of
simulation and hyperreality, this study explores whether LLMs operate within a regime
of representation or move toward simulation. The study adopts a comparative
gualitative design. The dataset will consist of responses to two identical communicative
tasks: (1) a reflective essay on digital loneliness written from a personal experience
perspective, and (2) an academic analysis of LLMs’ role in communication production.
These two prompts will be answered by three human participants and three different
LLMs, resulting in twelve texts. The texts will be analyzed through thematic discourse
analysis informed by Baudrillard’s stages of simulation, focusing particularly on subject
construction, authenticity strategies, epistemic authority production, and attribution of
intentionality. These stages are operationalized as discursive markers of referentiality
and reality effects. The analysis examines how subjectivity and epistemic authority are
linguistically constructed, without presuming hyperreality as an empirical condition.
Focusing exclusively on production-level discourse, the research compares how human
and machine-generated texts construct experiential reference and argumentative
authority. Ultimately, the study reconsiders subject-centered communication ontology
in the age of generative Al and interrogates the emergence of hyperreal effects in
algorithmic discourse.

Keywords: Large Language Models (LLM), Simulation, Hyperreality, Algorithmic
Discourse, Human-Machine Communication
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ALGORITMiK GUNDEM: X (TWITTER) TREND TOPIC LiSTESI
UZERINE NITEL BiR INCELEME

Mustafa Orhan YALINIZ*
Mahmut Rifki UNAL **

lletisim siirecleri, tarihsel gelisim icerisinde alfabenin fiziksel kayit sistemlerinden
algoritmalarin dinamik ve veri odakh yapisina dogru kokli bir dontsiim yasamistir.
Geleneksel medya déneminde toplumsal giindem, kurumsal yapilar ve editoryal esik
bekgiligi strecleri araciligiyla sekillenirken, glinimiz yeni medya ekosisteminde bu
islevin 6nemli 6lcide algoritmik sistemlere devredildigi gortlmektedir. Bu dénisim,
iletisim sireclerinde goriinirlik, gliindem olusturma ve icerik dolasimi gibi temel
dinamiklerin yeniden tanimlanmasina neden olmaktadir. Bu baglamda calisma, X
(Twitter) platformunda yer alan Trend Topic (TT) listesini odak noktasina alarak
algoritmalarin giindem belirleme sireclerindeki rolini ve iletisimsel icerik Gretimi
Uzerindeki etkisini incelemeyi amaclamaktadir. Arastirmada nitel icerik analizi yéntemi
kullaniimistir. Bu kapsamda, X platformu Tirkiye glindeminde yer alan trend listeleri
belirli bir zaman dilimi icerisinde kesit alma yontemiyle incelenmis, 6ne ¢ikan basliklar
siyaset, magazin, spor, sosyal olaylar, ekonomi ve eglence gibi tematik kategorilere
ayrilarak analiz edilmistir. Calismanin temel sorunsali, alfabeyle sekillenen toplumsal
tartisma alanlarinin  algoritmik filtreleme sirecleri aracihgiyla nasil  yeniden
yapilandirildigi ve hangi icerik tdrlerinin goriinirlik kazandiginin ortaya konulmasidir.
Elde edilen bulgular, algoritmalarin etkilesim odakli icerikleri daha gorinir kilarak dijital
glindemin olusumunda belirleyici bir rol Ustlendigini ve glindem belirleme siirecinin
giderek algoritma merkezli bir yapiya donistiigini gostermektedir. Sonug olarak
calisma, alfabeden algoritmaya gecis sirecinde insan merkezli iletisim yapisinin
algoritmik sistemler tarafindan yeniden bicimlendirildigini ortaya koyarak yeni medya ve
algoritmik iletisim literatiirine glincel ve 6zgiin bir katki sunmayi hedeflemektedir.
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SIBERNETIK VE YAPAY ZEKA iLiSKiSi

Remazi YILDIRIM*
Samettin GUNDUZ**

Bu calismada sibernetik ve yapay zekanin, epistemolojik temelleri, kuramsal modelleri,
teknik yontemleri ve toplumsal etik kurallari agisindan karsilastiriimistir. Sibernetik bilimi
canlilar ve yapay zeka bilimi ise makineler arasindaki iliskiyi gelistirilen iki temel bilimsel
yaklasimdir. Her iki disiplin de canlilarin sistem bilimi kurallarini, kontrol, iletisim ve
geribesleme kavramlarini modellemeye dayanir. Modern yapay zeka sistemleri; makine
ogrenmesi, derin 6grenme, dogal dil isleme ve bilgisayarli gori gibi alt alanlarini
kullanarak genellikle biyilik veri kiimeleri Gizerinden istatistiksel modeller kullanarak
ogrenme ve karar verme sireclerini iyilestirir.  Sibernetikteki biyolojik denge
(Homeostaz) ve Sistem dengesi, kavrami temel alir. Bu iki bilim alani, bilgi anlayislari,
metodolojik yaklasimlari ve ontolojik varsayimlari bakimindan 6nemli farkhliklar
gostermektedir. Ortak kavramlar paylasmalarina ragmen, ortaya cikis amaclari,
metodolojik vyaklasimlari ve bilimsel yonelimleri bakimindan o6nemli farkhliklar
gosterirler. Bu iki alanin zit alanlar olmadigini aksine, birbirini tamamlayan iki bilim alani
oldugu tespit edilmistir.

Anahtar kelimeler: Sibernetik, Yapay Zek3, Sistem Teorisi, Ogrenme, Kontrol
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UNUTMANIN iMKANSIZLASTIGI CAGDA KOLEKTIiF BELLEK
VE ALGORTIMIiK HATIRLAMA PRATIKLERI

Rabia ZAMUR TUNCER*

Bu ¢alisma, dijital iletisim teknolojilerinin yayginlasmasiyla birlikte kolektif bellegin
gecirdigi donlsimi, ozellikle unutmanin giderek istisnai bir hal aldigi dijital medya
ortamlari baglaminda ele almayl amaclamaktadir. Dijital cag 6ncesinde kolektif bellek,
toplumsal anlatilar, semboller ve kurumsal hatirlama pratikleri araciligiyla secici bicimde
insa edilirken; glinimizde dijital platformlar bireysel ve toplumsal deneyimlerin sirekli
kaydedildigi, dolasima sokuldugu ve yeniden gorinir kilindigi hafiza mekanlari haline
gelmistir. Bu durum, hatirlama ve unutma arasindaki iliskinin yapisal olarak yeniden
dizenlenmesine yol agmaktadir. Dijital medya ortamlarinda ge¢mis, artik yalnizca geride
kalan bir zaman dilimine ait olmaktan cikarak siirekli erisilebilir ve yeniden Uretilebilir bir
icerik alanina donidsmektedir. Bu donitisim, kolektif bellegin isleyisinde merkezi bir rol
oynayan unutma pratigini zayiflatmakta; hatirlamayi ise teknik kayit, paylasim ve
dolasim sireclerine bagimh hale getirmektedir. Bu baglamda dijital platformlar,
hatirlamay! kendiliginden ve dogal bir sire¢c olmaktan cikararak, iceriklerin secilmesi,
siralanmasi ve o6ne cikarilmasi Uzerinden isleyen algoritmik hatirlama pratikleri
Uretmektedir. Calisma, dijital teknolojilerin bellek {izerindeki etkilerini bireysel bilissel
sireclerden ziyade, kolektif bellegin kamusal dolasim, gortnirlik ve insa dinamikleri
cercevesinde tartismaktadir. Literatire dayali kavramsal bir tartisma yoluyla yiritilen
bu inceleme, dijital cagda unutmanin imkansizlasmasinin, kolektif bellegi duragan bir
arsiv olmaktan cikararak sirekli yeniden dizenlenen ve dolasima sokulan bir yapi héaline
getirdigini ileri stirmektedir. Bu cercevede algoritmik hatirlama pratikleri, kolektif
bellegin dijital medya baglaminda nasil sekillendigini anlamak acgisindan aciklayici bir
kavramsal ¢ergceve sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Kolektif bellek, dijital bellek, algoritmik hatirlama, unutma, dijital
medya
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FROM SYNAPSE TO SYNTAX: NEUROPHYSIOLOGICAL MECHANISMS
UNDERLYING HUMAN LANGUAGE PROCESSING

Dana ZAQZOUQ*
Aydin HiM**

Human language is a highly sophisticated cognitive function emerging from complex
neurophysiological interactions that link micro-level neural activity to higher-order
linguistic structures. This paper examines the neurobiological foundations of language
processing within an interdisciplinary neurolinguistic framework, tracing the pathway
from synapse to syntax. It highlights electrochemical signaling between neurons,
mediated by synaptic transmission and neurotransmitters such as glutamate and GABA,
as the biological basis of linguistic cognition. The study further explores hemispheric
lateralization and left-hemispheric specialization for language, focusing on Broca’s and
Wernicke’s areas and their integration via the arcuate fasciculus. It also evaluates the
dual-stream model, distinguishing dorsal pathways for phonological and syntactic
processing from ventral pathways supporting semantic comprehension and meaning
construction. Additional emphasis is placed on semantic processing, bilingual language
representation, the mental lexicon, and neuroplasticity across the lifespan. The
discussion considers language disorders, including Broca’s aphasia, Wernicke’s aphasia,
conduction aphasia, dyslexia, and dysgraphia, as clinical evidence of distributed
language networks. Integrating neuroscience, linguistics, and cognitive psychology, the
paper argues that language is a dynamic, distributed neural system shaped by
continuous synaptic and cortical interaction. It concludes that biological mechanisms
collectively give rise to human communication, cognition, and symbolic expression,
advancing neurolinguistic understanding of language organization. This framework
provides a foundation for future empirical research.

Keywords: Neurolinguistics, Neuroplasticity, Language processing
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ALGORITMALAR CAGINDA TURK DUNYASINDA KADIN TEMSILi:
DiJITAL KAMUSAL ALANDA GORUNURLUK VE ESITSIZLIK

Ulkii Mehtap ZOROGLU*

Dijitallesme sireci, kamusal alanin yeniden tanimlanmasina ve goérinrlik politikalarinin
algoritmalar araciligiyla sekillenmesine neden olmustur. Sosyal medya platformlari ve
yapay zeka destekli icerik siralama sistemleri, hangi seslerin 6ne ¢ikacagina ve hangi
temsillerin dolasima girecegine karar veren yeni glic mekanizmalari olarak islev
gormektedir. Bu calisma, Tirk Dilinyasi’'ndaki kadin haklari odakli sosyal medya
iceriklerini nitel soylem analizi yontemiyle incelemeyi amaclamaktadir. Béylece kadin
temsillerinin dijital kamusal alandaki gortinurlik bicimleri ve algoritmik sistemlerin bu
temsilleri nasil etkiledigi tartisilacaktir. Arastirma, elestirel medya kurami ve dijital
kamusallik literatliri cercevesinde vyiritilmekte; sosyal medya algoritmalarinin
toplumsal cinsiyet boyutunda icerik gortndrligiini nasil  sekillendirdigi  analiz
edilmektedir. Ozellikle algoritmik filtreleme, etkilesim odakl icerik siralamasi ve dijital
dezenformasyonun kadin temsili (zerindeki etkileri ele alinacaktir. Calisma,
algoritmalarin tarafsiz teknik araglar olmadigini; aksine kiltirel, politik ve ekonomik
baglamlarla ic ice gectigini savunmaktadir. Bu baglamda, kadin temsillerinin goériandrlik
miucadelesi yalnizca toplumsal degil, ayni zamanda teknolojik bir miicadele alani olarak
ele alinmaktadir. Bildiri, Tirk Diinyasi’'nda dijital feminist kamusalligin imkanlarini ve
algoritmik sorumluluk tartismalarini gériiniir kilmayi hedeflemektedir.

Anahtar Kelimeler: Tirk Dinyasi, kadin temsili, dijital kamusal alan, algoritmalar,
toplumsal cinsiyet
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BAIBUILEF-iG 2026 3. ULUSLARARASI iLETiSiM GUNLERI “ALFABEDEN
ALGORITMAYA: KURESEL iLETiISIMDE YENi UFUKLAR” SEMPOZYUMU
SONUC BiLDIRGESI

Bolu Abant izzet Baysal Universitesi iletisim Fakiiltesi tarafindan diizenlenen BAIBU iLEF-
IG 2026 3. Uluslararasi iletisim Giinleri Sempozyumu, “Alfabeden Algoritmaya: Kiiresel
lletisimde Yeni Ufuklar” ana temasiyla basariyla gerceklestirilmistir. U¢ giin siiren
sempozyum kapsaminda iletisim bilimlerinin dijital donlsim ekseninde gecirdigi yapisal
degisimler; vyapay zekd, algoritmalar, dijital kultir, medya, dil, tasarim, etik,
dezenformasyon, kiltiirel bellek ve yeni iletisim teknolojileri baglaminda disiplinlerarasi
bir yaklasimla ele alinmistir.

Turkiye’nin yani sira Avusturya, Giircistan, Azerbaycan, Urdiin, Ozbekistan, Tirkmenistan
ve Nijerya basta olmak Uzere 8 farkli tGlkeden 37 Universite ve kurumdan yaklasik 110
bilim insani sempozyuma katki sunmustur. Toplam 16 panel ve 105 bildiri sunumunun
gerceklestirildigi etkinlikte, iletisim alaninin yalnizca medya calismalariyla sinirh
olmadigi; dilbilim, edebiyat, yazihm, muhendislik, tasarim, kiltirel calismalar ve yapay
zeka arastirmalariyla cok boyutlu bicimde iliskilendigi ortaya konmustur.

Sempozyum boyunca o6zellikle Gretken yapay zekd teknolojilerinin iletisim sireclerine
etkisi, algoritmik gortnurlik rejimleri, dijital gozetim, sentetik medya, deepfake
teknolojileri, platform kapitalizmi, dijital bagimlilik, dezenformasyon ve kiltirel bellegin
dijitallesmesi gibi glincel konular 6ne ¢ikmistir. Sunulan bildiriler; insan-merkezli iletisim
anlayisinin korunmasi, etik ilkelerin gliclendirilmesi ve yapay zekd uygulamalarinin
toplumsal etkilerinin elestirel bicimde degerlendirilmesi gerektigini gliclii bicimde ortaya
koymustur.

Bildirilerde ayrica dijital cagin yeni iletisim bicimlerinin kiltirel mirasin korunmasi,
kiiresel dil pratiklerinin dontusiimi, gorsel kiltiirin yeniden sekillenmesi ve kamusal
alanin yeniden tanimlanmasi Uzerindeki etkileri tartisilmistir. Ozellikle algoritmalarin
kiltlr Gretimi, giindem olusturma ve bireysel davranislari yénlendirme kapasitesine
iliskin degerlendirmeler; iletisim calismalarinda elestirel yaklasimin 6nemini bir kez daha
gostermistir.

Sempozyum kapsaminda gergeklestirilen oturumlarda; yapay zekanin egitim, gazetecilik,
reklamcilik, sinema, marka iletisimi, veri gazeteciligi, dijital diplomasi ve kultlrel
calismalar gibi pek cok alandaki etkileri kapsamli bicimde degerlendirilmistir. Bunun
yaninda dijital etik, veri giivenligi, algoritmik seffaflik ve dogrulama mekanizmalarinin
gelistirilmesi gerektigi yoninde ortak goris olusmustur.

BAIBU iletisim Fakiiltesi olarak sempozyum siiresince ortaya ¢ikan akademik paylasim
ortaminin; uluslararasi is birliklerini gliclendirdigi, disiplinlerarasi arastirmalari tesvik
ettigi ve iletisim bilimlerinin gelecegine yonelik yeni perspektifler sundugu
degerlendirilmektedir. “Alfabeden Algoritmaya” uzanan bu disinsel yolculugun, iletisim
alaninda insan, teknoloji ve kiltlr arasindaki iliskinin yeniden yorumlanmasina énemli
katkilar sundugu sonucuna ulagiimistir.

Bu kapsamda sempozyumun; dijital ¢agin iletisim paradigmalarini anlamaya yonelik
akademik Uretimi tesvik eden, elestirel disinceyi destekleyen ve kiresel olgekte
bilimsel dayanismayi gliclendiren 6nemli bir uluslararasi platform oldugu kamuoyuna
sayglyla duyurulur.
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